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RESUMEN

La presente investigacion tiene por objetivo determinar como es la portada del
diario Sin Fronteras de Puno, periodo 2016, y a su vez identificar como son los
titulares, caracteristicas de las fotografias, lenguaje de los sumarios y publicidad
gue presenta la primera pagina del diario antes mencionado. La muestra para la
investigacion fue de 187 diarios (portadas); la metodologia que se aplico fue
cualitativa y cualitativa (mixto), y la técnica empleada es hemerografico y el
instrumento que se utilizo fue la ficha hemerografica. Se planteé como hipotesis
del trabajo, que la portada del diario Sin Fronteras es visto por el director y/o
diagramador como un anuncio publicitario para atrapar mas compradores y es
la razén que su disefio presenta caracteristicas sensacionalistas, las cuales se
ven reflejados en su primera pagina, mediante sus titulares en donde se
emplean verbos calificativos, fotografias de gran tamafio y color, lenguaje con
utilizacion de verbos calificativos en los sumarios y el formato que presenta en
sus portadas. Se concluyd que las noticias abridoras estan relacionadas al
ambito policial; los titulares son de tamafio mediano, letra Franklin Gotic y de
color rojo en su mayoria, emplean verbos infinitivos; las fotografias de las
noticias abridoras en su mayoria son medianos, full color, emplean el
fotomontaje; sumarios de las portadas emplean verbos calificativos y también
jergas para presentar las noticias; y el formato de publicidad mas empleado es

pie de portada.

Palabras Clave: Portada, Sumarios, Titulares, Fotos, Sensacionalismo
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ABSTRACT

The objective of this research is to determine what the cover of the newspaper
Sin Fronteras de Puno is like in 2016, and in turn to identify the headlines, the
characteristics of the photographs, the language of the summaries and the
advertising that the first page of the aforementioned newspaper presents. . The
sample for the investigation was 187 newspapers (covers); the methodology
applied was qualitative and qualitative (mixed), and the technique used is
hemerographic and the instrument that was used was the newspaper file. It was
proposed as a hypothesis of the work, that the cover of the newspaper Sin
Fronteras is seen by the director and / or diagrammer as an advertisement to
catch more buyers and is the reason that its design has sensational
characteristics, which are reflected in its first page, through its headlines where
qualifying verbs are used, large size and color photographs, language with use
of qualifying verbs in the summaries and the format it presents on its covers. It
was concluded that the opening news is related to the police field; the headlines
are of medium size, Franklin Gotic letter and mostly red, use infinitive verbs; the
photographs of the opening news are mostly medium, full color, use
photomontage; Summaries of the covers use qualifying verbs and also jargons
to present the news; and the most used advertising format is the cover page.

Keywords: Cover, Summaries, Headlines, Photos, Sensationalism
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I. INTRODUCCION

La portada de un diario hace referencia a la primera pagina, y su contenido
son las noticias mas relevantes para la sociedad, generando un gran impacto
entre sus lectores, la caracteristica es que se abre con una noticia abridora, que
viene acompafado de una gran fotografia y su titular, que en su conjunto se le

da mayor espacio en su disefio.

“La portada de un periddico es la pagina donde los editoriales del diario
comunican a los lectores aquello que es mas importante, relevante. Aquello que
el lector debe saber, con noticias jerarquizadas en orden de importancia”. (Rius,
2016).

Por lo tanto, la portada es la pagina mas importante de un diario escrito
ya que es la presentacién de las noticias mas relevantes para la poblacion,

mediante el cual los diagramadores y/o director pretender captar a sus lectores.

En ese sentido cuando hablamos del tratamiento informativo de las portadas es
la manera de como se presenta, trata y que angulo le dan al momento de
presentar la noticia en el contenido del diario. Sin embargo Martinez de Sousa
refiere que: “Es la manera peculiar de ofrecer una informacién, es decir,
aplicacion a esta de la forma mas adecuada para presentarla al lector”.
(Martinez de Souza, 1993)

A esta forma de ofrecer la informacidn se hace con el fin de lograr un buen
tratamiento informativo de la noticia, por lo que es importante saber que es la

noticia:

“Para que un item sea noticia, tiene que interesar al lector, también dice

que noticia es aquello que hace exclamar (jcarambal!) al lector.” (Gomis L. , 2008)

Por su parte, Benitez detallo que: “La noticia es, por lo tanto, el comienzo del
principio, 6sea, la nocion y el conocimiento elemental de un suceso que se
comunica o se transmite en el curso, de los acontecimientos histéricos.”
(Benitez, 2000)
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De tal manera, la noticia es una informacion que da a conocer un suceso
real, y de interés colectivo, de actualidad, que genera comentarios entre sus

lectores.

La noticia mas relevante ocupara mayor espacio en la portada. Si bien, cada
diario tiene sus propios criterios de seleccion, en funcion de su filosofia y de sus
lectores. Por ello cada dia nos encontramos con portadas muy diferentes, tanto

en las noticias escogidas como en su importancia dentro de la primera pagina.

En ese sentido, para el estudio de investigacion se ha propuesto como objetivo
general: Determinar como es la portada del diario Sin Fronteras, periodo 2016-
Puno y, como objetivos especificos: Identificar como es la portada del diario Sin
Fronteras; establecer cuales son las caracteristicas de las fotografias del diario
Sin Fronteras; determinar el uso del lenguaje de los sumarios del diario Sin
Fronteras y por ultimo identificar el formato mas empleado en la publicidad del
diario Sin Fronteras.

1.1 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

El rol de los medios de comunicacion es informar, entretener, formar,
generar opinion publica en la poblacion y la presentacion de noticias irrelevantes
hacia la poblacién cada dia crece mas y la identificacion de estos medios que
tienen tendencia sensacionalista es importante para poblacion, quién es el

principal lector de los diarios.

Los diarios que se presentan en la region de Puno no se alejan de esta
tendencia sensacionalista, lo cual se ve reflejado en el disefio de las portadas de
los diarios, por lo cual hemos considerado importante hacer una investigacion

sobre la presentacion de las portadas de los diarios de la region de Puno.

El diario Sin Fronteras, es el mas comprado a nivel regional, por lo que es
un claro ejemplo de cémo se presenta un disefio de portada con ciertas
caracteristicas sensacionalistas, lo cual se ve reflejado en sus titulos, fotos,
sumarios, y la redaccién que se evidencia en las portadas, ademas gue la noticia
abridora (portada) es de tema policial, que engloba accidentes de transito,

suicidios, asesinatos, asaltos, linchamientos, robos, entre otros; las notas

13
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abridoras referente a temas investigativos, politicas, ambientales, educativas

pasan a un segundo plano.

En la presente investigacion nos avocamos en analizar los titulares
presentados, redaccion y las caracteristicas de las fotos usadas por este medio

escrito.
Por ello nos hicimos las siguientes preguntas:
1.1.1. Problema General

¢, COmo es la portada del diario Sin Fronteras-Puno, 2016?

1.1.2. Problemas Especificos

1. ¢ Cémo son los titulares del diario Sin Fronteras-Puno, 20167

2. ¢Cuales son las caracteristicas de las fotografias del diario Sin Fronteras-
Puno, 20167

3. ¢,Como es el uso del lenguaje de los sumarios del diario Sin Fronteras-
Puno, 20167

4. ¢ Qué formato presenta la publicidad en la portada del diario Sin Fronteras-
Puno, 20167

1.2. DELIMITACION DEL PROBLEMA
El diario Sin fronteras desde que ingreso al mercado el 17 de marzo del

2014 su cobertura fue regional, pero en el presente trabajo de investigacion se

realiz6 tomandose como muestra solamente la edicion de la provincia de Puno.
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1.3. HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION
1.3.1. Hipotesis general

- La portada del Diario Sin Fronteras Puno, es visto como un anuncio
publicitario para enganchar mas compradores, por ello su disefio presenta
caracteristicas sensacionalistas, las cuales se ven reflejados en su

primera pagina (presentacion de noticias).
1.3.2. Hipotesis especificas

- Los titulares de la portada del Diario Sin Fronteras Puno, utilizan verbos
no personales (calificativos, gerundios e infinitivos); ademas de usar letras

de gran tamafio y color.

- Las fotografias del Diario Sin Fronteras-Puno, son de gran tamafio y

utilizan fotos llamativas y a full color.

- El lenguaje usado en la redaccion de los sumarios de las portadas de los

principales diarios de la Regién Puno, adjetivos calificativos y jerga.

- Los formatos de la publicidad mas habituales presentados en la portada
del Diario Sin Fronteras-Puno, 2016 es pie de portada y la publicidad es

de otras empresas.
1.4 JUSTIFICACION DEL PROBLEMA

La presente investigacion, pretende analizar la portada del Diario Sin
Fronteras Puno, en periodo 2016, ya que la poblacién al igual que otras regiones
son vulnerables a la presentacion de las notas periodisticas de presentadas por
los diarios, por lo cual es importante conocer como es la presentacion de las
titulares, fotografias y de cémo es la redaccion periodistica presentada por este
medio de prensa escrita. Esta investigacion es una respuesta, al problema
presentado en la poblacion como es el nivel académico, cultural, politico lo cual
es marcado por la presentacion de notas periodisticas de los principales diarios.
El the times, the herald, the Sunday time, the 2 guardian, son los diarios mas

leidos via online a nivel mundial, segin las estadisticas que muestras los
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estudios realizados en el afio 2013-2014. A nivel nacional los diarios mas
importantes son el Comercio, la Republica y Expreso, por el contenido cultural
que muestran. A nivel de la ciudad de Puno, los diarios mas leidos son
actualmente Sin Fronteras, Correo, Los Andes, Ojo, Trome, Libero, Peru 21,
respectivamente; tanto el diario Correo, Ojo y Trome son de una misma empresa,

EPENSA, empresa Periodistica Nacional S.A.

En el aflo 2016 el diario Sin Fronteras imprimia un tiraje total de 26.000
(veintiséis mil) diarios, haciéndose una devolucion de hasta el 6%, con lo que se
evidencia el gran numero de lectores que prefieren este diario al momento de
querer informarse sobre las noticias. Asimismo, Kevin Moncada Xespe el
diagramador general de Puno, nos senala que “La mayor cantidad de ventas de
los diarios se dan en la provincia de llave, Azangaro, Putina, y la Rinconda. En

la ciudad de Puno se vende un total de 7 mil diarios”.

1.5 OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.5.1 Objetivo general

» Determinar como es la portada del Diario Sin Fronteras Puno, periodo
2016-Puno

1.5.2 Objetivos especificos

» ldentificar como son los titulares del diario Sin Fronteras Puno, periodo
2016-Puno

» Establecer cuales son las caracteristicas de las fotografias del diario Sin
Fronteras Puno, periodo 2016-Puno

» Determinar el uso del lenguaje de los sumarios del diario Sin Fronteras,
periodo 2016-Puno

» Identificar el formato mas empleado en la publicidad en la portada del
diario Sin Fronteras-Puno, periodo 2016-Puno
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Il. REVISION DE LITERATURA
2.1 ANTECEDENTES DE LA INVESTIGACION

Los antecedentes estan orientados a los trabajos de investigacion en la

linea de analisis de los diarios tanto a nivel local, nacional o internacional.

A nivel regional:

Segun, Coanqui (2012), en su investigacion “Influencia de las fotografias
de portadas del diario correo en el consumo en la ciudad de Juliaca”, concluyé
que la fotografia de portada del Diario Correo influye en forma indirecta en la
compra del medio escrito, registrando que el publico es motivado a comprar el
diario, primordialmente por el interés de informarse, sin tener un vinculo con el
factor socio econémico ni grado de instruccion, registrando que un mayor
porcentaje de los consumidores es comerciante, seguido de un publico
profesional principalmente, los cuales refieren laborar con sueldos que fluctian
entre menos de 500 a méas de 1000 soles; Una de las caracteristicas principales
del Diario Correo es el sensacionalismo, el cual se ve reflejado en las fotografias
gue muestra las imagenes de violencia o de caracter agresivo, seguidos de
censurar y/o denunciar publicos en el ambito politico, informacién registrada por
el publico que lo consume en la ciudad de Juliaca, sin ser resultado de evasion
u rechazo al diario, corroborando como principal intencion del publico en
informarse del acontecer del diario regional utilizando este medio de

comunicacion escrita.

Segun Rodriguez, Ramos y Pefarrieta (2014) en el articulo “Anélisis de
los contenidos de elementos impresos de la portada de diario Correo edicion
region Puno 2012” concluye que el contenido de los elementos impresos de la
portada de diario Correo edicién regional Puno publicados durante el afio 2012,

son sensacionalistas con la intencién de incrementar sus ventas.

Para atraer la atencion de los lectores los titulares de diario Correo edicién
regional Puno, hacen uso palabras o términos sensacionalistas; utilizando en
algunos casos signos de admiracion e interrogacion. Ademas, califican y valoran

la informacién realizando afirmaciones positivas 0 negativas de acontecimientos
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gue aun no han sido investigados, sin tomar en cuenta las versiones de los

involucrados en el hecho.

Los textos analizados de la portada de diario Correo edicidon regional
Puno, son redactados como sumarios mientas que las citas textuales, que son
una forma de redaccion que nos aproximan mas a la realidad de un
acontecimiento, no figuran en ninguno de los diarios estudiados en esta

investigacion.

Las imagenes gue se usan en la portada de diario Correo edicion regional
Puno, en su mayoria contienen un alto grado de violencia y afectan a la
sensibilidad de las personas, mostrando imagenes de tragedias (muerto,
heridos, etc.), en algunos casos se inmiscuyen en la vida privada de las
personas, o incitan a la violencia. Las fotografias ocupan un 35% de la primera
pagina. Por otra parte, usan imagenes de archivo o referenciales, lo que sugiere

que el periodista o foto periodista no estuvo en el lugar del acontecimiento.

En las ventanas de la portada de diario Correo edicion regional Puno, se
abordan diversos temas, principalmente de sociedad y policial, en menor

cantidad se tocan temas relacionados con la economia y los deportes.

A nivel nacional:

En la investigacion de Diaz (2017) en su investigacion “andlisis
comparativo del tratamiento informativo de las portadas de los diarios Trome y el
comercio sobre la marcha ni una menos en lima 2016 entre el 11 al 14 de agosto”
concluye que el diario El Comercio uno de los mas serios del pais y Trome siendo
el mas vendido del habla hispana, ambos solo se limitaron a brindar informacion
antes y en el momento de los hechos, pero posteriormente ambos diarios nunca
mas tocaron el temas dando pase mas bien a temas de menor importancia, lo
que nos permite ver el poco interés por dar un tratamiento informativo adecuado

a un problema social tan recurrente que aqueja nuestro pais.

Mientras en el aspecto no linguistico concluimos que el diario el comercio

empleo debidamente el aspecto gréafico, incluso con ilustraciones artisticas a la
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hora de informar, mientras la parte ilustrativa del Trome fue inadecuado,

apelando solamente al impacto visual, con ilustraciones, tanto sensacionalistas.

En el diario EI Comercio en el aspecto linguistico segun el andlisis
llegamos a la conclusion que presenta calidad de informacién en el contenido,
brindando un espacio necesario al tema relevante y llegando con eficacia al
lector. Lo que no ocurri6 en el Trome, donde se observa limitaciones,
presentando titulares de poco contenido, informaciones que casi no dice nada al

lector.

En el aspecto Paralinglistico, concluimos que el diario el comercio, utilizo
con precision, la tipografia, colores y tamafios de letra, ademas con una
distribucion adecuada lo que permite una claridad visual para el lector, Trome
por el contrario, presenta colores y tipografia poco serio, generando ademas

distraccion al lector con otras informaciones poco relevantes.
A nivel internacional:

En la investigacion de Morrone (2009) “La importancia de la portada en
las ventas del diario Marca” concluye que el grado de influencia de la portada en
las ventas del diario Marca se puede cifrar en torno al 14-18%; la primera plana
de Marca opera como un anuncio en prensa,; la primera pagina de Marca gira en
torno al Real Madrid y sus futbolistas; las portadas de Marca son

sensacionalistas, pero no amarillistas.
2.2. MARCO TEORICO
2.2.1. Teoria de los medios de comunicacién

Una teoria de los medios de comunicacién de masa constituye un intento
de comprender, identificar los aspectos esenciales y pertinentes, de dar cuenta
su desarrollo en la historia y en el seno de la sociedad, de interpretar las
interactuaciones con otras situaciones sociales y sobre todo con quien consume

los medios de comunicacién (Boni, 2008)

Este autor hace un analisis de diferentes autores, como “Harold Laswell,

Paul Lazarsfeld, kurt Lewis, acerca de la comunicacién y las etapas en las que
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Repositorio Institucional UNA-PUNO

No olvide citar esta tesis




Universidad

TESIS UNA - PUNO £ Nacional del

estos autores dividen al momento de la comunicacién como una forma de

interaccion entre nosotros” (Otero, 1997)
2.2.2 Periodismo

Moreno (2001) senala: “El periodismo, como método de interpretacion de
la realidad social, se sirve de géneros periodisticos que cumplen diferentes
funciones para responder a las necesidades sociales. Dentro de las necesidades
informativas de los receptores de un medio, la funcion de la noticia puede
distinguirse perfectamente de la del reportaje, la crénica o de la de todos los

géneros de opinion”
Benito (1973) distingue en el periodismo a partir de 1850 en tres etapas:

A. El periodismo ideoldgico llega hasta el fin de la primera guerra mundial. Se
caracteriza por ser un periodismo al servicio de ideas politicas y religiosas. Es
un tipo de prensa con muy pocas informaciones y muchos comentarios, realizada
sobre todo por literatos. En ella impera la opinion sobre la informacion y tienen

importancia el articulo, el comentario y el ensayo.

B. El periodismo informativo aparece hacia 1870 y coexiste durante cierto tiempo
con el periodismo ideoldgico. Se centra mas en la narracion o relato de los
hechos que en las ideas, como la etapa anterior. Tienen mas importancia los

géneros informativos: la noticia, la crénica y el reportaje.

C. El periodismo de explicacion aparece después de la segunda guerra mundial.
Supone un reciclaje de las dos etapas anteriores, motivado, sobre todo, por la
apariciéon de la radio y la television y las consecuencias sociales que de ello se
derivan. El periodismo de explicacién aborda los hechos en profundidad y utiliza
equilibradamente los géneros basicos, (relato y comentario), situandolos en una
nueva perspectiva mediante la cual el lector encuentra los juicios de valor al lado
de la narracion de los hechos de forma inmediata. Pretende, por tanto, informar

y crear opinién a la vez.
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2.2.3 Géneros periodisticos

Para Gomis (2008): “la consolidacion del periodismo como género literario
(o conjunto de géneros que abraza la noticia, incluyendo el reportaje), han
comportado la existencia de otros géneros ya existentes. Los géneros tienen un
papel insustituible en la ensefianza del periodismo, no hay nada mas adecuado
para comprender la funcion de los textos periodisticos que el estudio y ejercicio

de los géneros periodisticos”.

‘Los géneros periodisticos son aquellas modalidades de creacion
lingUistica destinadas a ser canalizadas a través de cualquier medio de difusion
colectivo y con el mismo animo de atender los dos grandes objetivos de la
informacion de actualidad; el retrato de acontecimientos y el juicio volitivo que

provoca tales acontecimientos”. (Garcia y Gutiérrez, 2011).

Moran Torres, refiere que en el periodismo podemos encontrar dos
vertientes principales: la interpretacién (opinién) y la informacién. Y aunque es
necesario realizar un gran esfuerzo para conseguir la maxima simplificacién a la
hora de clasificar los géneros periodisticos, este autor distingue cuatro géneros

informativos y cuatro de opinion:
- Informativos: noticia, entrevista, crénica y reportaje.
- De opinidn: articulo editorial, comentario, columna y critica periodistica.

A continuaciéon desarrollamos la vertiente informativa (Informativos) del género

periodistico:

Segun Gargurevich, “La nota informativa comun es el género mas
utilizado en el periodismo de diarios; y consiste simplemente en la presentacion
de hechos acaecidos recientemente, redactada de acuerdo a normas técnicas

desarrolladas por la experiencia” (Gargurevich, 2002).
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2.2.3.1 Noticia

Corresponde a toda la informacién que da hecho al suceso o informacion
de interés, se describen lugares, fechas, participantes, etc pudiendo citarse

frases dichas o escritas en algun otro medio.

Martinez (1993) define la noticia como “un hecho verdadero, inédito o
actual, de interés general, que se comunica a un publico que pueda considerarse
masivo, una vez que haya sido recogido, interpretado y valorado por los sujetos

promotores que controlan el medio utilizado para la difusion”.

El periodista cuando indaga una noticia debe tener presente siempre
estas preguntas: ¢Qué?, ¢Quién?, ;Como?, ;Cuando?, ¢Donde?, ¢ Por que? y
al responder a ellas se obtiene informaciéon completa, y cuando se redacta la
nota periodistica debe emplear el mismo orden. Aunque hoy en dia por el mismo
estilo periodistico los periodistas han considerado en variar el orden de las

preguntas al momento de redactar una noticia.

Moreno (2001) refiere que: “La estructura de la noticia depende, en
general, del espacio y del tiempo disponible al que debera ajustarse el periodista.
Asi con relacion al espacio y el tiempo la forma mas comun de la informacion es

de pirdmide invertida".
Asi también se tiene seccion de noticias en donde encontraremos:
- Noticias locales e internacionales:

La primera parte de un diario estd dedicada a noticias nacionales y
locales, lo que cubre las noticias de la ciudad misma y la region. Muchas veces
también encontramos noticias referidas al ambito nacional e internacional en

donde se desarrolla temas de actualidad a nivel mundial.

- Noticias policiales

Todos los dias el diario presenta muchisimas noticias. Entre ellas se
encuentra un grupo que, ademas de seguir las pautas generales del periodismo

y las particulares del medio, tiene sus propias leyes.
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Segun Rey, (2008) comparte la opinién de Martini y sefala que “la
sociedad conoce el delito sobre todo a través de los medios, que han generado
secciones para ubicarlos, profesionales para contarlos e inclusive un género

especial para narrarlos”.

Cuando una noticia policial presenta un caso que conmociona, primero se
destaca la diferencia cualitativa que tiene el hecho en relacién con los anteriores
que fueron semejantes. Pero luego, con el correr de los dias, se establece una
vinculacion entre ese suceso y otros ocurridos posteriormente. Esta conexion
entre acontecimientos, que muchas veces sélo tienen en comun datos menores
como el lugar en que se produjeron, activa la expansiéon de la percepcién de
violencia por parte de los lectores. Es lo que Rey denomina “fruicion del registro”,
entendido como la acumulacion de hechos delictivos unos sobre otro. Esta
situacién deja poco tiempo para distinguir entre los sucesos, profundizarlos y

reflexionar sobre el caso.

e Noticias de periodistas de investigacion.

Reyes (1998) sefala: [...] el periodismo de investigacion es la reportaria
que se realiza a través de la iniciativa y el trabajo del periodista, sobre asuntos
de importancia que algunas personas u organizaciones desean mantener en
secreto. Los tres elementos basicos son: que la investigacion sea el trabajo del
reportero, no un informe sobre una investigacion hecha por alguien mas; que el
tema de la informacion trate sobre algo de razonable importancia para el lector
o el televidente, y que haya quienes se empefien en esconder esos asuntos al

publico.

Para Rodriguez (1994) se concreta siempre a partir de un proceso, mas o
menos laborioso, en el que el periodista se afana por descubrir pistas, hechos,
relaciones y cualesquiera otros retazos de realidad conducentes a demostrar el
objetivo motor de la investigacion puntual que se haya emprendido, y este
proceso, a su vez, se concretara mediante el uso de una serie de técnicas y
estrategias genéricas o especificas, ortodoxas o heterodoxas, que permitiran
bucear, con mas o menos fortuna, en la realidad escondida que el periodista

pretende hacer aflorar con su trabajo.
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¢ Noticias de politica

El periodismo politico hace referencia al manejo de informacion
relacionada a las actividades del mundo de la politica, indistintamente del ambito
(regional, nacional o internacional). Su funcién es basicamente informar y dar a
conocer lo que es noticia dentro de los poderes que conforman una sociedad y
gue necesariamente guardan toda relacion con el desarrollo de la misma. El
periodista debe “practicar la independencia” frente a cualquier inclinacion

politica.
2.2.3.2 La entrevista

“Se llama asi a la conversacion que se realiza entre un periodista y un
entrevistado; entre un periodista y varios entrevistados o entre varios periodistas
y uno o mas entrevistados. A través del dialogo se recogen noticias, opiniones,

comentarios, interpretaciones, juicios” (Romano, 2001).

Entonces, la entrevista es la interaccion directa que tiene el periodista
(entrevistador) y el entrevistado, y se hace con la finalidad de recoger

informacion, datos, comentarios y/o opiniones.

Quesada (1984) distingue entre entrevista informativa y entrevista de creacion.
Segun ella, «la entrevista informativa es la que centra toda su atencion y remite
todo su interés a las declaraciones de determinados personajes publicos, pues
son éstas las que aportan el indispensable item de actualidad y justifican la
oportunidad de su publicacién». Por el contrario, la entrevista de creacion es
aguella otra en la que «intervienen muy esencialmente las dotes personales de
quien la realice: observacion, ambiente, creacién y recreacion, mundo de
resonancias y de sugestiones, mas prosa propia que ajena, direccion, en fin, de

orquesta.

Moreno (2001) refiere: Para la redaccion de entrevistas es transcribir las
preguntas y respuestas en el orden que se llevaron a cabo, o bien escoger la
opiniébn que se considere mas importante, empezar con ella y luego seguir el
orden de preguntas y respuestas. En cualquier caso, la estructura de la entrevista

consta de tres partes fundamentales:
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1. La presentacion o entrada.

2. El desarrollo, con las preguntas y respuestas o el relato.

3. El cierre, que puede ser un comentario, la ultima respuesta o el final del relato.
2.2.3.3 La crdnica

La crdnica periodistica tiene sus analogias y diferencias. Si acudimos a la
etimologia, ésta nos da ya el posible significado y alcance de la crénica. Cronica
deriva de la voz griega cronos, que significa tiempo. Lo que viene a decirnos que
la crénica, es un género periodistico que por virtud relata los hechos

cronolégicamente, segun un orden temporal.

Cebrian (1992), considera que la crénica es “la informacion sobre unos
hechos ocurridos durante un periodo de tiempo desde el lugar mismo o préoximo
a donde han ocurrido por un informador que los ha vivido como protagonista

testigo o investigador y que conoce las circunstancias que lo rodean”.

Moreno (2001) refiere: La extension de la cronica no es fija. Suele tener
variaciones asombrosas y su limite puede determinarse, en ultima instancia, por

el espacio que se le otorgue en el periddico.

La estructura de la crénica es la siguiente:

1. La presentacion o entrada.

2. El relato, que incluye detalles que permiten al lector «vivir» el suceso.

3. La conclusién, que no es un juicio conclusivo puesto que no hay razonamiento,

sino que se trata del final del relato.
2.2.3.4 El reportaje

El reportaje profundiza en las causas de los hechos, explica los
pormenores, analiza caracteres, reproduce ambientes, sin distorsionar la
informacion; ésta se presenta en forma amena, atractiva de manera que capte la

atencion del publico.
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En opiniébn de Cebrian (1992) “el reportaje es una escapada de la
informacion rutinaria de las redacciones para buscar los aspectos reconditos de
las noticias. «Es la mirada de un reportero que actta con libertad de concepcion
y con tiempo suficiente; incluso en los casos en que esté bastante apremiado

nunca tiene que trabajar con la celeridad del informador de un telediario”

Moreno (2001) refiere que el reportaje se estructura en una presentacion
0 entrada que debe incluir lo mas importante para captar la atencion del lector.
Después, los enunciados se redactan de manera que en ningdn momento
decaiga el interés. En esta parte del reportaje se pueden intercalar dialogos
textuales que incluyan modismos del lenguaje o detalles anecdéticos que hagan
mas reales a los personajes del relato. Desde luego, la redaccion del final es
igualmente importante porque con €l precisamente se satisface al lector. Es
conveniente, entonces, cerrar mediante una frase contundente que recoja la idea
inicial o ponga de relieve el tema central del reportaje. Se compone de tres partes

igualmente importantes:

1. Una presentacion con garra.

2. Un desarrollo: el relato (informacion e interpretacion).
3. Una conclusion, es decir, el fin del relato.

El lenguaje del reportaje se caracteriza por el uso de enunciados y parrafos
simples. La narracibn se mezcla con el lenguaje informativo y expresivo

(emaotivo).
2.2.4. Laportada

Es la pagina principal, y representa la cara de este medio de
comunicacién; los editores ponen especial interés en elaborarla pues es
determinante en sus ventas, asi también Canga, (1994), menciona que: “La
primera pagina de un periédico se conoce por la portada, que es el escaparate
del periodico, el primer elemento que indica al lector cual va a ser el contenido
del periédico” (p. 77).
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Sobre el primer elemento de una portada "El titular® Lopez (2009)
menciona "Condensa el contenido dominante en una informacion y sirve a su
vez para atraer la atencion del lector. En ese sentido, debe ser concreto,
inequivoco y sugerente. El contenido del titulo debe apoyarse fundamentalmente

en los elementos del lead, si se trata de una noticia” (p. 29).

Segun, Cath y Zappaterra (2014) la portada de una revista tiene una
enorme tarea que puede desglosarse en varios objetivos: tiene que ser llamativa
y destacarse entre la multitud, acercando al lector a ella en lugar de a la
competencia; tiene que ser familiar para los lectores habituales pero lo
suficientemente diferente a su nUmero anterior para que el pablico la reconozca
como una nueva edicion; tiene que atraer a nuevos lectores sin dejar a un lado
a los lectores existentes; tiene que expresar tanto el caracter como el contenido
de la publicacion; tiene que tentar a los lectores potenciales para que abran la

revista.
Elementos de una portada:

Para conocer los elementos de la portada se ha indagada y encontramos
a varios autores que lo estructuran de diferentes formas pero, que en el fondo
coinciden en los elementos fundamentales. En el Manual del periodismo que fue

publicado por el Comercio, nos brinda la estructura de la primera pagina.

El Comercio (s.f.). Sefiala que: "La primera pagina es una seleccion de las
mejores noticias de todas las secciones, dependiendo de la actualidad. En la
portada siempre se destaca una informacion principal. Es la apertura del
periddico, la noticia del dia", asimismo sefiala que la primera pagina esté

compuesta por los siguientes elementos:

o Cabecera. Se localiza en la parte mas alta de la portada, identifica el
nombre del periddico, aparece en ella la fecha, el precio y el nUmero de la
edicion.

o Noticia Principal. Tiene el tamafio de letra mas grande de la pagina, el
mayor numero de columnas y va acompafiada de una fotografia. Y

siempre lleva texto acompafiandola.
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o Noticia Secundaria. Va a menor numero de columnas que la principal,
una, dos o tres. El tamafio del titular es mas pequefio y no lleva texto.

o Friso. Se encuentra en la parte de arriba, bajo la cabecera. Normalmente
son tres noticias sin texto, y alguno con una pequefia foto.

o Indice. Indica la pagina de inicio de las secciones y destaca cada una de
las areas de cada seccion.

o Llamadas a suplementos. Es excepcional, se usa para destacar los
suplementos que acompafian al periodico ese dia.

o Fotografia principal. Es una fotografia que a su vez es noticia y va
acompafnada de un pie de foto y de un pequefio titular.

o Publicidad. Se ubica normalmente en la parte inferior. Es el mejor

espacio para el anunciante.

Asimismo, encontramos también una publicacion en la pégina web
Educacion, donde encontramos también una estructura de la portada que a

continuacion lo detallamos.

Educacion (s.f.) “El contenido y la diagramacion de la primera pagina
pueden diferir mucho de un periddico a otro, aunque compartan algunas
caracteristicas y tengan un mismo ambito de difusién”. Dandonos la siguiente

estructura:
e La Cabecera.-
Los componentes de la cabecera son los siguientes:
= Elro6tulo o nombre del periédico.
= Ellogotipo: dibujo o ideograma que lo identifica.

= El lema: palabra o frase que caracteriza o define la linea ideoldgica del

periédico.

= Loscréditos: espacio de la cabecera destinado a los datos de la empresa
editora o del propio periédico (direccion, teléfono, fax...). En los diarios

espafoles no suelen aparecer.
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La fecha del ejemplar.

= Los afios que lleva publicandose el diario (escritos con numeros

romanos).
= Elnumero del ejemplar.
= Elprecio.

= El indice. Algunos diarios sitian en la parte inferior del espacio de la
cabecera el indice de las secciones del periédico, como hace Tribuna de

Salamanca.

e La noticia principal o noticia reina.- se sitla en la parte superior
izquierda de la pagina y suele ocupar de dos a cinco columnas e ir
acompafada de fotografia o grafico. Su contenido se amplia en el interior.

Puede presentar dos variantes:

= De llamada, cuando el texto de la primera pagina resume la informacion

gue se da completa en paginas interiores.

= De arranque, cuando el texto no es un resumen, sino el comienzo de la

informacion, la cual continGa en el interior.

e Otras noticias importantes. - ocupan una o mas columnas de la primera
pagina y pueden llevar imagen, al menos alguna de ellas. El nimero de
noticias, que no suele ser superior a tres, y el espacio que ocupan
dependen de la seleccién que se hace cada dia. Muchos diarios sitlan
dos noticias en la parte inferior de la pagina.

e La fotografia. - se ha convertido en un elemento imprescindible de la
portada de los periddicos. Complementa la noticia principal acompafiada
de su pie de foto, texto que acomparia a la fotografia y que tiene como
objetivo ayudar a interpretar el sentido de la imagen. Puede tener varios
parrafos o constar tan sélo de tres o cuatro palabras. A veces, la noticia
principal es una foto-noticia. En estos casos, el pie de foto suele ser
extenso (unas 15 lineas como maximo) y encabezado con un titular, que

no superara la longitud de la linea. Este tipo de pie de foto recibe el
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nombre de pie de foto engatillado. El titulo de la foto-noticia no tiene por
qué ser informativo, ya que el valor testimonial de la instantanea permite
al redactor una mayor libertad a la hora de escogerlo.

e Laventana.- es una noticia recuadrada formada por el titular, un pequefo
texto y, a veces, una imagen. Su colocacion mas usual es la parte superior
de la pagina, a los laterales del rétulo o por encima de éste. También la
sittan algunos diarios entre la cabecera y la informacion.

e El sumario.- recoge un avance o sintesis de algunas informaciones y
articulos que el lector encontrara en el interior del diario. Algunos
periodicos sustituyen el sumario por un indice de las secciones.Este
indice o sumario puede situarse tanto en la columna de entrada como en
la de salida. Hay periédicos que, en vez de sumario, dedican la parte
inferior de la portada a insertar varias noticias breves, indicando la pagina
interior donde éstas se desarrollan.

e Los rataplanes.- son llamadas o remisiones en portada a una informacion
gue se desarrolla en el interior. Reciben este nombre por su semejanza
con el redoble de tambor (rataplan) con que se llamaba la atencion de las
personas en los lugares publicos para después transmitirles una
informacion. Algunos diarios sitlan uno o dos rataplanes en la cabecera,
a ambos lados del rétulo.

e La publicidad. - suele colocarse casi siempre en la parte inferior. En la
actualidad es raro el diario que no dedica a anuncios publicitarios algunos

modulos de la portada.
2.2.5. La fotografia

En el lenguaje corriente solemos emplear el término foto para referirnos a
una fotografia, es decir, foto seria la apdcope de la palabra fotografia. En tanto,
una fotografia es aquella imagen que se obtiene a partir del uso de la técnica

fotogréfica.

La fotografia es el resultado de un procedimiento y de un arte, que nos
permite fijar y reproducir a través de reacciones quimicas y en superficies
especialmente preparadas para tal menester, las imagenes que se toman del

fondo de una camara oscura.
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Rivadeneira (2007). Refiere que: Consideremos a la fotografia desde el
punto de vista de la informacion actual, como la prueba documental de la noticia.
No se entienda esto como una prueba concluyente, sino un elemento visual de

relativo valor probatorio
e Fotografia periodistica. -

Educacion (s.f.) “La fotografia periodistica busca captar el suceso, el
acontecimiento. Una buena foto es la que atrae la atencion de inmediato. Su

calidad esta determinada por el impacto emocional que provoca en el lector”.

Segun los autores Rafael Lopez Cubino y Begofia Lopez Sobrino, a la
hora de analizar la presencia de la fotografia en la prensa hay que tener en

cuenta tres aspectos: su funcion, su 98 tamafio y su situacion.

En la misma pagina web Educacién (s.f.) encontramos las funciones que

la imagen fotografica cumple son:

o Fotografia recurso: Es una imagen de archivo que se utiliza por
razones de disefio o valoracion de la noticia. Normalmente, no
aporta informacion al texto.

o Fotografia ilustracion: Suele tener una funcion estética y como la
anterior no aflade informacion al escrito. Se suele utilizar en
reportajes y suplementos.

o Fotografia informativa: Su objetivo es informar. Mantiene una
relacion directa con el texto al que acompafa. Son las llamadas
"fotos del dia" en los periddicos y con ellas se aportan datos
significativos a la informacion. A su vez se dividen en foto
documental, foto noticia, foto simbdlica y foto impacto.

o Fotografia estética: Se suele utilizar por su belleza estética por lo
gue no suele aparecer en los diarios y si en las revistas ilustradas.

o Fotografia de humor o entretenimiento: son un "descanso” para el
lector ya que suelen presentar una situacion divertida o graciosa.

o Fotografia sugestiva: Se utiliza para obtener algo del lector.

Normalmente coinciden las imagenes publicitarias o
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propagandisticas que tienden a que el lector compre o simpatice

con algo.

Segun las medidas las mas habituales en los peridédicos esparfioles son las

siguientes:

o Foto sello: tamafio que recuerda al de un sello y suele reproducir
el rostro del autor de un articulo.

o Foto a una columna: normalmente representa el rostro de una
persona orientado hacia el interior de la pagina.

o Foto estandar (de dos a cinco columnas): si es a dos columnas
tiene un formato vertical, pero a partir de tres columnas se suele
utilizar el horizontal. En esta posicion, la altura sera proporcional a
su anchura, procurando evitar las fotos cuadradas.

o Foto de medidas falsas: se llama asi porque no se corresponde con
las medidas originales de las columnas.

o Foto silueteada, cuando se recorta graficamente por la parte que

interesa dejando el resto en blanco.
El pais (s.f.) destaca los angulos y planos de la fotografia:

» El angulo picado: se consigue tomando la foto de arriba abajo. Este angulo

disminuye a la persona o elemento.

 El contrapicado: al contrario que un picado, se consigue tomando la foto de

abajo arriba. Aqui, por el contario, se exalta a la persona o elemento.
Planos de la fotografia:

e Gran plano general

¢ Plano general conjunto
e Plano largo

e Plano americano

e Plano medio

e Plano medio corto

e Primer plano
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e Primerisimo primer plano

e Plano detalle
2.2.6 El Titular

Una parte diferenciada de la noticia son sus titulares. Titular
correctamente las noticias es una tarea dificil que el periodista debe conseguir
dominar. Se trata de condensar la esencia de nuestra informacion en un nimero
de palabras limitado. No podemos utilizar ni mas ni menos palabras de las

previstas por el espacio del que disponemos en la maquetacion de la pagina.

En el periodismo, el titular no se limita simplemente a rotular la noticia
("Rueda de prensa del presidente"), construye una narracion en si mismo

aportando informacién: ("El presidente del Gobierno anuncia su dimisién™).
2.2.7 El Disefo

«La técnica que permite determinar la situacion de un conjunto de
elementos impresos (textos e ilustraciones) y no impresos (blancos) sobre la
superficie de un espacio grafico (pagina) con el fin de estructurar, jerarquizar y

facilitar la legibilidad de las informaciones periodisticas» (Canga, 1994).

El mismo autor narra también los comienzos de las portadas, que en sus
inicios estuvieron muy influidas por los libros: «La aparicion de los primeros
periddicos estuvo marcada por una falta total de un disefio propio, especifico, del
medio. En este sentido, estos primeros periddicos, desde el punto de vista de su
aspecto exterior, apenas se diferenciaban en algo de los libros de la época ni por
su tamafio ni por su fisonomia. [...] Su primera pagina estaba compuesta como
si fuera la portada de un libro, llevando Unicamente el titulo y, muchas veces, la

fecha y el nombre del impresor».
2.2.8 La Maquetacion

La maquetacion es la culminacién del disefio. Una vez que el periddico ha
establecido directrices basicas o pautas de disefio, éstas se plasman al maquetar
las palabras e imagenes que conforman el diario. En el proceso de maquetacion
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se da un lugar definitivo a los textos, imagenes, espacios en blanco y secuencia

de paginas, ademas de seleccionar las tipografias y colores que se van a usar.
Canga (1994), citando a Martin Agudo, nos sefiala los tipos de primera pagina:

1. Primera pagina escaparate: aquella que pretende ofrecer un resumen
completo del contenido del periddico, esto es, de la actualidad noticiosa del dia.

Es un escaparate donde aparece lo mas descollante del interior.

- Contenido: resumenes de las noticias mas importantes con relacion completa
de sus elementos esenciales y tituladas de una manera informativa, con escasos

grabados y a pequefio formato.

- Forma: textos al cuerpo habitual. Titulares de cuerpos moderados y a pocas

columnas. Relativo equilibrio entre las distintas informaciones.

2. Primera pagina de llamada: soslaya el resumir la actualidad del dia para
centrar su atencion y reclamar la del lector sobre un aspecto o noticia Unica.
Pretende ser un grito que desde el quiosco atraiga al comprador, “llame” su

atencion.
- Contenido: escasez de texto. Titulares enunciativos y sensacionales.

- Forma: titulares de gran cuerpo y mancha, habitualmente a toda pagina. Uso
de fotos y dibujos a gran tamafio. Utilizacién de negativos, orlas y lutos de gran
mancha. Presentacién que desprecia con frecuencia la linealidad frente a los

engatillados, ventanas, pisados silueteados, etc.
2.2.9 El sensacionalismo

“El sensacionalismo es la accién y efecto de distorsionar el significado de
un acontecimiento noticioso y mostrarlo en una dimension muchisimo mayor de
la que realmente tiene. Es asi un comportamiento comunicativo de exageracion
tanto cualitativa como cuantitativa en el manejo de los datos de la fuente, en su
significaciobn y con propositos pragmaticos muy diversos; en este nivel es

también una manipulacién” (Rivadeneira ,1990).
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“...el sensacionalismo es una deformacién interesada de una noticia,
implica manipulacion y engafo y por tanto, burla la buena fe del publico”. En su
libro Etica para periodistas, Restrepo sostiene que existen unos factores que
terminan fomentando el sensacionalismo propio de la prensa amarilla. En su

concepto, ellos son (Restrepo, 1995):

a. La falta de garantias para el buen ejercicio profesional.

b. La concentracion y monopolio de los medios

c. la obsesion de competir por el rating de sintonia o circulacion.
d. El inmediatismo

“El fenébmeno del amarillismo y el sensacionalismo, es ahora el cancer de
la prensa...la degeneracién periodistica-una verdadera plaga que infecta la
informacion de nuestros dias- que arrolla la vida privada y los derechos
individuales, explota los peores instintos, banaliza la vida y la encanalla
mudandola en pura chismografia“( Vargas, 2008).

“Los medios de comunicacidén son parte del problema. Lo que llama la
atencion en el Peru es que casi lo Unico que hay es sensacionalismo. Hasta los
diarios que a si mismos se llamaban serios han entrado de lleno al juego”
(Pasara, 2005).

En este tipo de prensa predomina la crénica roja que es el relato de
hechos sangrientos o violentos donde estan involucradas las personas con
evidentes tintes dramaticos o patéticos; tiene una gran dosis de interés humano
porque los protagonistas son personas comunes en situaciones que pueden
suceder a todos, de ahi que este tipo de informacion tenga interés permanente
(Baena, 1995).

“La prensa sensacionalista no corrompe a nadie; nace corrompida” (Dallanhol,
1999)

Vargas (2008) refiere del sensacionalismo que es un retofio de una cultura

que, en vez de rechazar las groseras intromisiones en la vida privada de las
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personas, las reclama, porque ese pasatiempo, OLFATEAR LA MUGRE AJENA,
hace mas llevadera la jornada del empleado puntual, del profesional aburrido y

la cansada ama de casa.
2.2.10 Verbos no personales

El infinitivo, gerundio y participio del verbo son las formas no personales
del verbo, y reciben este nombre por carecer del morfema de persona y numero;

carecen también de contenido temporal y moral.

Infinitivos. - El infinitivo es el nombre del verbo; por esa razén puede funcionar

como un sustantivo, con un significado también similar al del sustantivo

Los enunciados con infinitivos, no tienen informacion sobre el proceso de

la accion, expresan comunmente una idea general.

Ejemplo: Fumar es malo para la salud; Hacer deporte es una costumbre muy

sana

El infinitivo también se puede utilizar para expresar ideas generales
relacionadas con la prohibiciébn. Su uso es parecido al imperativo, pero para
expresar la prohibicién solo usamos el infinitivo con enunciados negativos.

Ejemplo: No entrar, no tocar, etc. (Diaz y Yague, 2015)

-No ofrece informacion sobre el proceso de la accion, habla de la accién pero no

habla del momento de su desarrollo.

Gerundio. - Las formas del gerundio se forman con la raiz del verbo y las

siguientes terminaciones (Diaz y Yague, 2015) sefialan que:
Los verbos de la la primera conjugacion: acabados en ando (cantando)

Los verbos de la segunda y tercera conjugacion: acabados en iendo (comiendo)

y los acabados en yengo (leyendo)
- Expresa el proceso, la duracion de esa accién

Participio. - Se forma con la raiz del verbo y las siguientes terminaciones (Diaz
y Yague, 2015) sefalan que:
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Los verbos de la primera conjuncion: acabados en ado (cantado, bailado,
hablado)

Los verbos de la segunda y tercera conjuncién: acabados en ido (comido, vivido)

y terminacion en edo
- Expresa el final de una accién
2.3 MARCO CONCEPTUAL

- Colores

Amarillo: El amarillo es un color dificil para los disefiadores porque los colores
que lo acompafian forman con él facilmente un acorde negativo, por ello, a pesar
de ser el mas llamativo, s6lo aparece en las cajas y envases cuando tienen clara

relacion con su contenido. (Heller, 2004)

-El amarillo es un color dificil para los disefiadores porque los colores que lo
acompafian forman con él facilmente un acorde negativo, por ello, a pesar de ser
el méas llamativo, s6lo aparece en las cajas y envases cuando tienen clara

relacion con su contenido (Heller, 2004)

Azul: El azul es el color del cielo y del mar, por lo que se suele asociar con la
estabilidad y la profundidad. Representa la lealtad, la confianza, la sabiduria, la
inteligencia, la fe, la verdad y el cielo eterno. (WebUsable, s.f.)

Rojo: Este color se asocia a lo masculino: la fuerza, el valor, la actividad y la

agresividad (Heller, 2004) no sefala que:

-El color rojo es el del fuego y el de la sangre, por lo que se le asocia al peligro,
la guerra, la energia, la fortaleza, la determinacién, asi como a la pasion, al deseo
y al amor y Trae el texto o las imagenes con este color a primer plano
resaltandolas sobre el resto de colores. Es muy recomendable para connminar
a las personas a tomar decisiones rapidas durante su estancia en un sitio web.
(WebUsable, s.f.)

Negro: Es el color de la ilegalidad, de la violencia, del poder, de la estrechez, lo

anguloso, lo pesado y lo duro y es La renuncia al color da lugar a la objetividad
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y la funcionalidad, en un mundo multicolor el negro y el blanco son los colores
de los hechos objetivos, renunciando al color el contenido recibe mas atencion.
(Heller, 2004)

Verde: El verde es el color de la naturaleza por excelencia. Representa armonia,
crecimiento, exuberancia, fertilidad y frescura y Por su asociacion a la naturaleza
es ideal para promocionar productos de jardineria, turismo rural, actividades al

aire libre o productos ecologicos. (WebUsable, s.f.)

-Es un color neutral, muy influenciado por los colores que le acomparfian. Junto
con el azul tiene connotaciones positivas, lo agradable y tolerante; pero junto con
el negro y con el violeta (con el que mas contrata psicolégicamente) sus
connotaciones son negativas (Heller, 2004)

- Cabecera
En esta parte se muestra el nombre, logotipo y el eslogan del periédico.
Estd ubicada en la parte superior tanto en la primera plana como en las
demas planas.
- Cuartilla
Una cuatrtilla era la cuarta parte de un pliego, la mitad de un folio (o
plieguecillo), el doble de una octavilla (octava parte del pliego).

- Fotografia

Es el resultado de un procedimiento y de un arte, que nos permite fijar y
reproducir a través de reacciones quimicas y en superficies especialmente
preparadas para tal menester, las imagenes que se toman del fondo de una
camara oscura.

- Logotipo

Es un gréfico o imagen que identifica al periodico.

- Orgjilla
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Son anuncios que van en la primera plana del periddico, pueden ir en la
parte superior 0 en la parte inferior de la primera plana y despliegan informacion

comercial de otras empresas, productos o servicios.

- Orejas

Son los anuncios publicitarios que aparecen en las paginas de los periédicos,
estos también deben ser seleccionados de acuerdo al interés del lector.

- Periddico
Es uno de los principales medios de comunicacion e informacion junto a
la television y la radio. Las distintas partes del periddico hacen que éste pueda
entregar la informacion de la mejor manera posible, asignando a cada parte del

periodico una funcion distinta valiéndose de una adecuada tipografia y posicion

dentro del periédico.

- Plana

Es la estructura basica de un periédico y corresponde a una hoja en la
cual se escriben las noticias o las informaciones. Decir que un periodico tiene 40

paginas es equivalente a decir que tiene 40 planas.

- PrimeraPlana

Es la plana principal del periédico, es lo que todos conocemos como
portada del periédico. Aqui se muestran las noticias mas relevantes para captar

la atencién del puablico y que este se interese en leer el periddico.
- Redaccion periodistica

Disciplina que estudia los signos que se trasmiten via informacion
suministrada por los medios de comunicaciébn como ciencia no autbnoma, la
redaccion periodistica se sirve de otras disciplinas: linguistica, economia y

sociologia.

- Sumario
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Se conoce como sumario a la seccion de una revista o publicacién que
anticipa las notas de la edicion y sefiala en qué pagina puede encontrarse cada

una.

- Titular

Es la frase con la que se identifica a una noticia, siempre es en negritas y

de un tamafo mayor al de la noticia.
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ll. MATERIALES Y METODOS

3.1 DISENO METODOLOGICO DE INVESTIGACION

El método a usa es Cuantitativa y cualitativa, es decir MIXTO

Hernandez y Fernandez (2010) refiere que: “Las investigaciones con
enfoque mixto consisten en la integracion sistematica de los métodos cuantitativo
y cualitativo en un solo estudio con el fin de obtener una “fotografia” mas
completa del fendmeno. Pueden ser conjuntados de tal manera que las
aproximaciones cuantitativa y cualitativa conserven sus estructuras y

procedimientos originales”
3.2 TIPO Y DISENO DE INVESTIGACION

El Tipo de investigacion utilizarse en la presente investigacion es
Descriptivo, pues el “El objetivo de estudio es representar algun hecho,
acontecimiento o fendbmeno por medio del lenguaje, graficas o imagenes de tal
manera que se pueda tener una idea cabal del fenbmeno en particular,
incluyendo sus caracteristicas, sus elementos o propiedades, comportamientos

o particularidades” (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2010)

Como sefialan (Hernandez, Fernandez y Baptista, 2010) “Los estudios
descriptivos buscan especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles
de personas, grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fenémeno

que se someta a un analisis”.

Para (Cerda, 1998) “Se deben describir aquellos aspectos mas
caracteristicos, distintivos y particulares de estas personas, situaciones o cosas,

0 sea, aquellas propiedades que las hacen reconocibles a los ojos de los demas”.
3.3. POBLACION Y MUESTRA DE INVESTIGACION
3.3.1 Muestra de la investigacion

El Corpus de la investigacion esta determinada: Al extraer la muestra con

un margen de error del 5% y nivel de confianza del 95%, se obtiene 356 diarios,
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lo que conlleva a analizar 187 ejemplares del diario Sin Fronteras en el periodo
2016.

Para las recolecciones de los datos, contenidos de los diarios de la regiéon
se recurrira a fichas técnicas las cuales seran llenadas por el investigador del
proyecto, asi mismo eso de efectuard segun planteado las actividades A través
de estas fichas se hard un analisis del disefio de las portadas y saber la

informacion presentada en los principales diarios de la region de Puno.
3.3.2. Tipo de muestra

> Aleatoria Estratificada

(Para la estimacién de proporciones, bajo el supuesto de que p=g=50%)

MARGEN DE ERROR MAXIMO ADMITIDO 5.0%
TAMANO DE LA POBLACION 365
Tamano para un nivel de confianza del 95% .......... 187

3.3. TECNICAS E INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
3.3.1. Técnicas

» Esta técnica es Hemerogréfico

3.3.2. Instrumentos

Es la Ficha Hemerografica, que para las recolecciones de los datos,
contenidos del diario Sin Fronteras se recurrira a fichas hemerograficas, que esta
divida en tres partes, en la primera parte analizamos el titular de la portada (verbo
no personal mas empleado, color de la letra del titular, el tipo de letra, la seleccion
de noticias, la fotografia (tamafio, color, fotomontaje), la segunda parte de la ficha
contiene el andlisis de los sumarios de la portada (verbos calificativos, tamafio,
jergas), y por ultimo se tiene el analisis de la Publicidad (Roba paginas, cuatrtilla,

orejas de portada).
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Al realizar la ficha de observacion se consideré la estructura de la portada,
es asi que lo dividimos en tres partes, primero los titulares y dentro de ellos
consideramos el empleo de verbos no personales, el color de las letras del titular,
el tipo de letra, y la seleccion de noticias (policial, prominencia, investigacion,
politica y otros), las fotos abridoras de la portada, en donde a su vez se considerd
el tipo de letra que describia la foto, el tamafio de la foto, el color, y si usaban el
fotomontaje; en segundo lugar analizamos las ventanas o sumarios de la portada
y dentro de ellas tomamos en cuenta los verbos calificativos, tamafio de las
letras, y si emplean jergas para dar a conocer la noticia; y por ultimo y tercero
analizamos la presentacion de los formatos de la portada, en donde como
referencia planteamos los formatos que son el roba péaginas, cuartilla, orejas y la
publicidad del propio diario, todo ello con la finalidad de cumplir con nuestros
objetivos planteados en la presente investigaciéon, lo cual nos daria mayor
claridad al momento de analizar la portada del diario sin Fronteras, periodo 2016-

Puno.
3.3.3. Andlisis de la confiabilidad del instrumento aplicado

La Confiabilidad del instrumento aplicado estd referido a la ficha
hemerogréfica que lo dividimos en tres partes, en la primera tenemos a los
titulares de la portada en donde introducimos los datos al programa SPSS de la
siguiente forma: Empleo de verbos no personales (gerundios, infinitivos,
participios), color del titular (rojo, amarillo, verde, negro, otros), tipografia del
titular (Franklin Gotic), seleccion de noticias del titular (policial, investigacion,
prominencia, politica), fotografia que acompanfa al titular (tipo de letra o leyenda
de la foto, tamafio, color, fotomontaje),en la segunda parte analizamos los
sumarios de la portada (verbos calificativos, tamafio, jergas), y por ultimo se tiene
el andlisis de la Publicidad (pie de portada, orejas de portada, cintillo de portada);
al ingresar estos datos que en total tiene 36 Items, el mismo programa SPS tiene
dentro de sus ventanillas la opcién de sacar el grado de confiabilidad y dentro de
ellas tenemos el coeficiente de alfa Cronbach que nos permitid evaluar la

confiabilidad del muestro instrumento.

Como criterio general, George y Mallery (2003, p. 231) sugieren las

recomendaciones siguientes para evaluar los coeficientes de alfa de Cronbach:
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-Coeficiente alfa >.9 es excelente

- Coeficiente alfa >.8 es bueno
-Coeficiente alfa >.7 es aceptable

- Coeficiente alfa >.6 es cuestionable
- Coeficiente alfa >.5 es pobre

- Coeficiente alfa <.5 es inaceptable

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos

,841 14

El coeficiente de alfa Cronbach es mayor de 8, con lo que concluimos que
la confiabilidad de ficha hemerografica es buena. Respecto a los numero de
elementos que en este caso son 14, hace referencia a todo el contenido de la
ficha hemerogréfica que insertando los datos sumaron a 14, siendo las tres

partes mas importantes los titulares, los sumarios y la publicidad.
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3.3.4. Operacionalizacion de las variables

Variables Dimensiones Indicadores Instrumentos
Empleo de verbos no
personales:
- Gerundios
- Infinitos
Titulares de Color de titulares.
las portadas Tipografia.
(noticia Seleccién de noticias:
principal) - Policial
- Investigacion
- Prominencia
- Politica
- Otros.
Disefio de las _
portadas del Tipo de letra .
diario Sin Fotosdelas  Tamario Ficha
Fronteras — portadas. Color hemerografica
Puno, 2016. fotomontaje
Uso d.EI Verbos calificativos
leguaje en la ~
., Tamano
redaccién del .
sumario. jerga
Publicidad ~ '0P& Paginas

orejas

Cuartilla

Publicidad del mismo
diario

3.4 UBICACION Y DESCRIPCION DE LA POBLACION

Respecto a nuestra poblacién debemos mencionar que el diario “Sin

Fronteras” es un medio de comunicacidbn que surge con una conversacion

coloquial entre el coronel Manuel Vera Ponce y el licenciado Mario Pautrat

Calderon. Asi, en una platica entre amigos, intima, informal, se fecundo el diario

Sin Fronteras. Pero habria que empezar por algo, asi “Sin Fronteras” es que se

fijaron metas a corto plazo, que hasta ahora han sido cumplidas con eficacia.
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Asimismo, debemos sefialar que:

+ El nuevo reto asumido por el diario “Sin Fronteras” en la regiéon Puno
grafica la amplitud de la cobertura y la consolidacion del periddico, que en
breve toda la macro regién sur y luego conquistar extenderse a nivel
Nacional. El 17 de marzo de 2014 el diario “Sin Fronteras” inicia con el
lanzamiento oficial, en la regién de Puno Editora Multimedios SAC fue
creada el 17/04/2012, y lanza al mercado a Diario Sin Fronteras Arequipa
el 25/07/2013

4+ Surge con lafinalidad de brindar a la poblacién del sur del Per( una nueva
alternativa en medios de comunicacion.

#+ Los socios fundadores fueron los sefiores: Crnel. (r) Manuel Magno Vera
Ponce, Econ. René Guillermo Manrique Cusirramos y Lic. Mario Pautrat
Calderon.

#+ En la actualidad sus oficinas periodisticas, comerciales y administrativas
se encuentran ubicadas en Urb. Adepa B-3, distrito de José Luis
Bustamante y Rivero.

+ La planta industrial, esta ubicada en Asociacion Pro Vivienda PIP Jr. N°3
Zona A, Mz. S, Lote 5 y 6, distrito de Yura, provincia de Arequipa,

departamento de Arequipa.
PLANEAMIENTO ESTRATEGICO
Afo 2013:

Area Periodistica. - Lanzamiento, introducciéon y consolidacion de las

Ediciones periodisticas:

+ Diario Sin Fronteras Arequipa (Region AQP).
+ Diario Sin fronteras Puno (Regién Puno).

Area Comercial. - Captar la mayor cantidad de anunciantes para cada
una de las ediciones periodisticas en circulacion de Arequipa, Tacna y

Puno respectivamente.
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Area de Produccion. - Lograr el Estandar 6ptimo de Impresion, con los
porcentajes minimos deseados de ejemplares malogrados, el consumo
racional y equilibrado de insumos y los porcentajes de desperdicios
establecidos para las ediciones de Arequipa, Tacha y Puno que se

imprimirdn en la planta industrial grafica.

Area de Administracion. - Establecer los procesos funcionales,
operactivos y de control adecuados para brindar el soporte administrativo
ideal a las areas operativas en las unidades de negocio de Arequipa,

Tacna y Puno respectivamente.
CRECIMIENTO Y DESARROLLO
Afo 2013 - 2018:

#+ Se estima un crecimiento del 20% en las ventas de publicidad y un 60%

en periédicos en el afio 2013.

+ Para el afio 2014 se estima tener un crecimiento del 20% en las ventas
de publicidad y un 65% en promedio en las ventas de periddicos,

asimismo planeamos abrir sucursales en Tacha, Puno y Cuzco.

+ Para el periodo del 2015 al 2018 estimamos crecer en un 25% tanto en
publicidad como en periddicos.
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3.4.1 Organigrama del Diario Sin Fronteras

PRESIDENTE DEL DIRECTORIO

Manuel M. Vera Ponce

VICEPRESIDENTE DEL DIRECTORIO

Eco. Rene Manrique Cusirramos

Director

Editor General

Diagramadores

Fotografia

Redactores

Corresponsales

Figura 01: ORGANIGRAMA DEL SIN FRONTERAS
Fuente: DIARIO SF
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IV RESULTADOS Y DISCUSION
4.1 EXPOSICION Y ANALISIS DE LOS RESULTADOS

A continuacion, se exponen los graficos estadisticos que resultaron de la
investigacion del analisis de la Portada del Diario Sin Fronteras, esto
especificamente en el afio 2016, y la ficha hemerografica usada esta divida en
tres partes, en la primera parte analizamos el titular de la portada (verbo no
personal mas empleado, color de la letra del titular, el tipo de letra, la seleccion
de noticias, la fotografia (tamafio, color, fotomontaje), la segunda parte de la ficha
contiene el analisis de los sumarios de la portada (verbos calificativos, tamafio,
jergas), y por ultimo se tiene el analisis de la Publicidad (Roba paginas, cuartilla,

orejas de portada).

4.2. TITULARES DE LAS PORTADAS
En esta parte nos referimos a la noticia principal (noticia abridora) que
dentro de la portada se le da mayor espacio, esto por su relevancia e importancia

y ademas porque sera la noticia que mas atraiga a los lectores.

4.2.1. Empleo de verbos no personales méas usados en los titulares

VERBOS NO PERSONALES MAS

USADOS
E Gerundios E Infinitivos
Participios

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

46%

Porcentaje

Figura 02: VERBOS NO PERSONALES MAS COMUNES - DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia
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De la figura se muestra que el 7% (13) emplean el verbo gerundio, el
47.0% (88) emplean el verbo infinitivo y mientras que el 46.0% (86) es el empleo
del verbo participio; haciendo un total de 100% (187). Es decir, tanto los verbos
no personales como el infinitivo y gerundio es el mas usado al momento de

redactarse el titular de la noticia.

La portada de un diario es la parte mas importante ya que en ella hacen
un resumen de todo lo que contiene un diario y en esta primera pagina se
resaltan las noticias mas importantes que a su vez se diferenciaran con las
noticias de los sumarios ya que habra una noticia mas predominante de las
demas a la cual se llama como noticias abridoras, en este aspecto de estos
resultados se ve que los verbos no personales mas empleado es el infinitivo que
se caracteriza en presentar la informacion sobre el proceso de la accién, ya que
nos habla de la accion pero no habla del momento, es légico que en la portada
el director/diagramador utilice este verbo infinitivo en el titular porque siempre se
referida a la accion ya que el desarrollo de la noticia en si lo hara dentro del
diario. Un ejemplo lo encontramos en la portada del diario Sin Fronteras de fecha
23 de agosto del 2016, en donde el titular es: jDOLOR!
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Moguegua se corre de [ [PSRERN amos otro descarado
PCM por Pasto Grande ; negociado en Anapia

LR senasa

Trabajadores

Titular

L0 AoverTENCIA
| | Puno perderia
F |3 poblados con

gar Nina perdié a su esposa
e hijas, su hermano Segundin,
corrié e} r;}isxt‘isgdra_m% i
CIZIEEP ORDEN DELADIRECTORA i
' NINOS OBLIGADOS |JsrySiigl
ATRABAJAR LR o AEMSAPUNO

YSEDAJULIACA

Figura 03: VERBOS NO PERSONALES EN EL TITULAR- INFINITIVO

Fuente: Elaboracion Propia

El segundo verbo mas empleado es el participio que esta caracterizado
porque expresa el final de la accién, 6ésea que nos plantea una accion
completada, un ejemplo lo encontramos en la portada del Diario Sin Fronteras
de fecha 06 de abril del 2016, en donde el titular es: Rescatada (...).
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Figura 04: VERBOS NO PERSONALES-PARTICIPIO

Fuente: Elaboracion Propia
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4.2.2 Color de los titulares

Frecuencia

amarilla verde negro otros

Colores mas empleados

Figura 05: COLORES MAS USADOS EN EL TITULAR — DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

De la figura se evidencia que 84 (45%) portadas color mas usado en las
portadas es el color rojo; 79 (42%) esta dentro de otros que engloba la mezcla
de colores, 13 (7%) portadas usan el color negro, 6 (3%) portadas de color verde

y 5 (3%) portadas utilizan el color amarillo en el titular de sus noticias.

Conforme a los resultados se tiene que el color rojo es mas usado en las
letras del titular de las portadas, y esto tiene un vinculo estrecho con la seleccion
de noticias (policial, investigacion, prominencia, politica, otros) y la misma
fotografia, esto porque si las letras es de color rojo entonces se trata de una
noticia policial y el color rojo se emplea para dar sensaciébn de probar
sentimientos eréticos y representa sangre lo que se asocia al peligro, violencia,
guerra, lo que nos lleva a deducir que el diario Sin Fronteras tiene tendencia

sensacionalista.
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Un ejemplo lo encontramos en la portada en la portada del Diario Sin Fronteras
de fecha 29 de mayo de 2016, en donde las letras del titular es de color, y su

contenido evidencia la violencia que se habria producido en un asalto.

Puerta

:Fronteras

| ILEGAL MERCANCIA
| | IS/, 50 mil en
! contrabando;

g_‘« {CUIDADO!
\¥/ "~ Se quieren
llevar Sala

de Puno

Figura 06: COLOR MAS EMPLEADO EN EL TITULAR-COLOR ROJO

Fuente: Elaboracion Propia

Ahora, respecto al segundo resultado de otros que es el 42.%, tenemos
gue sefialar que esto estéa referido a la combinacién de colores que hacen en
mismo titular, asi se tiene en la portada de fecha 08 de febrero del 2016, en
donde el primer titular es de color verde y seguidamente en el mismo titular las
letras cambian a color blanco, esta tendencia de combinar los colores de las
letras hace ver la diario saturado de colores, lo que afios atras caracterizo a

también al diario aja que fue considerado como un diario sensacionalista.
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Figura 07: SEGUNDO COLOR MAS EMPLEADO EN EL TITULAR - OTROS (COMBINACION DE DOS
COLORES)

Fuente: Elaboracion Propia

4.2.3 Tipografia

Tabla 01 INDICES DE TIPO DE LETRA USADA EN EL TITULAR DE LA PORTADA

f ni
Franklin 187 100,0
Gotic
Total 187 100,0

Fuente: Elaboracion Propia
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La figura muestra que la letra mas usada en los titulares de la portada del
diario Sin Fronteras es Franklin Gotic. Respecto a este tipo de letra la actual
diagramadora del Diario Sin Fronteras Soledad Hilari Hancco en una entrevista
respecto al tipo de letra que emplean en la portada sefialo: “El directorio general
desde el momento que se abrié el Diario Sin Fronteras sede Puno, nos envié los
formatos de la portada y dentro de esto esta que el tipo de letra debia ser Franklin

Gotic y por eso es que hasta la fecha aln seguimos usando este formato”.

En virtud de esta informacion consideramos importante saber como surgio
este tipo de letra, es asi que la:” letra Franklin Gotic fue resultado de la
Revolucion Industrial en 1902, para la American Type Founder Company. En
realidad, es una version de la popular tipografia grotesca que Vicent Figgnis
disefio en 1830. Su nombre se debe a Benjamin Franklin; filosofo, politico y
cientifico estadounidense. xserif xpatines xremates xmodulacién SIN De facil
lectura e ideal para textos con cuerpo que contienen tipografias reducidas. Eje
Vertical Trazos Homogéneos. Presencia de Cruz Trazo horizontal que cruza
algun punto del asta principal. Esta disefiada en dos partes; encontramos un “ojo
inferior”. No es paralelo a la linea base, sino que es inclinado. La letra G El final

de los trazos curvos”. (Arhe, 2017)

Para Sofia Machado nos indica que son cinco tipos de letras mas usadas
en los periddicos, “Entre las tipografias mas utilizadas en los periddicos estan
Franklin Gothic, Futura, Helvetica, Century y Times. Estas cinco familias se
pueden considerar como la base de la mayoria de los diarios publicados en el
mundo y permiten conseguir imagen de credibilidad y rigor. Estan probadas, son
reconocibles para los lectores y permiten establecer prensa de calidad’.
(Machado, 2014)
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4.2.4 Seleccién de noticias

Frecuencia

policial investigacion prominencia poltica

Seleccion de noticias

Figura 08: SELECCION DE NOTICIAS - DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

En la figura se tiene que 89 (48%) portadas del diario Sin Fronteras
presenta una noticia policial, 76 (41%) portadas del diario presenta
investigaciones, 11(6%) portadas presenta prominencia, 6 (3%) portadas

presenta politica, 5 (2%) portadas del diario presenta otras noticias.

Para la noticia abridora del diario, quien decide el tipo de notica es el
director/diagramador ya que son quienes toman esa decision, en virtud a que
cual podria ser mas llamativo para el lector, y es asi como se muestra en la figura
que el 48% tiene contenido policial que contiene los sub indicadores asaltos,
robos, accidentes, asesinatos, linchamientos, suicidios, desalojos. Lo que
corrobora nuestra hipétesis que el diario Sin Fronteras es un diario

sensacionalista.

Repositorio Institucional UNA-PUNO

No olvide citar esta tesis




Universidad

TESIS UNA - PUNO i 4/L3F Nacional del
Altiplano

Por ejemplo tenemos la portada del Diario Sin Fronteras de fecha 22 de julio de
2016 en donde la noticia abridora es: TOMO HASTA “LAS ULTIMAS”

Director de la ‘
DREP: "Aca

Borran pintas

"1 ,\“Hh“"* L (eSS Noticia

SRt Ln

HASTATRE

abridora

EN DESCAMPADO, DANDO UN .
[ESPECTACULO aocnonuoso -

Figura 09: NOTICIA ABRIDORA- POLICIAL

Fuente: Elaboracion Propia

Pero algo que se valora es que el 41% tiene el contenido de un
periodismo de investigacién, lo que es la presentacién de reportajes, cronicas,
gue contienen entrevistas, fotografias, datos, entre otros, lo cual consideramos
que es importante ya que ello daria respaldo a la credibilidad del contenido de
las noticias presentadas al lector, este porcentaje deberia ser el mayor a
comparacion de las noticias policiales. Tenemos que sefialar que haciendo una
comparaciéon con la investigacion “Andlisis de los contenidos de elementos
impresos de la portada de diario correo edicion region Puno 2012” se tiene en
las ventanas de la portada el 15.09 % es policial, lo que es contrario al Diario Sin
Fronteras y debemos mencionar que antes que ingresara al mercado el diario
materia de analisis, el diario Correo era quien tenia un gran niamero de lectores,
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lo que nos hace deducir que los lectores prefieren més temas referidos al tema

policial.

Aqui tenemos un claro ejemplo en la portada del Diario Sin Fronteras de fecha

13 de enero del 2016, en donde la noticia abridora se hace una investigacion

respecto a cual seria una de las causas de los ultimos accidentes de transito de

Puno-Juliaca y viceversa.

:Sin |
Fronteras .

Puerta ahlerza ala uerdad

*. | Emergencia &
sanitaria

‘. UNA 'BAI.A'

‘BUS DE PEGASO SUPERA
VELOCIDAD DE 120 KM /H

b Seguimos a una ds

sus unidades que

hizo 37 minutos

| de Puno a Juliaca, P
= con maniobras §

I~ temerarias st 1

Figura 10: NOTICIA ABRIDORA DE INVESTIGACION

Fuente: Elaboracion Propia
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4.3. FOTOS DE LAS PORTADAS

4.3.1 Tipo de letra

Tabla 02 iNDICES DEL TIPO DE LETRA DEL ANTETITULO Y SUBTITULO

fi ni
Franklin
Gotic 187 100,0
Total 187 100,0

Fuente: Elaboracién Propia

Las caracteristicas de la fotografia, respecto cuando describen la imagen,
los editores emplean en un 100% el tipo de letra Franklin Gotic, este resultado
es basado también en la letra que emplean en los titulares a lo cual ya hicimos
mayor abundamiento lineas mas arriba. Sin embargo, de la investigacion
tenemos que el color de los subtitulos y antetitulos son de color negro y el texto

de la informaciéon es minima.

“La excesiva cantidad de informacién con la que se enfrenta el lector,
caracteristica de los tiempos que corren, ha llevado a que éste desarrolle
mecanismos de seleccion. En este proceso selectivo asumen un importante
papel las imagenes, que deben resultar atractivas e impactantes para servir de
‘gancho” de lectura. En efecto, los estudios sobre lectores sefalan que los
mismos inicialmente fijan la atencion en los elementos graficos de la pagina”

(Minervini y Pedrazzini,2004).
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4.3.2 Tamafio de las fotos de la portada

M pequefio
Emediano
Dgrande

Figura 11: TAMANO DE LAS FOTOS — DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

El tamafio de las fotografias de la portada del diario Sin Fronteras, 125
(67%) son de tamafio mediano, (que estaria dentro del rango mayor de 15
centimetros y menos de 20 centimetros), 57 (30%) fotografias son de tamafio
pequefio (que esta dentro del rango de mayor de 10 centimetros y menor de 14.9
centimetros) y 5 (3%) fotografias son de tamafio grande (que esta dentro del

rango de mayor a 20.1 centimetros y menor de 25 centimetros).

El tamafio empleado de la fotografia en la portada es mediano siendo el
total del perimetro 300 centimetros, entonces decimos que existe una

distribucién mayoritaria para la foto de la portada, ya que serd esta quien
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describa la noticia abridora del diario, esto con la finalidad de llamar la atencién

de sus lectores.

Haciendo una comparacion con la investigacion “Analisis de los
contenidos de elementos impresos de la portada de diario correo edicion region
Puno 2012”, se tiene que en el diario correo el 83% de sus fotografias con
sensacionalistas, lo que nos hace concluir gue dan mayor prioridad a la fotografia
y es esta una parte importante de la portada, lo que nos hace deducir que el

diario Sin Fronteras también le da mayor espacio a la fotografia.

Asimismo en la investigacion “Influencia de las fotografias de portadas del
diario correo en el consumo en la ciudad de Juliaca”, se concluy6 en lo especifico
que la fotografia de la portada del Diario Correo influye en forma indirecta en la
compra del medio escrito, registrando que el publico es motivado a comprar el
diario, primordialmente por el interés de informarse, sin tener un vinculo con el
factor socio economico ni grado de instruccion, registrando que un mayor
porcentaje de los consumidores es comerciante, seguido de un publico
profesional principalmente, los cuales refieren laborar con sueldos que fluctian
entre menos de 500 a méas de 1000 soles; Una de las caracteristicas principales
del Diario Correo es el sensacionalismo, el cual se ve reflejado en las fotografias
gue muestra las imagenes de violencia o de caracter agresivo, seguidos de
censurar y/o denunciar publicos en el ambito politico, informacion registrada por
el publico que lo consume en la ciudad de Juliaca. Y ahora bien haciendo un
andlisis del Diario Sin Fronteras que recién ingreso al mercado en el afio 2014,
entonces se puede deducir que este diario no es ajeno a estas caracteristicas
que en algun momento tuvo el diario Correo. Ya que con la presente
investigacion se logré concluir que el diario Sin Fronteras también es un diario
sensacionalista y dentro de su disefio esta que le dan un mayor espacio a la
fotografia el cual es de tamafio mediano, full color, y ademas que emplea el

fotomontaje en su portada.
4.3.3 Color

El color de las fotografias que emplean en la portada se presenta en un 100%
de todos los diarios analizados es a full color.
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4.3.4 Fotomontaje

Figura 12: FOTOMONTAJE UTILIZADO - DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

En la figura se evidencia que, del total de diarios analizados, 150 (80%)
portadas del Diario Sin Fronteras si usan el fotomontaje en las portadas del

diario, mientras que las 39 (20%) portadas no emplearon el fotomontaje.

“El fotomontaje surge como herramienta que permite al creador una libertad
mayor para crear ambientes 0 acciones sin estar sujeto a una escena. Posibilita
ademas la combinacion de técnicas: fotografia, tipografia, graficos, texturas, etc.
Hoy en dia en plena era digital el fotomontaje ha experimentado un crecimiento
enorme gracias a la facilidad de manipulacion que permite la posproduccién
mediante software. Programas como Photoshop posibilitan realizar montajes
inimaginables hace quince afos por su calidad de acabado y complejidad. Si
bien esa multiplicacion ha empobrecido, en la mayoria de las ocasiones, las

propuestas y acabados.” (La fotografia aplicada, 2012)
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Entonces decimos que el fotomontaje se ha convertido parte del disefio
del diario Sin Fronteras ya que los resultados evidencian que el 80% de las fotos
abridoras de una noticia presenta el fotomontaje, lo cual se hace para dar mayor
realce de la noticia y brindar mas detalles al lector, pero en forma de imagenes.

Un ejemplo lo encontramos en la portada del diario Sin Fronteras de fecha
28 de mayo del 2016, en donde en la fotografia se aprecia en el fondo el lugar
del crimen, la persona fallecida y en la parte de adelante esta el fotomontaje de

la supuesta sefiora que habria asesinado al varén.

Fotomontaje

Figura 13: LA NOTICIA ABRIDORA TIENE FOTOMONTAJE

Fuente: Elaboracion Propia
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4.4 ANALISIS DEL USO DEL LENGUAJE EN LA REDACCION DE LOS
SUMARIOS

4.4.1 Empleo de verbos calificativos en los sumarios

Osi
Mo

Figura 14: EMPLEO DE ADJETIVOS CALIFICATIVOS- DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

La figura nos muestra que el 93% (174) de las portadas del diario si
emplean los Adjetivos calificativos para presentar las noticias, mientras que el
7% (13) no emplean los adjetivos calificativos para presentar las noticas en las

portadas del diario Sin Fronteras.

Para (Rodriguez y Yonarki, 2008) “El adjetivo como una clase de palabra,
o categoria gramatical, que modifica directamente al sustantivo, (juntandosele o
separandose de él por medio de un verbo copulativo), que concuerda con el
sustantivo en género y numero, que puede antecederle o sucederle alterando el
valor expresivo, y que puede ser graduable mediante el uso de cuantificadores
(intensificadores).Los adjetivos calificativos asignan una propiedad que se puede
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ser estable (individual) o transitoria (episoddica) como ilustran la joven
(buena/alta/honesta/rubia/rapida)”.

Un ejemplo lo tenemos en la portada del Diario Sin Fronteras de fecha de 17 de

febrero del 2016, que dice en el sumario: “El drama de los maestros interinos”

lm»mmu lS l n ’ "' .

Sf Fronteras | Ny

Puerta abierta a la verdad atemorizan a

s ot |5 151050 pobladores

| SENERAL PNP WILWAN CARRASCO: g SUMARIOS O
Sl E | [VENTANAS DE LA
— PORTADA

TRES FAI.LECIDOS Y 31 HERIDOS DEJAN
TRES ACCIDENTES DE TRANSITO EN LAS
‘m L] CARRETERAS DE LA REGION

Figura 15: ADJETIVOS CALIFICATIVOS EN LOS SUMARIOS

Fuente: Elaboracion Propia
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4.4.2 Tamafo de las fotos en los sumarios

Frecuencia

pequefio mecdiano grande

Tamafio de las fotos usadas en los sumarios de la portada

Figura 16: TAMANO DE LAS FOTOS USADAS EN LOS SUMARIOS — DIARIO SIN
FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

La figura muestra que el tamafio de las fotos de los sumarios del diario
Sin Fronteras, el 75 % (140 diarios) de los sumarios son de tamafio mediano (0.1
cmabcm.), 23 % (44 diarios)son de tamafo pequefio (5.1 cm a 10 cm) y el 2%

(03 diarios) es de tamafio grande (10.1 cm a 15 cm).

En el disefio de la portada, se evidencia que la distribucion de un espacio
para los sumarios es de menor diametro ya que en su mayoria el diagramador
emplea el tamafio mediano haciendo un total de perimetro no mayor de 25
centimetros, lo que evidencia que dan prioridad a la fotografia para presentar la

noticia.
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4.4.3 Jergas en los sumarios

=i
BHno

Figura 17: EMPLEO DE JERGAS EN LOS SUMARIOS - DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

La tabla nos muestra que el 56.7% (108 diarios) los sumarios de la portada
del Diario Sin Fronteras, presenta las noticas utilizando jergas y el 43.3% (61
diarios) de las portadas al momento de presentar las noticas no emplean jergas.

Las jergas designan con el término de jerga a aquella variedad del habla,
ciertamente diferenciada de la lengua estandar, e incluso muchisimas veces
incomprensible para los hablantes de esta Ultima, que se encuentra conformada
por un conjunto de expresiones especiales y particulares que pueden responder

a una profesion o a una determinada clase social.

Entonces decimos que la razén del empleo de una jerga sera de acuerdo
al lugar, nuestro Pais, y en especial la region de Puno no es ajeno a ello, ya que
cada lugar tiene sus propias costumbres y dentro de ella esta su forma de hablar,
es asi que hay palabras que pueden ser malentendidas si se hablan en sitio que

68
Repositorio Institucional UNA-PUNO

No olvide citar esta tesis




Universidad

TESIS UNA - PUNO i 1[5 Nacional de
‘ Altiplano

es totalmente serrano y ajeno al significado de dicha palabra, y asi también los
jovenes hoy en dia son los que para referirse a laguna cosa son los que han
venido utilizando en su mayoria las jergas. Por todo ello el diario no es ajeno a
dicha realidad por lo que para llegar a su lector viene empleando jergas en tus
titulares de los sumarios.

Un ejemplo en la portada del Diario Sin Fronteras es de fecha 27 de marzo del
2016, en donde en los sumarios se ve el titulo “Los buitres esperan los votos de

Keiko” y en otro de los sumarios se tiene “Guerra a los taxis piratas”.

NIVERSIDAD | ©

@Fronteras |

Puerta abierta a la verdad |

‘VPUNO' buitres
Guerra alos

taxis " "
CAMION REPLETO DE S pll'atas
CERVEZA SE ESTRELLO )
CONTRA CASA EN EL
CENTRO DE PUNO

Figura 18: JERGAS EN LOS SUMARIOS

Fuente: Elaboracion Propia
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4.5. PUBLICIDAD DE LA PORTADA

4.5.1 Empleo de cintillos de portada

Wi
BHno
O ninguno

Figura 19: EMPLEO DE CINTILLOS EN LA PUBLICIDAD — DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

Del andlisis de la publicidad que se utiliza en las portadas del diario Sin
Fronteras, se tiene en la tabla nos muestra que 45% (84 portadas) de las
portadas del diario Sin Fronteras utiliza cintillos para presentar la publicidad,
mientras que el 51 % (95 portadas) de las portadas no usa los cintillos para su

publicidad, y el 4% (8 portadas) de las portadas no empleo ninguna publicidad.

El cintillo es empleado actualmente en la publicidad, y los diarios tal como
es el caso del Diario Sin Fronteras emplea este tipo de formato para presentar la
publicidad, entonces decimos que los cintillos de portada es el elemento
publicitario de formato rectangular que suele aparecer en la parte superior de la

primera pagina y debajo del logotipo de un diario.
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Figura 20: CINTILLO DE PORTADA - DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia
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4.5.2 Empleo de orejas de portada

Orejas de portada

W=
BHno

Figura 21: OREJAS DE PORTADA — DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

La figura evidencia que 63 portadas (33.7 %) del diario Sin Fronteras usan
las orejas de portada para presentar la publicidad, mientras tanto que 124 (66,3
%) portadas no utilizan en su disefo las orejas de portada para presentar su
publicidad.

Son los anuncios que aparecen a los lados del logotipo, especificamente
lado superior, al margen derecho, y en este caso el diario emplea las orejas de

portada para anunciar una publicidad, y su tamafio generalmente pequefio.
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Figura 22: OREJAS DE PORTADA — DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia
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4.5.3 Empleo del pie de portada
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Figura 23: PIE DE PORTADA EN LA PUBLICIDAD - DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

En el andlisis de las portadas del diario Sin Fronteras se tiene que en su
disefio emplean el pie de portada en un total de 114 (61 %) portadas para
presentar la publicidad, mientras tanto que 73 (39 %) portadas del diario no

utilizan el pie de portada para la publicidad.

El pie de portada aparece en la parte inferior de la primera pagina y se
caracteriza porque es llamativa y de mayor visualizacion por los lectores, esto

por el tamafio que se presenta.
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Figura 24: EMPLEO DE CINTILLOS EN LA PUBLICIDAD - DIARIO SIN FRONTERAS

Fuente: Elaboracion Propia

4.5.4 Publicidad del diario mismo

Tabla 03: PUBLICIDAD DEL DIARIO

indice de la publicidad del diario

fi ni
Valido 187 100,0
Total 187 100,0

Fuente: Elaboracién propia
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La tabla muestra que el 100% de los diarios analizados, todos presentan
en su disefio la publicidad del mismo medio de comunicacion. Este Punto esta
relacionado a la presencia del logotipo del diario Sin Fronteras, el cual siempre
esta presente en cada edicion, siendo el fondo de color azul y las letras de color

blanco, y el lema “Puerta abierta a la verdad ”, el cual no vario durante el periodo
2016.
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CONCLUSIONES

PRIMERA:

Las portadas del diario Sin Fronteras presentan las noticias de manera
estratégica, porque la primera pagina presenta las noticias relacionadas
al ambito policial, encargandose de disefiar cada dia la forma de como
presentan su redaccion de los titulares, colores del titular, tamafio de las
fotografias, tamafio de las letras, tamafio de las fotografias de los
sumarios, redaccion de los sumarios; asi también como a la presentacion

de los formatos de la publicidad.

SEGUNDA:

Los titulares del Diario Sin Fronteras Puno, utilizan los verbos no
personales, siendo el mayor empleado el infinitivo y en segundo lugar el
participio, lo cual evidencia que al momento de redactar la noticia solo nos
da la accion y mas no el desarrollo del mismo, ya ello lo desarrolla en el
interior del diario. Asi también el tamafio de las letras es mediano y cada
titular emplea el tipo de letra que es el Franklin Gotic y el tipo de color mas

usado en los titulares es el rojo.

TERCERA:

Las fotografias del Diario Sin Fronteras, presenta un tamafio mediano,
dandole un mayor diametro para realzar la noticia de la portada, siendo
su caracteristica full color y que a su vez emplea el fotomontaje para

realzar las acciones sin que estén sujetas en su plenitud a la fotografia.

CUARTA:

El lenguaje usado en la redaccién de los sumarios de las portadas del
Diario Sin Fronteras, utilizan los verbos calificativos y jergas al momento
de redactar los titulos de los sumarios y las fotos son de tamafio mediano

y al full color.

QUINTA:
La publicidad que presenta es del mismo medio de comunicacién y para

presentar publicidad en general emplea en su mayoria el pie de portada,
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ya que este permite una mayor notoriedad y es mas llamativo al momento
de presentar la publicidad, en segundo el cintillo de portada y por ultimo

las orejas de portada.
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RECOMENDACIONES

PRIMERA:

Al Diario Sin Fronteras que no deberia emplear en la portada contenidos
policiales, con la combinacion de colores en las letras de los titulares,
empleo de jergas, verbos calificativos, ya que estas caracteristicas hacen
ver al diario como sensacionalista (chicha) lo que a su larga los lectores
veran al diario como nada serio y menos veridico, y ademas en su
redaccion deberia emplear mas términos cientificos y hacerlo popular

ciertos términos que pueden ser desconocidos por los lectores.

SEGUNDA:
A los préximos estudiantes que quieran investigar sobre los diarios, haga
una comparacion de los diarios a nivel regional para saber que diario es

el mas leido y que es lo que le interesa al lector cuando compra un diario.

TERCERA:

A la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacién Social,
especificamente a los docentes, que formen a los estudiantes con valores
éticos inquebrantantes del periodista, dirigidos al respeto de los derechos
de la persona y que esta no se vea afectada al momento de redactar una
noticia, lo cual se vera reflejado en ejercicio de la profesién del

Comunicador Social.
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Anexo A: FICHA HEMEROGRAFICA

Ficha Hemerografica:
General: Anilisis de la portada

Titulares :

-Empleo de verbos no personales: los mas comunes
Gerundios () ceeeveceeereeieneeeree e
INFINItIVOS () coovereee e
Participios ()...ceeeereeeerereeerenesesevenens

-Color

Rojo ( )

Amarillo ( )

Verde ( )

Negro ( )

OtroOS ot e
-Tipografia

Franklin Gotic ( )

-Seleccidn de noticias:

Policial ( )

Prominencia ( )

Investigacion ()

Politica ( )

Otro () e
Fotos :

-Tipodeletra ..o
“Tamafo ...

-Fotomontaje si( ) no( )

Uso del lenguaje en la redaccién del sumario : los mas comunes
-Verbos calificativos si( ) no( )

-Tamaio pequefio ( ) mediano( )grande ( )

Jergasi( ) no( )

Publicidad :

-Robapaginas si( ) no( )

-Cuartilla si( ) no( )

-orejas si( ) no( )

- Publicidad del propio diario  si( ) no( )
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Anexo B: TITULARES CON EMPLEO DE VERBOS NO PERSONALES:
PARTICIPIO

ontera

Puerta abierta a la wi

VACUNA A TU PERRO, PROTEGE .
sabado @ y domingo T0:-

DESOBEDECIENDO
AL OSCE AYER
ENTREGARON LA
BUENA PRO PARA LA
SUPERVISION DE LA

S0, 15 ME SSAREMES
i Y
gg‘uﬁ@&?& AEMAS MRS 1o BRATIS

> =

 EL MUELLE
adﬂ. Mool

e

Titular: participio
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7'&'“75 Viwas 3 b b a1 T.;: S —" ana:2 e[ S0

mxuws
Balean
ymatan
aganadero |&
! e - '-;

g “Estgllido ‘volo partedela |
~ puerta metdlicay romplo 3
' wdnos de {;s casas vecmas

THOSlf...
"Elefantes
blancos"

# de la Diresa

f) Se especula
‘que fue'c obra
de opositores’

™ 3 Lucio Avila)
cuando era rector ¥

BETEID :MILITANTES DEL PILO?
e 'Gatoencerrado™
=i endesignacion de

~  directores de UGEL

£ (o : (olas noctumas
. paraexamenes
. demanejo
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ES in
Fronteras

abierta a

[FUNG

[s¥Aquellaiver pretendic g * El estado! dellavictima 65 de)
ahogarse en el lago <4 cuidado. Porsegliridad el
Titicaca siendo satvado 9 Enfermo mental fligsedado Mltltl e Ia w2l

GAECID . me |zt \  Titulares
de color
rojo

| Soor O K Mo Spe [ 2 07381 5 (1,701 v

ILAVE

Chofer
_ de tractor
s muere en

accidente | hoa Al

CADA CUPON CUENTA ;DEPOSITA Y GANA!

3 TRAILER ¥ AUTO
COLISIONARON f§ =
b FRONTALMENTE; | &
. uNoDELOS |

CHCFERES
Af ONIZA

20 1N

uchicol
en qulebra
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=2 | : Doéente d preuna
f;‘,},e,,'g?g,at:, -2 Al pedla s/ 2500 para

P Pae. 10} - : - : \

ENCAPUCHADOS
ASALTARON A
FAMILIA ENTERA
DENTRO DE UNA
VIVIENDA EN PUNO

ASECHO

- , ¥ 3§ g E
Comenzo
gmera por _

j han botin de
S/ 50 miil... al final solo s levaron
S/ Zmll,eehlares,laphpyuhu

VO
CE

Noticia abridora: policial
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=Sin
.:Fronteras N

Puerta abierta a la verdad

Atropell & o T e :
matag ci?t;‘fzr S A Bambearon' wue
en Ojherani R acta en |q

W T | Federacion
Folidorica

a1 e, Ty 08,

Repositorio Institucional UNA-PUNO

No olvide citar esta tesis




Universidad
Nacional del

TESIS UNA - PUNO W uig Na
; Altiplano

MAR&PN‘J PORTUGAL

B RN

. i 6
§ 4 :? -Mvcg !P!ORDE&

ﬁesconoeen a Flavio gU‘h'lZﬂ alaUNAJ
Lsz como decano_| | para reeleccion?

3l FALSO TAXISTA
ASALTO A

i ESTUDIANTE Y LO

di -+«BANDONO EN A=

#| DESCAMPADO. @it

4 SERENOS LO st

4! SALVAN DE f

| MORIR POR

4| HIPOTERMIA

Fotomontaje

Tamano de la foto mediano: mayor
a 15 cm por 20 cm. (300 es el
perimetro de la noticia abridora)
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s/ 0.70 Migrcoles

Sin -0

USARGN DISEND DEL 2014 ¥
Plagiode
programa

enlaMPP

15 SALGADO PRESIDE

Frontera.s

Tu diario regional

Editor Geners Kevin Nioncada Xespe  wwwdliariosinfronteraspe [ @iaiio_5F [ diariosinfronteras

EL CONGRESO A8 A

ALCALDEIDE ITUATAMINTIO EN/SU HOJAIDE VIDA SRR
i Triple choque

enlavia

Puno-Juliaca

| Violany
' casi matan
a uler

TSR

Aty
Dijo que concluvo
estudios de Arte,
pero no figura en
los registros

L7 UG PATA MEJORAREL MUELE TORISTICO Y ELJRNWOOUESDA o s
VA

S 190 MIL CHAPAS EN PUND i

Y 220 Mll EN JULMCA GRATIS
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Anexo F: USO DEL LENGUAJE EN LOS SUMARIOS (Calificativos, tamaifio,
jergas)

E ~ & ; Fronteras ‘.‘:""E '
s l n ZW,CLETAS S .

“Fronteras o

." /

INFORME

» Enire laglmas piden
que juez lihere a

gerentede i "1
Infraestructura

i S s i-’“sm’ia para
Lw« < B Keviny Gary!

‘ D Funclonanos abandonaro [a
Sesionalsentirseinsultadhs M

Eucaummmsousnou
fIENEXConsEioREGONAL
gl

li

Sumario: verbo calificativo TREMENDO
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Rl zi"’
sFronteras 10

contratacion
i{ enla UGEI.

(ifalescriturapublicales
tirmadalpanM. rtm
quienjiuelelp mer divector;

deleselproyect

(Dirigentesiaymaras
lolconsideranluna)
amenazasilllecaallal

vicepresidencialcon]PPKY

Sumario: verbo calificativo MUJER SE CRUZA..
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Anexo G: FORMATOS DE PUBLICIDAD

ULTIMA PRUEBA DE APTITUD
DOMINGO 17 DE JULIQ

- Fronteras

Puerta abierta a & Verdad |INFORMES EINSCRIPC
T e et L e P 1 Ay, Estdiante 700 - Sal

o [TIEb GRAN AFLUENCIA

|| FERIA DEL o S PCM COMPLICA
LIBROENPUNO & SR EL ANHELO

"< ESUNEXITO SRS Sgai: PROVINCIAL

COLOMBIANOS ESCONDIAN MARIHUANA EN SUS MOCHILAS | Policial il

INGENIOSOR .-+
e-AMUFAE

!v
Mujer mug
apuiala

! oculta en falsos
compartxrmentos V.
de sus equipajes ||

Publicidad:
pie de pagina

Publicidad: orejas de portada
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=oin )
“Fronteras i i

Puerta abierta a la verdad

AHORA CONSTRUIR TU CASA ES MAS BARATO
Laforme mas RAPIDA FACIL y ECONOMICA.

he__. .~
SUPERMIX

APOTTT 2
SRR S R o a0 957 575 189 &

—— " a e Puno ba el manto
Asistié a una ™1 Sy : B |\ ¥
conocida discoteca o = 2 de la Mamita
con su enamorado - ;

y Su mejor amiga 4,

» Perros la mordieron mientras
2% recobraba la conciencia

Publicidad: cintillo de portada

Repositorio Institucional UNA-PUNO

No olvide citar esta tesis




