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RESUMEN

El presente proyecto denominado Centro Comercial Bioclimético tipo Mall para la
ciudad de llave, se desarrolla con el objetivo de brindar comodidad y una mejor calidad
de vida a los usuarios a través de temperaturas comodas para el ser humano y ambientes
idéneos, asi como brindar espacios de esparcimiento y entretenimiento que estan
disefiados para apoyar el desarrollo de cada actividad. Para poder brindar un diagnostico
de la actual ciudad de llave, fue necesario observar las caracteristicas del lugar de trabajo,
asi como sus necesidades y problematicas. El proyecto incluye espacios comerciales,
areas de descanso y un patio comedor que, ademés de satisfacer necesidades basicas,
también sirve como espacio recreativo y social. El presente proyecto tiene la finalidad de
enfatizar el conocimiento sobre los centros comerciales, las aplicaciones de la
bioclimaticas y la creacidn de ricos espacios arquitectonicos que permitan a los usuarios
identificarse y sentirse directamente junto a su cultura, con su pasado y aquellos que se
manifiestan en una arquitectura a través de la arquitectura. Factores que cumplen con
diferentes edades culturales. Crear4 un intercambio comercial y cultural entre los
pobladores de la zona y los de que vienen de visita, satisfaciendo sus necesidades y

fomentando el desarrollo y movimiento econémico.

Palabras Clave: Centro comercial, bioclimatico, cultura.
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ABSTRACT

This project called Mall-type Bioclimatic Shopping Center for the city of llave, is
developed with the aim of providing comfort and a better quality of life to users through
comfortable temperatures for human beings and suitable environments, as well as
providing spaces for recreation and entertainment that are designed to support the
development of each activity. In order to provide a diagnosis of the current city of llave,
it was necessary to observe the characteristics of the workplace, as well as its needs and
problems. The project includes commercial spaces, rest areas and a dining patio that, in
addition to satisfying basic needs, also serves as a recreational and social space. The
purpose of this project is to emphasize knowledge about shopping centers, bioclimatic
applications and the creation of rich architectural spaces that allow users to identify and
feel directly with their culture, with their past and those that are manifested in an
architecture through architecture. Factors that meet different cultural ages. It will create
a commercial and cultural exchange between the inhabitants of the area and those who
come to visit, satisfying their needs and promoting economic development and

movement.

Key Words: Shopping center, bioclimatic, culture.

18

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

CAPITULO |

INTRODUCCION

Este proyecto de tesis nace con el interés de lograr un proyecto arquitectonico que
sirva para el ordenamiento y organizacion tanto fisica como espacialmente en la actividad
comercial formal e informal. A si mismo aportar con la formalizacion del comercio que
se realiza en la ciudad llavefia. La ciudad de Ilave se caracteriza por ser una ciudad
comercial, es un centro de actividades comerciales que atrae a la poblacién, especialmente
por los servicios que presta. Con la adopcidon de los altimos afios, la ciudad de llave ha
creado una transformacion urbana social, que involucra la participacion de la poblacion
en el mercado laboral, especialmente el comercio. En este contexto, la poblacion del &rea
urbana ha evolucionado a una velocidad de aceleracion, lo que ha fortalecido la

concentracion de la poblacion de la ciudad.

El comercio es una de las actividades econdémicas principales de la ciudad de llave
con mayor incidencia en el sector urbano, es la actividad de trabajo de los comerciantes
que representa el 48%, esta actividad se realiza principalmente en las zonas urbanas.
Frente a esa situacion, es el estado desordenado de los vehiculos de tréansito lo que ha

provocado congestion, inseguridad en el transito y accidentes con facilidad.

El desarrollo comercial en la ciudad de Ilave se ha concentrado con diversos
equipamientos urbanos, todos los cuales perjudican a la ciudad por la contaminacién
visual que han ocupado las calles y avenidas. Todo esto tiene que ver con otros temas

como: la seguridad, el trafico, etc.

Actualmente, tratando de controlar el comercio informal, estan surgiendo ferias y

galerias comerciales, muchas de las cuales son organizadas por los propios comerciantes
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0 en otras ocasiones organizadas por las autoridades locales, pero esta solucion es solo
temporal, ya que muchas de estas instalaciones no cuentan con las instalaciones
adecuadas. orden y amenidades, y por falta de infraestructura adecuada, otros espacios

comerciales no funcionan.

Los espacios publicos construidos actualmente no son adecuados para el
encuentro humano para la poblacién Ilavefia, los espacios publicos se convierten en zonas
comerciales, también los vendedores y ambulantes se reparten en las vias aledafias del
mercado central para expender sus productos provocando un caos total. La inexistencia
de la infraestructura destinada para las actividades comerciales en la ciudad de Ilave ha

provocado el crecimiento desordenado del comercio.

Ademas, las instalaciones que brinda la Municipalidad no son de buena calidad y
no son aptas para negocios comerciales tales como: tiendas de moda, tiendas de ropa,

zapaterias, farmacias, librerias, etc. bancos, supermercados, etc.

Lo que se quiere lograr con este cambio es tener una infraestructura funcional y
formal moderna que acomode diferentes negocios que no cuentan con el espacio
suficiente, estos se integraran en un solo edificio, con tiendas o locales comerciales
divididos de acuerdo a su uso previsto. El centro comercial tipo mall sera disefiado con
caracteristicas bioclimaticas, integrandose con el entorno, satisfaciendo las necesidades

del entorno, reduciendo asi el consumo de electricidad, recursos y gasto econémico.

1.1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1.1. Pregunta general
¢Qué caracteristicas espaciales, formales y funcionales debe tener una
propuesta arquitectonica de un centro comercial tipo mall para que sea bioclimatica,

funcional y culturalmente pertinente en la ciudad de Ilave?
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1.1.2. Preguntas especificas
1. ¢Cuéles son las caracteristicas climatoldgicas de la ciudad de llave que
condicionan una propuesta arquitecténica de un centro comercial tipo mall con

caracteristicas bioclimaticas?

2. ¢Cuéles son las caracteristicas demograficas que presenta la poblacion de llave
como potencial usuario de una propuesta funcional de un Centro comercial tipo

mall?

3. ¢Cuéles son los elementos de identidad cultural que caracterizan a la ciudad de
Ilave y que pueden servir de sustento para la generacion formal de una propuesta

arquitectonica de centro comercial tipo mall?

1.2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION

1.2.1. Objetivo general
Determinar las caracteristicas arquitectonicas que se incluiran en una
propuesta arquitectonica de un Centro Comercial tipo Mall para que sea bioclimatico,

funcional, y culturalmente pertinente en la ciudad de llave.

1.2.2.  Objetivos especificos

1. Identificar las caracteristicas climatoldgicas del emplazamiento que
condicionan la propuesta arquitecténica de centro comercial tipo Mall con
caracteristicas bioclimaticas que se formulara para la ciudad de llave.

2. Caracterizar el perfil demogréafico que presenta la poblacién potencialmente
usuaria de una propuesta arquitectonica funcional de un Centro comercial tipo

Mall que se formulara para la ciudad de llave.
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3. Identificar los elementos de identidad cultural que pueden servir de sustento
para la generacién formal de una propuesta arquitectonica del centro

comercial tipo Mall que se formulara para la ciudad de llave.

1.3. HIPOTESIS DE LA INVESTIGACION

1.3.1. Hipotesis general
Las caracteristicas arquitectonicas en la propuesta de disefio del centro
comercial tipo mall para la ciudad de Ilave estaran condicionadas por el clima local,

las necesidades de los usuarios y el contexto socio-cultural como referente formal.

1.3.2. Hipotesis especificas

1. Las caracteristicas climatoldgicas de la ciudad de Ilave que condiciona el
disefio de una propuesta de un Centro Comercial tipo mall con caracteristicas
bioclimaticas estaran dadas por su asoleamiento, la exposicién de vientos, su
orientacion y las caracteristicas geogréaficas de su emplazamiento.

2. Las caracteristicas demogréficas que presenta la poblacién de Ilave como
potencial usuario de una propuesta funcional de un centro comercial tipo mall
estardn determinadas por los tipos de usuarios, su edad, su género y las
actividades que realizan.

3. Los elementos de identidad cultural que caracterizan a la ciudad de Ilave que
pueden servir de sustento para la generacion formal de una propuesta
arquitectonica del centro comercial tipo Mall serdn dadas por sus
representaciones sociales y sus valores culturales sintetizados en su

cosmovision.
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CAPITULO Il

REVISION DE LITERATURA

2.1. MARCO TEORICO

2.1.1. Lafuncionalidad de los edificios comerciales y sus usuarios

Empleando las palabras de (Villena & Cangalaya, 2017), sostiene que la
arquitectura nace de las necesidades humanas o residenciales, por lo que existen varios
factores que determinan el caracter de una edificacion, por eso se crean estilos que dan

forma.

Nuestra civilizacion ha logrado establecerse en un entorno econémico dindmico
a través de intercambios de productos o especies, que han resultado en beneficios
reciprocos, que han satisfecho necesidades humanas béasicas y han impulsado el
desarrollo del comercio tal como lo conocemos hoy.

Histdricamente, el papel del comercio dentro de la ciudad fue crucial, desde el
primer mercado cuando los comerciantes locales ofrecian sus productos a cambio de
dinero u otros bienes, hasta el concepto actual de un centro comercial al aire

libre.(Aldeturriaga, 2015)

Esta dindmica solidifica el trueque como un medio de intercambio basado en la
premisa de la satisfaccién adquisitiva mutua, lo que implica que se ha convertido en
un método de comercio alternativo con el tiempo. Con el paso del tiempo, el trueque
se hizo maés dificil, resultando en la necesidad de recurrir a un método mas simple de
intercambio de bienes, como los sistemas monetarios que ahora conocemos como
dinero. Todo esto se refleja en el crecimiento de las ciudades, asi como en la

disminucion de la capacidad de sus residentes para producir sus propios alimentos, asi
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como en la dependencia de la poblacion del area circundante para proveerlos.
Actualmente, el comercio sigue siendo una actividad econémica entre comunidades,
donde seguimos utilizando el dinero como medio para facilitar la compra y venta de
bienes y servicios.

Desde de la posicion de (Cassuto Taeib, 2014), enfatiza que estos grandes centros
comerciales surgieron como un elemento sustancial en su corriente de hipermercados,
donde se concentraban las grandes compras que los usuarios tienen o deben realizar.
El elemento esencial de esta primera etapa esta asociado a la venta del producto y, mas
precisamente, a la venta del producto alimenticio. Este primer momento se ve
inmediatamente superado por la incorporacion de otros aspectos relacionados con la
oferta comercial de alimentos, tales como prendas de vestir, menaje del hogar,
electrodomésticos, etc., a los que se unian como elementos accesorios o subsidiarios a
fin de ofrecer una mejor atencion a los clientes aspectos no relacionados con la venta
al detalle tales como pequefia banca (sucursales de bancos o cajas de ahorro),

restaurantes, bares, tiendas de ropas para adultos, jovenes, y nifios, etc.

Sin embargo, la evolucién de los centros comerciales se ha desarrollado rapida y
continuamente. El elemento comercial ha dado paso en su aspecto constitutivo o
primario al elemento de ocio, de modo que ahora se justifican en ocasiones los grandes
establecimientos no tanto por su aspecto comercial o de venta al detalle si no por la
prestacion de servicio a los ciudadanos, tales como cines, patio de comidas, bowlings,

(Thomas de Antonio, 2015)

Desde la posicion de (Serrano, 2012), la arquitectura comercial se define como
un edificio que contiene espacios comerciales agrupados en un espacio publico.
Nuestras costumbres culturales y como interactuamos socialmente cambian al estar

juntos con habitantes de diferentes zonas, que tienen otro tipo de habitos y tradiciones.
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La arquitectura tiene como uno de sus objetivos la creacion de un espacio atractivo y
agradable para los usuarios a la vez funcional y habitable para la marca o empresa que
tenga previsto abrir alli una tienda. Estos nuevos espacios que han surgido en las
afueras de la ciudad, se denominan centros comerciales. Desde la posicion de (Ward,
2005) los espacios que ayuden al urbanismo de la ciudad también estan siendo
considerados como una nueva estrategia de creacion econdémica. El centro comercial
es una forma arquitectdnica en la que diversas actividades como comercio, cultura y
comunidad se fusionan en un unico espacio que llega a ser satisfactorio para el ser

humano.

Segun (Cornejo, 2006), el centro comercial es un pequefio mundo donde el
usuario ve que se le ofrece toda una imagen de la vida y su aspiracién es ser
autosuficiente en la creacion de su entorno. Aquello que contempla el centro comercial
agrega (Evangelista, 2018) cada uno de los espacios (isla, tienda, departamental o
supermercado) dentro de la arquitectura tiene su propio conjunto de funciones y

caracteristicas, las cuales examinaremos con mas detalle a continuacion:

= |slas: Tienen extensiones reducidas debido a que generalmente exhiben productos
de primera necesidad dentro de los centros comerciales, por lo que el disefio debe

enfocarse en los requerimientos visuales del mall.

Figura 1: Kioscos e islas para centros comerciales
Fuente: https://n9.cl/exn92

25

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

= Tienda: Aqui se puede trabajar en la aclimatacion y organizacion de una tienda.
En general, las clasificaciones se reducen y el disefio interior de una tienda
comunica la identidad de la marca o el producto que se vende.

= Departamental: Debido a la escala, fue fundamental desarrollar el disefio de la
tienda; la arquitectura es un paraguas que debe mantener una imagen unificada, y
debe tener su propia identidad para atraer al comprador objetivo, internamente
convienen muchas marcas con esquinas que tienen sus propios conceptos de

disefio en cuanto a su arquitectura.

Figura 2: Tiendas departamentales en diferentes centros comerciales

Fuente: https://n9.cl/v4kot

= Supermercado: Requiere una distribucién légica de espacios y categorias con
una adecuada circulacion que permita el mayor tiempo en la tienda y sefializacion.
El disefio de circulacion debe permitir el seguimiento de las compras y el trabajo
de ventas cruzadas. Todo supermercado debe tener el mismo sistema l6gico en
todas sus tiendas para que los clientes sepan donde estan y donde se encuentran

los productos.
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Fuente: https://n9.cl/e24u3

Para atender las necesidades de los usuarios se tienen las diferentes tipologias

comerciales como son; retail, centro comercial, outlet, tienda por departamentos.

El término "retail" se refiere a un negocio que vende productos y/o servicios a
consumidores para uso personal o familiar, asi como tiendas minoritarias o detallistas.

Donde hay un consumidor, hay un minorista.(Pizarro, 2008).

Desde la posicion de (Oxford, 2019) lo define la venta de productos al publico, a
través de tiendas o instalaciones comerciales. Sin embargo, este concepto incluye mas

que solo ventas a través de tiendas.

Figura 4: Un mundo en el retail

Fuente: https://www.merca20.com/impulsar-crecimiento-del-retail/
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Un centro comercial es un conjunto de comercios de menor escala junto a otros
tipos de comercios que se planifican y se desarrollan a iniciativa de sus propietarios que
se agrupan para administrarlos como si fuesen una propiedad Unica. Para acoger al
usuario, se ofrecen servicios como estacionamientos, su ubicacién responde a un estudio
de comportamiento de los consumidores y pueden ser de tipo cerrado, abierto o una
combinacion de ambos. El area del terreno y posicion con respecto al sol, generalmente
son definidas por el tipo de poblacion y al comercio especifico al que se dedica. (ICSC,

2008)

La Asociacion Espafiola de Centros Comerciales (AECC) lo define como un
conjunto de compafiias comerciales autonomos planificados y completados por una 0 mas
entidades, marcas comerciales con los criterios del sistema mejor; hay tamafios, y
combinaciones de servicios comerciales y acciones adicionales relacionadas con su

entorno y tienen una imagen visual y administrada.

En el contexto del Perd, las normas legales para el Reglamento Comercio (Norma
A.070) determinan el centro comercial y / o los grandes almacenes y / o la oficina,
celebrados como parte de los proximos operadores, para vender bienes y / o proporcionar

servicios y programas. (RNE, 2018).

Aqui también encontrards otra definicion bastante ilustrativa de complejo

comercial y en qué se diferencia de un centro comercial:

En la ciudad, todas las edificaciones independientes incluyendo locales
comerciales y/o grandes almacenes, espacios recreativos activos o pasivos, areas de
descanso, servicios colectivos, oficinas, etc. Se denominan también centro comercial. (El

Peruano, 2006).
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Otra forma es el punto de venta, que se refiere a un minorista que se especializa
en vender productos en stock o de la temporada anterior a un precio inferior al normal.
En estas tiendas también puedes conseguir productos con pequefios defectos a precios
muy econdémicos. Como resultado, los fabricantes pueden recuperar las ventas de las
colecciones de temporada no vendidas.

Empleando las palabras de (Ledn, 2015), define un punto de venta como un
espacio dedicado al comercio y podemos ver la venta de ropa y muchos otros productos,
los cuales son més econémicos porque provienen de temporadas anteriores o sobrantes.
Y agrega que existen cinco tipos de Oulets que podremos encontrar en la actualidad y son
las siguientes:

1.- Tiendas Multimarca Outlet

Ofertan otros productos de distintas marcas. Usualmente, son productos muy
caros. La mayoria de otras marcas outlet tienen una tienda pilar donde se pueden
ofertar las prendas de la temporada. Cuando se terminan las rebajas, el stock que sobra
lo llevan a sus tiendas iniciales de punto de venta; aungue, en estas, las gangas estan

muy limitadas en cuanto a stock y tallas.

Figura 5: Tienda de Multimarca Preppy Outlet

Fuente: https://ve.fashionnetwork.com/
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2.- Showroom Outlets

Este tipo de punto de venta es para marcas que tienen una capacidad limitada
para la venta comercial o tienen su propio espacio. Para ello, utilizan la bolsa de valores
para crear sus propias salas de exposiciones con promociones por tiempo limitado que
suelen durar uno o dos dias. Los descuentos en este tipo de puntos de venta son
realmente altos, y el mejor lugar para conocer qué tiendas tienen salas de exhibicion

es en las redes sociales.
3.- Outlets en Centros Comerciales

Se trata de grandes espacios comerciales donde otras marcas tienen sus
productos a la venta o de temporadas anteriores. Los productos que venden suelen ser
de alta calidad y caros, pero fomentan un gran descuento sobre el precio original del

producto.
4.- Low Cost Outlet

Este tipo de tienda se puede encontrar en muchos modelos comerciales
diferentes que intentan abrir sus propias tiendas de fabrica o crear un espacio comercial
dentro de las tiendas existentes. Las tiendas de ropa abundan, y estas son las tiendas

donde reina el caos.
5.- Outlets en fabricas

Este tipo de establecimiento no es muy comdn, si bien es cierto que muchos
talleres que fabrican este articulo también lo venden. Por lo general, se reserva un dia
a la semana para estar abierto al publico y vender un producto menos costoso. Ellos

son los que montan las fabricas de ropa deportiva en este tipo de tiendas.
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Desde el punto de vista de (Penn, 2017), otro tipo de estructura empresarial es
la tienda por departamentos, que se define como “generalmente un gran
establecimiento comercial que ofrece una amplia variedad de bienes organizados en
diferentes departamentos”. La ropa para hombres, mujeres y nifios, asi como joyas y
accesorios como bolsos, cinturones y bufandas, zapatos y cosméticos, se pueden
encontrar en los principales supermercados. Algunas tiendas departamentales venden
electrodomésticos mas econdmicos para el hogar, asi como productos electrénicos,
apartados deportivos, juegos y muebles. Varios grandes almacenes son parte de una

cadena minoritaria con tiendas en varios lugares.

Cuando los usuarios acceden a estos espacios comerciales por un periodo de
tiempo, estamos hablando de actividad comercial. Como afirma (Gutierrez Herrera,
2001); Las actividades comerciales son basicamente un evento social y social porque
tiene una caracteristica absorbente y muchas veces relacionadas con los consumidores,
ya que compra productos hasta llegar al final; Esta estrechamente vinculado a los
peatones. Flujo, y es una actividad de negocios y entretenimiento que abre las puertas
de las manifestaciones culturales y artisticas. Esto implica diferentes instalaciones y

servicios de entretenimiento.

Segun la Real Academia Espafiola (RAE), un usuario es una persona que utiliza
un producto o es receptor de un servicio, ya sea publico o privado. El usuario es visto
como el componente principal de la existencia arquitectonica contemporanea, mas que
como el elemento principal del cual es el objetivo. Los espacios estan creados para ser

utilizados, no como decoracidn del entorno.

Cuando hablamos de usuario, esto se refiere al 90% de la poblacion. Segun

Copello, 6 puntos son determinados por la investigacion: Tipo de usuario, Actividad
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de usuario, Ocupacién, Sexo, Edad, y Caracteristicas fisicas generales. Cuyas
poblaciones especiales también deberian ser acogidas como: Mujeres embarazadas;

nifos, ancianos y discapacitados.

2.1.1.1. Estilos de vida de peruanos y sus tendencias de compra:

Las empresas en Per( histéricamente han segmentado los mercados con base en
metodologias tradicionales que incluyen el estatus geografico y socioecondémico. Ha
funcionado en el pasado gracias a consumidores reconocibles: los de mayor poder

adquisitivo y los de menores ingresos. Sin embargo, la situacion en Per( ha cambiado:

La década de 1980 se inicié con una moderada apertura de nuestra economia (...).
Sin embargo, la siguiente década marca el comienzo de una nueva era en la economia
global. Inmediatamente llegaron negocios y productos de todas partes del mundo,
aumentando la competencia en todos los mercados. Los consumidores peruanos se han
vuelto mas modernos, con acceso a bienes y servicios internacionales. Por otro lado, el
crédito al consumo ha incrementado significativamente las ventas de todos los

electrodomeésticos. (Trujillo, 2005).

Segun menciona (Arellano , 2006) en los ultimos afios, el Pert ha visto cambios
sociales significativos, asi como la migracion entre areas de alto y bajo crecimiento
econdémico. Como resultado, es dificil decir con certeza que el perfil de consumidor
identificado en el pasado seguira siendo consistente en el futuro. Como resultado, existe
la necesidad de emplear herramientas que ayuden a identificar y comprender mejor al
consumidor. Representa la segmentacion basada en como se agrupan las personas no solo
por nivel de ingresos sino también por su comportamiento, beneficios, aspiraciones y
estilos de pensamiento. Arellano realizé un estudio en 1996 que identifico ocho estilos de

vida diferentes de los peruanos. Luego, en el 2005, estos estudios fueron actualizados,
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resultando en la identificacion de seis principales modos de vida peruanos: sofisticado,
progresista, moderno, formal adaptado y austero.
Teniendo en cuenta a (Arellano , 2006) sostiene que los tipos de usuarios que se
puede encontrar dentro de un centro comercial en lima contemporanea son las siguientes:
a) Los Sofisticados
Un grupo de personas de raza mixta con niveles de ingresos superiores a la media.
Son muy actuales, considerados, generosos, cosmopolitas y valoran mucho la
imagen personal. En el mundo del consumo, su posicién social es muy importante
para ellos y se mantienen al dia con las tendencias.
Se aventuran a |

probar
novedades

La modernidad es su
paradigma

Son sensibles /i El “cambio
atendencias y constante” es
a las modas un valor en si

Aspiran a ser
admirados

Marcas son ' Toman al

importantes precio como

simbolos de indicador de
wdiferenciacién calidad

Se relacionan con las
marcas intensamente

Figura 6: Los Sofisticados, estilos de vida.

Fuente: https://es.slideshare.net/ArellanoMarketing/

Quieren disfrutar del dinero que han ganado, aspiran productos de alta calidad y
estan dispuestos a pagar méas por el engafio, siempre les gusta estar al tanto de la

moda, la novedad en vestimenta y articulos de higiene personal.
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b) Los Progresistas
Personas que luchan constantemente por su propio progreso o el de su familia. La
mayoria de ellos son agricultores y duefios de negocios (formales e informales).
Tienen un fuerte deseo de mejorar su situacion y progresar, y estan en constante

busqueda de oportunidades.

Evaldan costo- Buscan
beneficio rendimiento

COMPRAN LO
NECESARIO
Prefieren lo Abiertos a la
bueno, bonito 4 experiencia y

s y barato g B ’ retos
r precio \ 3 PREFIEREN PDV

CERCANOS

Pueden sacrificar
beneficios secundarios

-:'; : ES EL MAYOR
CONSUMIDOR DE

Le gusta la modernidad,  Utilitarios en Cazadores de CERVEZA
pero no pagaria adicional consumo “gangas”

Figura 7: Los Progresistas, estilos de vida
Fuente: https://n9.cl/uovu7

c) Las Modernas
Las mujeres que trabajan o estudian, asi como las madres, quieren realizarse
personalmente. Se maquillan, visten y buscan el reconocimiento social. Le dan

un gran valor a la calidad y los beneficios emocionales de lo que adquieren.

Buscan

Usan marcas como referente

de calidad y valor social legitimidad
social ‘
\3 , COMPRAN
‘f ‘ - N PRODUCTOS LIGHT
integran sus | =K 0 SALUDABLES

Comprar es un distintas B Y 4

placer facetas en el
y consumo

PASEAN POR MALLS
TIENDAS POR
DEPARTAMENTO

VALORAN LA
EXPERIENCIA EN EL
PUNTO DE VENTA

Interesadas en

Quieren atender la casa, pero  simplificar su Abiertas al

tampoco sentirse esclavas labores del mundo
y  hogar -

Figura 8. Las Modernas, estilos de vida
Fuente: https://n9.cl/uovu7
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d) Los Formales / Adaptados
Suelen trabajar como empleados de nivel medio o en actividades independientes de
nivel medio como oficinistas. Busque simbolos (como marcas) que indiquen que
sus compras seran valiosas. Temen equivocarse y juzgarse.

No comparte
labores del hogar  SON MACHISTAS §

BUSCAN UNA
COMPRA RAPIDA

COMPRAN 4 ALTA
No estiran el dinero PRODUCTOS PERCEPCION DE
A RIESGO
ESTABLECIMIENTOS

MODERNOS

NO ALEJARSE
MUCHO DE SU

PREFIEREN LOS HACEN RUTINA
PRODUCTOS COMPRAS
PIOCUCLOS Y MATCas g ap|CIONALES EGOEXPRESIVAS

\

Se fidelizan a

Cuando les sobra algo de dinero al mes, lo
qastan en actividades de esparcimiento

Figura 9: Usuarios formales u adaptados
Fuente: https://n9.cl/uovu7

. s

¢Qué se les podria ofrecer?

Beneficios valorados Oportunidades Categorias

Productos que prometan Educacion, productos de uso
Mantener estatus seguridad, actualizaciony personal, tecnologia,
ajuste al medio inmuebles y seguros

Que el dinero alcance para la )
P Planes de descuentos y Retail, bancos, centros
compra de productos de . .
: 3 promociones comerciales y telefonia
reconocida calidad

Marcas de alta calidad y Vestimenta, alimentos,
socialmente valiosas bebidas alcohdlicas

Ganar reconocimiento social

Productos y actividades que
propicien la reunion de la
familia

Pasar momentos
intimos en familia

Centros de esparcimiento,
artefactos, servicios

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
.|



UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

e) Lasconservadoras

Son aquellas mujeres tienen suficientes estilos religiosos y tradicionales. Las
madres tipicas se preocupan por sus hijos enfatizan constantemente la salud de sus

hijos y sus familias y son responsables de casi todos los gastos del hogar.

La eleccion de un producto Prefieren

puede llegar a ser angustiante  rendimientoy
SON FIELES A SUS
CASEROS DE
SIEMPRE
Iral mercado Compran lo - ? Nolesatraen

ermite salirdecasa  necesario las novedades
. \ ¥y ') LES GUSTAN LAS

PROMOCIONES DEL
CANAL MODERNO

LA ABUNDANCIA
EN PRODUCTOS ES

Optan por “sus UN REFERENTE
marcas de

siempre”

Prefieren cantidad a Buscan
beneficios secundarios  economizar
\J

Figura 10: Las conservadoras, estilo de vida
Fuente: https://n9.cl/uovu7

Son tradicionales en su consumo, compran comprando solo lo que realmente

requiere su familia.

¢Qué se les podria ofrecer?

Beneficios valorados Oportunidades Categorias

Liquidaciones, marcas Moda infantil, complementos
Sentirse queridas tradicionales, promesas culinarios, menaje,
de calidad electrodomésticos
i : Desarrollo de productos de
Sensacion de abundancia ) )
precios bajos
Promocion de estilos de Muebleria, articulos de
Una casa calida vivienda en formatos limpieza, decoracion del
cercanos a ellas hogar, articulos eléctricos
Pasar tiempo con sus seres Productos que demuestren Articulos de limpieza,
queridos facilitar las labores del hogar electrodomésticos
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f) Los austeros

Personas de escasos recursos econdémicos. Muchas personas en la treintena

prefieren una vida tranquila, sin complicaciones y, si es posible, prefieren vivir en

el campo.

Eldinero es escaso Compran lo
indispensable [

FRECUENTAN CASI
A DIARIO LOS
MERCADOS

Sacrifican 5 ’ s
Tienen gue completar  esfuerzoy  fo T La eleccién de
la canasta ; / ) compra es mds
tiempo por |

- racional
s ahorrar / \
f[H/

COMPRAR ES UNA
NECESIDAD

A, VIVEN ELDIA Y
con Valoran fa PIDEN FIADO
Las marcas no son tradicionales maximizacién
relevantes en su consumo del dinero
\ \

Buscan disfrutar la comida, y por tanto se fijan
menos en propiedades saludables o dietéticas en los
productos comestibles que eligen.

Figura 11: Los Austeros, Estilos de vida.
Fuente: https://n9.cl/uovu7

Por lo tanto, no existe vinculo entre novedad y entrada econdmica, ni entre
orientacion a metas y recursos econdmicos. Las personas con estilo son las mas modernas
y ricas, mientras que las austeras son las mas tradicionales. También hay modernos
pobres, como algunos progresistas y algunos modernistas, asi como tradicionalistas ricos,
como algunos formales y/o adaptativos y varios conservadores.

ESTILOS DE VIDA PROACTIVOS ESTILOS DE VIDA REACTIVOS

daptados

Progresistas

MOOERNIDAD TRADIOON

B vombees [ vuieres [ Mocos
Figura 12: Estilos de vida proactivos y reactivos

Fuente: https://n9.cl/uovu7
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El diagrama anterior muestra la relacion entre estilos de vida, sus ingresos y
costumbres, brindandonos una comparacion mas clara con las definiciones anteriores,
segun el estudio de Arellano Marketing.

Desde la posicion (Pardo & Venegas , 2018), los cambios culturales, asi como
cuestiones secundarias como la planificacion social y urbana, se pueden encontrar en la
era posmoderna. Las ciudades, que crecen a un ritmo cada vez mas acelerado, ahora
cuentan con enormes centros comerciales en su ubicacién geogréfica Unica, con
estructuras arquitectonicas facilmente distinguibles del resto de la ciudad.

Estas estructuras comerciales masivas justifican su presencia como una bendicién
para la vida urbana, ya que contienen una amplia gama de servicios comerciales, que van
desde ensamblar y reparar ropa hasta sustituir la costurera envejecida, que ahora esta
delegada a particulares, asi como mdltiples tiendas y supermercados destinados a
satisfacer las demandas de los consumidores.

Partiendo de esta premisa, la ciudad de llave surge con la idea de promover una
propuesta en la que la imagen urbana, cultural y social tiene caracteristicas muy distintas
que permiten distinguir una ciudad de otra manteniendo su propia identidad.

El centro comercial surge como un gran espacio publico donde se despliegan las
acciones politicas actuales de los ciudadanos, como caminar, mirar y comprar,
aglutinando en su interior complejos patrones de circulacion. Esta disefiado para los
consumidores de una manera que se parece a los espacios privados, pero no tiene
caracteristicas como puertas o privacidad. El centro comercial se presenta de manera
hibrida como un espacio abierto, intimo, cultural, evidente con una gran cantidad de
anuncios que reflejan la erotica de la vida cotidiana y expresan un deseo de totalidad,
estilos de vida consumistas y sistemas ideoldgicos. (Barros, Jara, Salinas, & Stange,

2005).
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Con el paso del tiempo, la poblacion del pais ha desarrollado diversas caracteristicas
de desarrollo econémico. Vale la pena sefialar que los espacios creados para actividades
comerciales han desarrollado un método de interconexiéon de infraestructura, lo que

permite identificar una ciudad de otra.

Los factores socioculturales estdn asociados al perfil del usuario. (Aspectos
socioecondmicos y culturales). Los aspectos definen a los usuarios como grupos sociales,
indicando la diferencia entre ellos y otros grupos que el término define completamente.
Las actividades humanas que conducen a las necesidades arquitectonicas estan
influenciadas por el entorno fisico, asi como por factores econémicos, sociales y politicos.

En la opinion de (Toro, 2009), los seres humanos han estado realizando
transacciones de productos basicos desde los albores de los tiempos, primero a través del
trueque, donde pueden estar los productos, y luego a través del efectivo, que se ha vuelto
cada vez méas importante a medida que se desarrollan las ciudades, hasta llegar al
complejo actual realizando transacciones de negocios.

Sin embargo, (Zeidler, 1985), las actividades comerciales crean actividades
urbanas porque causa el movimiento de la masa de las personas y los vehiculos,
convirtiéndose en una actividad que incluye espacio. El espacio comercial se vuelve
rentable cuando se trata en espacios interesantes que proporcionan secuencias y entornos
de preparacion ambiental adecuados para transacciones que ocurren.

Como dice (Colli Morales, 2020), el intercambio comercial es considerado como
un hecho comudn en nuestra sociedad, segun (Colli Morales, 2020). Debido a que esta
accion elimina a uno de los agentes econémicos mas esenciales que intercambian bienes
0 servicios a cambio de una promesa. Este tipo de apuesta puede ser monetaria (dinero)

o0 en forma de apuesta sobre el futuro (bien o servicio).
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Elementos de la actividad comercial:
a) Cliente: Un cliente es una persona que solicita o recibe un servicio o un bien a
cambio de dinero u otro tipo de retractacion.
b) Vendedor: Se denomina vendedor a la persona encargada de ofrecer y vender
un producto o servicio a cambio de dinero.

c) Mercancia: Todo lo que se puede vender o comprar.

N\
CLIENTE MERCANCIA VENDEDOR

Figura 13: Elementos de la actividad comercial

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

La relacién entre estos tres factores determina la forma de venta y el espacio
comercial. El desarrollo de estos espacios comerciales ha producido una gran cantidad de
estilos arquitecténicos de valor histérico que permiten comprender el comportamiento

social a través del comercio.

Ahora bien, como lo hacen notar (Vecslir & Rodriguez, 2018), estar dentro de un
centro comercial nos permite experimentar una nueva forma de hacer y vivir la ciudad;
en consecuencia, los visitantes de la ciudad o los turistas utilizan el espacio como punto
de encuentro sin reservas, porque el simple hecho de entrar nos permite imaginar una

realidad diferente, una forma de vida diferente o una manera diferente de pensar la ciudad.

2.1.2. Larelacién climay arquitectura

La arquitectura se define como la delimitacion del espacio para el desarrollo de las
actividades humanas. Por otra parte, el clima es un conjunto de caracteristicas
atmosféricas, y toda arquitectura debe verse influida por €él. Con ese fin, citaré una
variedad de autores que ofrecen diferentes perspectivas:
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Desde la posicion de (Perez, 2015), el disefio del edificio debe estar relacionado
con el clima local para crear un ambiente confortable en el espacio arquitectonico,
teniendo en cuenta factores ambientales como el sol, el viento y la lluvia. Con este

método, es posible crear un espacio de vida seguro para los usuarios.

Si ocurre lo contrario, veremos una mezcla de ideas, técnicas, enfoques, sistemas y
estrategias, todo ello vinculado a conceptos como adaptacion climatica y eficiencia
energética, sostenibilidad, presencia vegetal, insolacion, reduccién de la luz ambiental,

etc. (Perez, 2015)

Dicho con palabras de (Barranco, 2015), la arquitectura bioclimética se describe a
través de aquellos elementos tanto activos como pasivos, idoneos de convertir los
ambientes del microclima para alcanzar valores mas cercanos al bienestar fisico y
psicoldgico humano, utilizando elementos pasivos energia en la disminucion del consumo

de energia y la reduccion de los impactos ambientales negativos.

La arquitectura bioclimética se puede definir como una arquitectura disefiada para
el maximo confort en un proyecto que utiliza la menor cantidad de energia. Lo cual,
produce en las circunstancias climaticas del entorno convirtiendo de forma inteligente los
elementos climaticos exteriores en confort interior. Las estrategias de captacion solar
difieren principalmente en su capacidad para utilizar la energia recolectada de forma
inmediata frente a su capacidad para almacenarla y utilizarla mas tarde, lo que puede
controlarse en determinadas circunstancias. Conseguiremos los resultados deseados con

menos esfuerzo que conociendo y explotando pasivamente el potencial de cada material.
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Captacion de aguas pluviales
Crear sistemas de captacion de agua
de lluvia acumulada en el techo para
utilizarla dentro de una vivienda verde.

Energias Alternativas
uso de dispositivos que generen
energfa verde para olvidar el uso de

energfa proveniente de los fosiles.

Luminarias Ambientales
Muchas veces no es necesario
utilizar electricidad para tener una
luminosidad interior optima, esto se
logra aprovechar con la posicion
solar

Manejo de residuos
tratamiento de residuos, que muchas )
veces puede ser convertida en Materiales sustentables |3
energia. Capaces de poseer bajo contenido
energético, baja emisidn de gases

efecto invernadero y contener

materiales reutilizados.

Figura 14: Elementos de la arquitectura bioclimatica

Fuente: http://arquitecturacb.firegreens.com/arquitectura_sustentable

Para realizar un disefio de arquitectura bioclimatica (Neila, 2004): recomienda que

se tenga que tomar en cuenta diferentes recursos como son:

1. Asoleamientos: Permitir la entrada de la luz solar en espacios interiores o
exteriores donde se desee confort a altas temperaturas.

2. Vientos: Debido a nuestras latitudes, es necesario resguardar nuestras casas
de los vientos invernales y evadir turbulencias. En el verano, es una buena
idea usar brisas naturales para ayudar con la ventilacion.

3. Orientacion: Este punto es critico ya que determina la orientacion de la
vivienda para conseguir un buen ahorro energético.

4. Topografia: Se debe tener en cuenta la pendiente del suelo y la direccién de
la pendiente, ya que pueden afectar directamente la direccion en que el viento

afectara la estructura.
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5. Vegetacion: Las plantas nos protegen de los vientos frios, dan sombra en
verano, nos protegen del ruido, registran la erosion y aportan una belleza
paisajistica cambiante.

6. Agua: Realizar investigaciones para determinar la presencia de agua
subterranea que pueda ser de utilidad, asi como la presencia de casquetes de
congelacién que puedan afectar el disefio estructural.

7. Vistas: Al disefar, aproveche las mejores vistas posibles para crear un

panorama paisajistico.

Desde el punto de vista de (Gonzélez, 2010), la energia solar se puede captar de
dos formas: pasiva y activa. El primero se utiliza cuando la captacion se realiza mediante
el uso de elementos arquitecténicos como muros, cubiertas u otros elementos, mientras
que el segundo se utiliza cuando se utilizan elementos tecnolégicos como colectores
solares de varios tipos 0 bombas. Aspecto que consiste en disefiar edificios teniendo en
cuenta las condiciones especificas del lugar, resultando en el uso mas eficiente de los

recursos y una reduccion en el consumo de energia.

Sin embargo (Neila, 2004), agrega que en la construccion de edificios es
fundamental conocer y seleccionar los materiales que tendran mayor impacto, teniendo
en cuenta su ciclo de vida atil y comprender como funcionara el material desde un punto

de vista ecoldgico en para gestionar correctamente la energia.

Segun, (Caballero, 2015), cuando un usuario se encuentra en un ambiente
confortable experimenta bienestar, placer y comodidad. Sentirse comodo es un sentido de
bienestar que encontramos en general en la psique humana, pero que encuentra su sonido
en la fisica del entorno que nos rodea, como la temperatura de la superficie, aire interior,

corrientes de aire, etc.
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Como expresa (Diaz, 2021), es fundamental considerar los factores bioclimaticos
en el disefio de edificios comerciales para proporcionar espacios funcionales que sean
apropiados para las necesidades sociales, como la creacion de espacios saludables,
comodos, eficientes y productivos, al mismo tiempo que se valoran los espacios
regionales. cultura y tradiciones. Podemos resolver problemas ambientales utilizando la
bioclimética disefiando un disefio 16gico que maximice el uso de factores naturales al

tiempo que optimiza y maximiza la eficiencia de los sistemas energéticos tradicionales.

Sin embargo, (Barranco, 2015) aconseja que, al iniciar un nuevo proyecto, el
arquitecto debe considerar no solo las preferencias estéticas del cliente, sino también las
necesidades de cada individuo que viviré en el edificio en el futuro. Hay que investigarlo
ya que es tu ropa, tu cobijo, y como tal, debes esforzarte al méximo para sentirte seguro.
Barranco también sefiala que el hecho de que uno perciba el confort en un espacio no
depende solo de los materiales elegidos para la construccién del edificio, sino también de

una buena planificacion y la aplicacion de fuentes de energia natural.

2.1.3. Laidentidad y la arquitectura
Teniendo en cuenta a (Gimenez, 2008), se denomina cultura al cumulo de
experiencias de cada lugar, de cada campo en que se desarrolla la sociedad, como son los

saberes, las costumbres y las précticas.

Para comprender mejor el tema de la identidad cultural, visitamos un entorno
arquitectonico local para ver cdmo esta conciencia se contagia al lugar disefiado,
exponiendo anuncios actuales con disefio de baja cultura, modelos centrales importantes
y ambientandolos sin una comprension adecuada del progreso; dado que la mayoria de
las empresas estan orientadas a las ganancias, podemos ver como este sentido se segrega

en el espacio de disefio. Sin embargo, esto da lugar al concepto de espacio publico. Si
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bien un centro comercial es exclusivo, con el tiempo se ha convertido en un lugar de
encuentro social, transformando los habitos de compra y venta en un acto social y publico;
por lo tanto, los centros comerciales proporcionan espacios publicos.

Como centro comercial debemos brindar actividades de exploracién y/o exploracion
gue le den a los usuarios un sentido de pertenencia y permanencia. Para hacerlo, debemos
hacerlo en un sentido cultural, lo que les dara a los usuarios un sentido de pertenencia
mas alla de lo que pueden obtener en otros lugares, pero esto no debe resultar en una
representacion de actividad. Sin embargo, la recreacion debe ser vista como una actividad
pasiva, evocando un sentido de pertenencia y reconocimiento del usuario al espacio a
través de visitas, visuales y reconstrucciones de elementos arquitecténicos de la época,

entre otras cosas.

Actualmente, muchas infraestructuras construidas a lo largo del pais y en varias
ciudades tienen una arquitectura fuera de contexto que no armoniza con la localidad
porque exhiben tecnologia de otros paises. Sin embargo, en una ciudad especifica deben
predominar y resucitar ciertos valores culturales que ayuden a reafirmar nuestra identidad

como pais.

Toda obra de creacién cultural se inscribe en un espacio fisico que el hombre ha
creado para transformarlo en un espacio social. Las formas colectivas de sentir, producir
y producir culturalmente se ponen de manifiesto a través de la arquitectura, ya que es el
punto de referencia de todas las actividades. Arquitectura es un escenario propicio para
observar la evolucion y las manifestaciones sociales, para situarse en las relaciones
Objeto-Ciudad-Sociedad y Tradicién-Modernidad, y para conducir la comprensién de los
conflictos sociales. En consecuencia, el abordaje de la arquitectura debe hacerse a través
de la interpretacion de representaciones simbolicas comunitarias, cuyas imaginaciones

pueden identificarse a través del comportamiento colectivo. Aspectos académicos y
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pedagdgicos se originan de esta manera de ver y conectar la arquitectura y la cultura,
permitiéndonos entender mejor la ciudad y promoviendo relaciones horizontales entre la

ciudad, la academia y el estado.

La arquitectura es siempre una instantanea de un periodo de tiempo. Esos valores
gue tenemos como grupo siempre se manifestaran a través de la arquitectura y los
espacios que creamos. No es algo que venga Unicamente de los arquitectos; a menudo es
la culminacion de esfuerzos masivos que tienen que ver con la economia, la politica y la
gestion, asi como también como todos estos esfuerzos colosales se manifiestan en tipos
especificos de espacios y relaciones en el entorno en el que se desarrollan. La arquitectura
es la consecuencia de las relaciones sociales, pero también transmite el mensaje especifico

de las ideas que se propusieron y crearon.

La arquitectura es un componente activo clave en el proceso de creacion y
mantenimiento de la cultura, y también es una de las formas més costosas de hacerlo.
Consumir bienes y servicios en nuestros das tiene un significado y una funcion mucho
mas alla de las necesidades basicas de suministro; impulsa mas bien un acto importante

en la constitucion de una identidad personal y social.

Sin duda, todos los espacios que surgen, incluso aquellos que no estan disefiados por
arquitectos, tienen una identidad distinta porque son el producto de una expresion de sus
propias necesidades de vida. En consecuencia, las experiencias que tienen que ver con el
espacio discutiran formas de vida, condiciones territoriales, ubicaciones fisicas y
geograficas, asi como vida y tiempo social. Las construcciones actuales deben resucitar
ciertos valores culturales e identitarios en la zona, ya que estos constituyen la

manifestacién y trascendencia de un determinado lugar. Estos actos plasmados en
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estructuras representativas ayudaran a preservar la cultura de la humanidad en relacion

con su historia.

El intercambio comercial de manera general, podrian destacarse dos elementos, a)
el aspecto cultural en la regién de Puno y cada provincia y distrito, que se encuentran a
los alrededores de la ciudad de llave y el hermano pais de Bolivia, con una integracién
de (la cultura aymara) costumbres muy distintas entre las distintas regiones; y b) el
intercambio comercial, base clave del desarrollo de la region de Puno y la provincia de
El Collao - llave, caracterizado por una relacion de confianza a nivel cultural, seguida por

una relacion comercial.

En este caso, es fundamental reconocer la importancia de la cultura y el comercio en
la ciudad de llave, particularmente al estudiar la historia de las primeras etapas de
desarrollo de la ciudad y la formacion de los primeros grupos de personas. Este Gltimo
afio, la realidad econdmica y social que abordamos en nuestro departamento de Puno
siempre se ha caracterizado por las manifestaciones de nuestra zona altiplanica a través
de danzas tanto folcléricas como danzas nativas que representan mucho para cada
poblador de cada zona en especifico dentro de los diferentes distritos, comunidades, y
parcialidades asi lo demuestra, destacando que el comercio es el escalon que promueve
la integracion de una economia local diversa. El intercambio comercial ha sido el inicio
del movimiento econdmico entre ciudades, y estas actividades aun predominan como
fuente de comercio en nuestra ciudad, aportando un cierto valor monetario entre un
producto y otro. Estas actividades comerciales han sido trascendentes en el desarrollo de

nuestra ciudad en relacion con las demas.

47

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis
]



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

Figura 15: Intercambio comercial en el antiguo Perd
Fuente: https://www.iaf.gov/es/content/relato/la-cultura-del-trueque/

Empleando las palabras de (Colli Morales, 2020), se dice que el trueque, antes
conocido como trueque, se define como el canje de bienes o servicios entre dos 0 mas
personas a cambio de otros bienes o servicios sin el uso de dinero. Ambos deben acceder

un acuerdo de trueque, conocido como intercambio, para que se lleve a cabo el trueque.

(Alanoca, 2017) en su tesis “Los aymaras de Ilave (Pert). Su configuracion como
nuevos actores y objetos historicos en la lucha de aborigeen indigena” indican lo
siguiente: En la ciudad de llave, generalmente residentes de la zona los dias sabados y
domingos comercializan sus productos en plasticos extendidos en el suelo, estos
intercambios a menudo ocurren en lugares tradicionales, como en la conocida Plaza Santa
Barbara, donde ofrecen platos, tazas, ollas, sartenes, cocinas y miniaturas de arcilla, a
partir de las cuales se hacen como parte del trueque que de la lengua aymara es "chhala”
que interactta en los diversos "ghatus" histéricamente creados en las diferentes areas de
Ilave. Otro ejemplo en donde podemos encontrar estos intercambios, son en alrededores
al mercado “Nuevo San Miguel” en donde el poblador llavefio que vienen de las
comunidades, parcialidades y centros poblados que pueden realizar la “chhalla” con

productos de nuestra zona como son, papa, chufio, habas trigo, cebada.
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Esta tradicion de intercambio ha dejado su huella en nuestra ciudad, por lo que estas
actividades ahora representan uno de los inicios més importantes de la comercializacion
de productos de una ciudad a otra. Estas actividades tienen un valor cultural asociado a la

fundacion y desarrollo de nuestra ciudad, y se seguiran practicando en el futuro.

Figura 16: Pobladores de la zona rural realizan el trueque.

Fuente: https://www.iaf.gov/es/content/relato/la-cultura-del-trueque/

Segun (Sandoval, 2015), hay muchas formas diferentes de presentarse al mundo
andino, la méas notable es la visualizacidn del universo, que se asocia principalmente con
la cosmologia, que es la descripcion del universo, en este caso la atmdsfera. hemisferio
sur, cuyo eje visual y simbolo marcan la cruz del sur, fueron llamados en la antigtiedad
Chakana, y su nombre se aplico a la vision del mundo. Recordemos que la chakana
representa la cruz del sur y es una sintesis de la cosmovision andina. También es un
concepto astroldgico asociado a las estaciones. Se utiliza para respaldar el linaje y es la
historia viva de la cultura andina, representada por una serie de simbolos, cada uno de los

cuales representa un concepto filoséfico y cientifico de la cultura andina.
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Figura 17: Imaginacion de los antiguos fildsofos, del centro del universo.

Fuente: https://n9.cl/3185h
Por otro lado (Orellana, 2006) menciona a la cosmovision aymara, que aborda el
respeto por el medio ambiente y la sostenibilidad de actividades econdmicas
fundamentales como la agricultura, la ganaderia y la pesca; Todo lo vivido y concebido
como religion gira en torno a estos procesos. La vision aymara del mundo sigue estando
basada en tres factores que estan intimamente ligados al entorno ecoldgico y
corresponden a los tres sistemas biogeograficos existentes en el territorio.

En relacion al mundo:

e Alajpacha, que representa la energia, inmaterial, simbolizada por el Sol, a partir
del cual reconocieron su vida en el planeta.

e Akapacha, es el medio, el intercambio, del medio ambiente en el que vivimos,
la Tierra.

¢ Manghapacha, el creador de la vida, esta representado por el suelo subterraneo,

manantiales, agua.
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Finalmente (Zenteno, 2009) afirma que la cosmovisidn es una creacion humana que
declara formas holisticas de percibir, sentir y observar la realidad a través del canto, la
masica y la danza, que incluye también la naturaleza y el universo. La mayoria de las
culturas alrededor del mundo tienen distintas visiones del mundo.

Es importante recordar que cada persona y comunidad crea sus propias sociedades
e instituciones a partir de su propia cosmovision. De hecho, es el hombre mismo quien
ha revivido y revalorizado las relaciones energéticas entre el hombre, la naturaleza y el
universo a través de su historia generacional Unica, basada en la singularidad de la vida

cotidiana.

2.2. MARCO CONCEPTUAL

2.2.1. Centro comercial
Un centro comercial es una estructura que puede constar de uno o més edificios
de tamario considerable en los que se instalan diferentes tipos de tiendas de marca y

de conveniencia que alli se desarrollan.

2.2.2. Mall

Es una edificacién cuyo fin principal es brindar lugares de esparcimiento,
esparcimiento, esparcimiento y comercio a través de un servicio o equipamiento. Se
manifiesta a partir de establecimientos que cuentan con tiendas insignia, tiendas

departamentales, tiendas minoristas, boutiques y entre otros.

2.2.3. Bioclimatica

Esté en constante contacto con la ecologia, la sociedad y la economia. Un lugar
de produccion limpia, nivel de vida, sabiduria ecoldgica sobresaliente. Es el progreso
gue compensa las necesidades de las personas de hoy sin liar la capacidad de los

venideros futuros para satisfacer sus necesidades.
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2.2.4. Comercio

Como actividad socioecondmica que se desarrolla regularmente en la compra
y venta de productos, bienes y servicios, puede ser utilizada para fines personales,
vendida o transformada en otro material, todas estas se denominan actividades

comerciales.

2.2.5. Tienda
Es un espacio donde se realiza algun tipo de actividad en un establecimiento
comercial, real o virtual, brindando productos para uso personal, venta de ropa,

calzado, productos de limpieza, accesorios y entre otras actividades.

2.2.6. Confort térmico
Es la sensacion de que las personas en el medio ambiente reciban la
temperatura corporal, la temperatura y la humedad relativa del medio ambiente.

Depende de factores ambientales y / o efectos que crean un area ambiental cémoda.

2.2.7. Colectores solares
Es un dispositivo tecnoldgico utilizado para recolectar la energia sola a través

de sus captadores y luego transformarlo en energia para elevar la temperatura.

2.2.8. Cultura

Es la suma de tradicion e identidad que caracterizan a un grupo social, que les
caracteriza, define y diferencia de los demas. Mediante sus expresiones culturales
manifiestan su forma de sentir, observar y valoran las ensefianzas que dejaron nuestros

ancestros.
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2.3. MARCO REFERENCIAL

2.3.1. A nivel internacional

Uno de los principales referentes de la arquitectura bioclimatica es el trabajo
realizado por el arquitecto Carlos Fernandez del Valle cuyo proyecto referente es el
centro comercial Jardin Santa Fe, que alberga mecanismos adaptativos, biorreactores,
colectores solares, colectores de agua de lluvia. Para el presente proyecto de tesis se
consideraran diferentes referencias para guiar la propuesta arquitectdnica, una de ellas
es el centro comercial Garden Santa Fe ubicado en el distrito de Santa Fe, México.
Esta es una combinacion unica de necesidades de infraestructura basica y una nueva
concepcion de la venta al por mayor y al por menor contemporanea. EIl proyecto tiene
un &rea de 65,000 m2, una profundidad de 35m con 7 pisos, de los cuales 3 pisos son
para locales comerciales y los pisos restantes son para estacionamiento. (Portilla,

2017).

Figura 18: Centro Comercial Garden Santa Fe — México

Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Garden_Santa_Fe

El centro comercial esta ubicado en el corazén de Santa Fe - México. Se trata de
un espacio biocliméatico con espejos de agua, jardines y cuenta con un sistema de
captacidn de aguas pluviales, tratamiento de aguas negras y reutilizacién. Tiene un disefio
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especial de 35 metros de profundidad. EI complejo es el primer y Gnico centro comercial
subterraneo de México y de toda América Latina; es el espacio privado mas publico se
logra que una construccion subterranea no se sintiera incomoda, no estaria oscura, en

donde no le falta ventilacion. (Copri, 2014)
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Figura 19: Tragaluz cénico sumergido

Fuente: http://valyval.com.mx/proyectos/garden-santa-fe/

La premisa principal del proyecto, segin el arquitecto Francisco Martin del
Campo, era conservar un parque bajo, porque la percepcion de la comunidad era que se
trataba de terrenos verdes que se compraron para construir un centro comercial, pero
luego se decidié hacer un parque bajo. Normalmente es donado y mantenido de manera
privada, pero para uso publico se construyeron cajones de concreto para permitir la

plantacion de arboles altos.

El arquitecto José Portillo Riba dice que antes de iniciar la excavacion tuvo que
poner un cinturén con pilas de hormigdn en todo el perimetro del terreno, y una vez
terminadas esas pilas, dejé caer 3 metros de excavacion y puso anclas en todo el

perimetro. Todos los conceptos del proyecto se construyeron sobre la base de la
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ventilacién e iluminacion natural. Toda el agua de lluvia se recoge y se dirige a una

cisterna, donde se reutiliza.

Figura 20: Espacio de circulacion del C.C. Garden Santa Fe

Fuente: http://valyval.com.mx/proyectos/gardenfd-santa-fe/
Dispone de ldmparas de bajo consumo, como las de Leds. En sus kioscos, las
azoteas cuentan con una serie de paneles fotovoltaicos que brindan iluminacién cuando
sale el sol en todas las areas publicas. Todos ellos son cristales rotos que permiten el paso

del aire entre ellos, evitando que entre la lluvia.

El ingeniero Eduardo Miranda Reza afirma que el sistema automatizado
actualmente instalado en el Centro Comercial Garden de Santa Fe permite operar y
administrar eficientemente los sistemas de aire acondicionado e iluminacion que atienden
las distintas areas del Centro Comercial. De esta manera, ayudamos al medio ambiente al

reducir las emisiones de carbono y crear un entorno confortable.
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Figura 21: Vista en planta de Garden Santa Fe

Fuente: https://www.arquine.com/garden-santa-fe/

El parque esta en un nivel medio sobre el banquete para darle méas privacidad y
separarlo del trafico de automoviles. Jardin Santa Fe, segun Francisco Martin del Campo,
director general de Arquitectoma, es un proyecto 100 por ciento sustentable por las

siguientes razones:

1) Genera una azotea verde a nivel calle con 8,000m2 de areas verdes la mas

grande de Latinoamérica.
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2) El sistema de iluminacion y ventilacion natural consta de una serie de cristales
interconectados que nos permiten tener libre acceso tanto al aire como a la luz;

el consumo de energia es minimo.

Figura 22: Corte transversal del Centro Comercial Garden Santa Fe

Fuente: https://www.arquine.com/garden-santa-fe/
2.3.2. A nivel nacional
Seguidamente mencionaré al Centro Comercial Plaza Norte como referencia para
realizar este proyecto de tesis este Centro Comercial tiene espacios Unicos que lo
convierten en un nuevo punto de encuentro para mas de 500,000 familias peruanas. Hay
comodidad de calidad del espacio publico liderado por centros comerciales con
tratamiento paisajistico, lagunas artificiales, jardines y piletas a lo largo del paseo

peatonal, antes inexistentes en la zona.

Figura 23: Ingreso principal del Centro Comercial Plaza Norte

Fuente: https://n9.cl/9isje
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a. Descripcion
Debido a que no hay plazas de armas, ni parques, ni verdor en los 7 distritos de
Lima Norte, agregarle un toque paisajista a esta obra arquitecténica fue crucial.
No hay aire acondicionado central porque hay un chorro en cada puerta, hay
presencia de piletas de agua para enfriar el aire, y el aire fluye hacia el centro
comercial.
Este disefio de circulacion exterior e interior innovador y respetuoso con el
medio ambiente incorpora geodancia occidental y oriental y conceptos acusticos.
b. Ubicacion
Plaza Norte es un centro comercial ubicado en el pais de Peru, en Indianciaencia,
en el norte de Lima Metropolitana. Ubicado entre las avenidas Panamericanas
Norte, Tomas Valle y Tupac Amaru. Inaugurado en julio de 2009 por EW
Corporation, después de vender Wong Group en Cencosud, este es uno de los
centros comerciales mas grandes del pais con 200 mil metros cuadrados, la mitad

de ellos contratado.
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Figura 24: Ubicacién del Centro Comercial Plaza Norte
Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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c. Accesos

Su moderna arquitectura permite el facil acceso vehicular y peatonal con

10 entradas.
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Figura 25: Accesos vehiculares y peatonales del C.C. Plaza

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

d. Niveles

Tiene cuatro niveles, con una gran variedad de puestos que van desde
indumentaria hasta todo tipo de ropa, electronica y bazares en el primer y

segundo nivel. En el tercer nivel se encuentra el Teatro Plaza Norte, que

tiene una capacidad para méas de 600 personas sentadas, asi como un patio
comedor.

e. Imagenes referenciales

Los bulevares exteriores que refrescan los accesos se acompafian de un

sistema de circulacion de vehiculos en forma de anillo que rodea todo el
centro comercial y distribuye los numerosos estacionamientos
estratégicamente ubicados. Cuenta con una terminal terrestre, salas de

espera, una amplia area para el arribo organizado de buses y taxis, y 70
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rampas de embarque y desembarque que estdn rodeadas de jardines de

talud con plantas de diversas regiones geogréficas del pais.

" A e A =

Figura 26: Terminal terrestre de Plaza Norte, Lima.

Fuente: http://noticias.rse.pe/?p=8140

Figura 27: Juegos mecénicos para la recreacion de los nifios

Fuente: https://es.foursquare.com/v/centro-comercial-plaza-norte/

Otro de los referentes considerados es el Mall Real Plaza de Purucucho inaugurado
en noviembre de 2019 en Ate. Cuenta con mas de 125 mil metros cuadrados de area
comercial y sus sugerencias comerciales distribuidas en tres niveles, el segundo centro
comercial con el area de alquiler mas alta de la cadena. Cuenta con tres apartamentos

D'Ochsle, Falabella y Ripley, una tienda de artesanias de moda rapida, dos grandes

60

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
.|


http://noticias.rse.pe/?p=8140

. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

supermercados Plaza y Tottus, una tienda de mejoras de la casa de Sodimac, un cine

Cineplanet y un gimnasio inteligente, asi como 400 pequefias tiendas. (PerdRetail, 2019).

Figura 28: Vista exterior del Real Plaza Puruchuco, Ate — Lima.
Fuente: https://www.peru-retail.com/peru-real-plaza-puruchuco-ate/

a. Descripcion

Real Plaza Puruchuco es un centro comercial con un disefio més sustentable.
EDGE significa "Excelencia en disefio para grandes eficiencias" y tiene como
objetivo construir una construccion ecoldgica en los paises en desarrollo. El
requisito es ahorrar al menos un 20% de energia, energia, agua y materias

primas.

b. Ubicacién
El Real Plaza Puruchuco, se encuentra en el distrito de Ate, en la zona Este de
Lima. Tiene un area total de construccion de 250,000 metros cuadrados y esta

asentado sobre un terreno de 140,000 m2.

c. Accesos
El establecimiento comercial tiene accesos vehiculares desde de las avenidas

Javier Prado, Vista Alegre y Nicolas Ayllén. En el nivel -3.50 se ha
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desarrollado accesos peatonales hacia el Real Plaza Puruchuco desde las
avenidas Javier Prado y Vista Alegre.

d. Niveles
El centro comercial incluye 3 niveles de estos compuestos con grandes
supermercados y tiendas diferentes de empresas nacionales e internacionales y

dos sétanos que tienen la funcién de estacionamientos.

- g - v i

Figura 29: Estacionamientos exteriores del C. C. Real Plaza Puruchuco

Fuente: https://www.peru-retail.com/peru-real-plaza-puruchuco-ate/

e. Proceso constructivo

Dusan Zlatar, Gerente General de DVC, afirm6 que el proyecto se dividio
estratégicamente en diez sectores, cada uno de los cuales se subdividio en dos
y cada uno de los sectores tenia un grupo multidisciplinario encargado de la
ejecucion de la obra entre arquitectura, ingenieria, instalaciones eléctricas y
sanitarias. La magnitud de la obra los llevd a esta solucién para ser
autosuficientes y tener una mejor gestion logistica. Ademas, esta division
resultd en la creacion de caciques independientes para cada sector.

El s6tano a doble altura se construyo sobre casi el 90% del terreno bajo los
140.000 m2 de terreno. Ademas, se preinstalaron las instalaciones de

servicios basicos.
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f. Encofrado y concreto

Para la construccion de la Real Plaza Puruchuco se utilizaron alrededor de
2.500 toneladas de encofrados y andamios, entre ellos el encofrado modular
liviano Comain y Nevi para la ejecucion de muros y columnas, y el encofrado

de vigas de madera Enkoflex para las calzadas.

Figura 30: Trabajos realizados por ULMA construction en encofrados

Fuente: https://www.ulmaconstruction.com.pe/es-pe

La pasarela multidireccional de Brio Formwork se utiliza para permitir el
acceso de los trabajadores a diferentes areas del proyecto, proporcionando un
espacio seguro para trabajos como la colocacion de barras de refuerzo,
trabajos de vertido de hormigdn, trabajos de decapado, almacenamiento de

materiales, etc.

g. Building Information Modeling (BIM)
Para garantizar que el centro comercial se complete a tiempo, el uso de BIM
Building Information Modeling es esencial desde el comienzo del proyecto.
Mauricio Labarthe, ingeniero residente del proyecto, dijo que al usar BIM,
pudieron eliminar las interferencias de instalaciones complejas. Una vez que

se resuelve el problema, todos estdn muy contentos.
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Villanueva Meyer menciona que: “La metodologia utilizada se llama Virtual
Design and Build (VDC) que implica trabajar siempre hacia objetivos
comunes, integrando equipos, sistemas y procesos”.

h. Imégenes referenciales

Figura 31: Division en sectores del Proyecto del Real Plaza Puruchuco — Lima.
Fuente: https://realplaza.pe/puruchuco/

Actualmente tenemos diferentes referentes de edificaciones comerciales tanto

nacionales, como locales.

Segun (Regalado , y otros, 2009), indican que tiene una ubicacion estratégica y
permite una mayor influencia de los usuarios, que tiene un pablico bien segmentado, que
el acceso es Optimo, que cuenta con atractivos servicios adicionales guia; estamos

hablando del centro comercial San Miguel - Lima.

El Centro Comercial Plaza San Miguel, ubicado en el distrito del mismo nombre,
abrid sus puertas por primera vez en octubre de 1976 y desde entonces se ha convertido
en uno de los centros comerciales mas importantes de Lima, atendiendo a mas de diez
millones de personas anualmente.

Se ubica entre las calles La Marina y Universitaria en el Distrito de San Miguel, lo
que permite una gran afluencia de personas de San Miguel, Pueblo Libre, Magdalena,
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Jess Mara, Brea, Cercado de Lima, asi como del Cono Norte y la Provincia
Constitucional. del Callao.

Plaza San Miguel cuenta con un total de 60.000 metros cuadrados de locales
comerciales, incluidos los supermercados Saga Falabella, Ripley y Wong, asi como salas
de cine Cineplanet y més de una decena de establecimientos comerciales. Desde 2007, la
Plaza San Miguel ha estado en un proceso de expansion: se construyé en dos partes, la
primera de las cuales se completd en diciembre de 2007 y la segunda en diciembre de
2008. Actualmente se construye un tercer piso, con un ritmo de construccion de
aproximadamente 40%.

Plaza San Miguel es ahora uno de los centros comerciales més grandes de Lima,

gracias a esta expansion.

."_ / )/ o “‘e"a' ~

Figura 32: Pla a San Miguel en inicios de su apertura

Fuente: https://n9.cl/34xzk

Segun (Regalado , y otros, 2009) consideran que tiene una ubicacidn estratégica
y capta la mayor concentracién de usuarios, con vias de facil acceso tanto vehicular como
peatonal, posee gran variedad en amplitud en sus tenant mix (calidad de negocios) y en
profundidad (nimero de metros cuadrados o locales por categoria de negocios) hay

presencia de administracién centralizada y es lider en el sector de centros comerciales por
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tener una alta afluencia de publico y clientes; estamos hablando del Centro Comercial

Jockey Plaza — Lima.

Ace Home Center (pionero en la venta de materiales de construccion y
construccién), Saga Falabella (con 13 millones de pies cuadrados de espacio comercial)
y Ripley (con 15 millones de pies cuadrados de espacio comercial) fueron las primeras
tres tiendas en abrir en 1997. Ambas tiendas estan conectadas a un centro comercial de
dos pisos con un total de nueve ubicaciones intermedias ocupadas por Telefonica del Per,
Tommy Hilfiger, La Curacao Electronics y Topitop. Ademas, brinda servicios de
entretenimiento como salas de cine (12 de las cuales son administradas por Cinemark) y
un comedor.

Actualmente, alberga mas de 230 establecimientos y cuatro tiendas ancla, incluidas
las principales cadenas peruanas como el Hipermercado Plaza Vea (que abarca 5 millones
200 metros cuadrados) y las tiendas por departamento Saga Falabella y Ripley, asi como
mas de 180 tiendas mas pequefias, en diferentes tipos de categorias. Ademas, se
construyeron Bowling Plaza y restaurantes de franquicias internacionales como Tony
Romas, TGI Friday's, Chilis, Benihana, Longhorn, KFC, Pizza Hut, entre otros. El Jockey
Plaza estara cerrado el 1 de mayo en conmemoracion del Dia del Trabajo.

a. Ubicacion

Este importante centro comercial se encuentra ubicado en la comuna de
Santiago de Surco sobre Javier Prado Este N° 4200, cercano a la Universidad
de Limay al 6valo Monitor Huéscar, logrando una ubicacion estratégica que le
da seguridad comercial al centro.

b. Niveles
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Este centro comercial, a pesar de su nivel de desarrollo, cuenta con dos pisos

de superficies para vender productos de diferentes marcas.

SEGUNDO NIVEL

S
=¥

Figura 33: Esquema de distribucion del 2do nivel de las tiendas de Jockey

Fuente: https://dulcecompaniaperu.com/ubicacion-jockey-plaza/

c. Imégenes referenciales
En esta seccion se muestran algunas imagenes imprescindibles del Centro
Comercial Jockey Plaza para que los visitantes puedan conocer los hnumerosos

puestos, espacios abiertos y cerrados, areas de esparcimiento, iluminacion,

detalles arquitectonicos, etc.

s

Figura 34: Plaza de Congregacion del C.C. Jockey

Fuente: https://feriadeartedelima.com/portfolio/jockey-plaza-2/
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Figura 35: El proceso de cambio del Centro Comercial Jockey Plaza
Fuente: https://n9.cl/virtr

Como se muestra en la Figura 35, el centro comercial Jockey Plaza es grande y
actualmente cuenta con més de 500 tiendas y tres tiendas insignia, atendiendo a
importantes cadenas peruanas e internacionales como supermercados como Plaza Vea del
grupo Interbank, sindicatos Tottus del grupo Falabella, tiendas departamentales y tiendas

de abastos. para construir como Sodimac.

Segun (Regalado , y otros, 2009) argumentan que es un operador tipo Mall, posee
formatos distintos, ofertas dentro del espacio comercial adaptados a un determinado

publico objetivo, estamos hablando del Centro Comercial Real Plaza Salaverry — Lima.

a. Descripcién
En mayo de 2014 se inauguro el establecimiento en el distrito de Jess Mara. Su
oferta comercial es repartida, siendo el mayor centro comercial arrendable de la
cadena. Cuenta con tres tiendas por departamento, Oechsle, Falabella y Ripley,
tres tiendas de moda répida, Zara, Sfera y Forever 21, un supermercado, Plaza

Vea, una tienda de mejoramiento del hogar, Promart y una sala de cine.
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Figura 36: Vista exterior del C.C. Real Plaza Salaverry
Fuente: http://www.businessempresarial.com.pe/real-plaza-salaverry/

b. Ubicacion
Real Plaza Salaverry est4 ubicado en la cuadra 23 de la Avenida Salaverry, una

de las principales avenidas de la colonia Jesus Maria.

Lol ity |/ g SR % i

Figura 37: Ubicacion del Centro Comercial Real Plaza Salaverry

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo
c. Niveles
El centro comercial cuenta con cinco pisos, tiendas departamentales, salas de cine,
talleres de reparacion del hogar, terraza al aire libre, distrito financiero, area de
restaurantes, area de recreo infantil, tiendas y servicios entendidos vy

estacionamientos.
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d. Imagenes referenciales
Las imagenes ahora ayudan a definir la intencion del disefio de varios espacios
como espacios recreativos, sociales y comerciales en el Centro Comercial Real
Plaza Salaverry, y asi percibir el nivel de comodidad que se desea brindar a los

usuarios al realizar diversas actividades dentro del espacio arquitectonico.

N
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Figura 38: Ingreso del C.C. Real Plaza Salaverry
Fuente: https://es.wikipedia.org/wiki/Real_Plaza#Real Plaza_Salaverry

Segun (Regalado , y otros, 2009) sostienen la oferta de brindar un especifico
producto y con variedades de descuentos donde se puede encontrar diversidades
productos de temporadas pasadas; estamos hablando del punto de venta Faucett — Lima —

Callao.

a. Descripcion
Es la Unica tienda en Lima y la Unica tienda que retne las mejores marcas y los
mejores descuentos en un solo lugar. La ubicacién trascendente en la que esta
ambientado permite a los usuarios que llegan en tren o avién realizar compras,
compras 0 paseos de Ultima hora, a la vez que sirve como punto fuerte del

comercio al reunir una diversa gama de marcas nacionales e internacionales.
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b. Componentes
Hay un total de 80 locales comerciales donde se pueden encontrar marcas
conocidas y adquiridas. La organizacion de este centro comercial tiene
capacidad para albergar 132 vehiculos en su estacionamiento.

c. Estudio Arquitectdnico
En Lima el Outlet Center, perteneciente a la empresa Los Portales, cuenta con
10.000 metros cuadrados y abre sus puertas a los clientes en una superficie
rentable neta de 5.090 metros cuadrados. Se invirtié un total de $4,000,000.00
en dolares americanos para la culminacion de este proyecto.
Esta infraestructura consta de dos niveles, cada uno de los cuales alberga todas
las tiendas Outlet en una ubicacion integrada. La distribucion de estas tiendas se

realiza a través de un pasillo que se entrega a cada local.

Figura 39: Distribucion del primer nivel, Inoutlet Faucett, Callao — Lima.

Fuente: https://inoutlet.pe/faucett/
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Figura 40: Distribucién de los espacios del segundo nivel, Inoutlet Faucett
Fuente: https://inoutlet.pe/faucett/

d. Estudio Urbano
Los cambios que se han producido a partir de la instalacion de esta
infraestructura comercial en el contexto urbano del Callao incluyen la
descongestion del trafico. Como resultado de esto, el centro comercial recibe
entre 3 y 4 millones de visitantes por dia.

e. Ubicacion
Ubicado aproximadamente a 100 metros del aeropuerto, esta variante del centro
comercial se ubica en la avenida Elmer Faucett 3443 en la provincia

constitucional del Callao.

Figura 41: Ubicacion de Inoutlet Faucett

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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f. Productos segun categoria
Moda femenina, moda masculina, deportes, accesorios, electronica,
restaurantes.

g. Imégenes Referenciales
En esta seccidn contiene iméagenes que ayudan a identificar el propésito del
disefio de varios espacios en un centro comercial, asi como el nivel percibido
de comodidad que desean brindar a los usuarios mientras realizan diversas

actividades dentro del espacio.
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Figura 42: Ingreso Principal a Inoutlet Faucett

Fuente: https://inoutlet.pe/faucett/

Figura 43: Espacios de circulacion de Inoutlet Faucett

Fuente: https://inoutlet.pe/faucett/
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2.3.3. A nivel regional
Con lo que corresponde a referentes actuales y existentes a nivel de la region de
Puno al sur del pais, actualmente se cuenta con 2 centros comerciales el primero es el
Real Plaza de la ciudad de Juliaca y el segundo es Plaza vea que se ubica en la ciudad de
Puno, donde se realizan actividades de tipo comercial. En toda la region solo se pueden

encontrar 2 puntos de encuentro social y de ventas.

2.3.3.1. REAL PLAZA -JULIACA

Es el proyecto comercial mas grande e innovador de la Sierra del Perd. Se
encuentra ubicado en el casco urbano de la ciudad, sobre un terreno de 41,000
metros cuadrados perteneciente a la estacion Trasandino. Cuenta con 20,000 m? de

area construida y 16,000m? de éarea arrendable.

Figura 45: Vistas exteriores e interiores de Real Plaza - Juliaca
Fuente: https://www.tiendeo.pe/centro-comercial/juliaca/real-plaza-juliaca
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2.3.3.2. PLAZAVEA -PUNO

Es una cadena de supermercados propiedad del conglomerado peruano
Intercorp, que también posee los supermercados Vivanda, Mass, Economax,
Minisol y Market San Jorge.

Se ubica entre el Jr. Los Incas (estacion de ferroviaria) y el Jr. Los Incas
(estacion de ferroviaria). Tiene dos niveles, dos entradas y dos salidas. EI primer
nivel es un supermercado que vende articulos como verduras, bebidas, frutas y
verduras, enlatados, granos y cereales, embutidos y lacteos, higiene personal y
general, y otros articulos. Los habitantes del sur del Pert, como Juli, Desaguadero,
Yunguyo, Pomata, llave, Acoray Puno, acuden a Plaza VVea en Puno a comprar una

variedad de productos.
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Figura 46: Interiores y exteriores de Plaza vea — Puno
Fuente: https://www.empresasdeperu.net/supermercado/puno/plazavea-hiper-puno/

En cuanto a la ciudad de llave, no tiene esta infraestructura. El
abastecimiento y la comercializacion de productos de primera necesidad, ventas de
ropas, accesorios, zapaterias, productos de limpieza, etc., se ha desarrollado en el
espacio improvisado, cerrando vias y la distribucion preferencial no se unieron, no
se atiende a la poblacion de manera adecuada, actualmente existen siete mercados

de abastos, de las cuales seis estan inoperativas.

75

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
.|



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

2.4. MARCO NORMATIVO

2.4.1.Reglamento Nacional de Edificaciones
De acuerdo con el Reglamento Nacional de Edificacion, donde se describen
diversos aspectos que intervienen en el disefio de centros comerciales, tales como las
condiciones de habitabilidad de los edificios comerciales, las caracteristicas de las piezas,
la prestacion de servicios y la accesibilidad para personas con discapacidad y adultos,

requisitos de seguridad y entre otros.

CAPITULO Il — Condiciones de Habitabilidad de Edificaciones Comerciales

Articulo 3.- Los proyectos de centros comerciales, complejos comerciales, mercados
mayoristas, supermercados, mercados minoristas, estaciones de servicio, gasolineras
deben contar con estudios de impacto vial y proponer soluciones para corregir los

problemas de entrada y salida de vehiculos sin influencia.

Articulo 4.- Los edificios comerciales deben contar con iluminacion natural o artificial
para asegurar una buena visibilidad de los productos expuestos sin alterar su estado

natural.

Articulo 5.- Los edificios comerciales deben tener ventilacion natural o artificial. La

ventilacion natural puede ser desde arriba o a través de aberturas a patios o aberturas.

Articulo 6.- Las edificaciones comerciales deberan cumplir con las siguientes

condiciones de seguridad:

Articulo 7.- EI numero de personas de una edificacion comercial se determinard de

acuerdo con la siguiente tabla:

76

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis
]



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

Tabla 1: Tabla de clasificacién de tiendas segun su uso y aforo

CLASIFICACION

AFORO

Tienda independiente en primer piso (mivel de acceso)

2.8 m? por persona

Tienda independiente en segundo piso

5.6 m2 por persona

Tienda independiente interconectada de dos niveles

3.7 m2 por persona

Locales de expendio de comidas y bebidas

Restaurante, cafeteria (cocina)

Restaurante, cafeteria (area de mesas)

9.3 m? por persona
1

5 m2 por persona

Comida rapida, comida al paso (cocina)

5.0 m2 por persona

Comida rapida, o al paso (areas de mesas, area de atencion)

1.5 m? por persona

Locales de expendio de combustibles

Establecimiento de venta de combustibles (grnifo, gasocentro)

25 m? por vehiculo

Estacién de servicio

25 m? por vehiculo

Locales bancarios v de intermediacién financiera

5.0 m2 por persona

Locales para eventos, salones de baile

1.5 m2 por persona

Bares, discotecas v pubs

1.0 m2 por persona

Castnos v salas de juego

3.3 m? por persona

Locales de especticulos con asientos fijos

Numero de asientos

Parques de diversiones v de recreo

4 0 m?2 por persona

Spa, bafios turcos, sauna, bafios de vapor

10 m? por persona

Gimnasios, fisicoculturismo (area con maquinas)

4.6 m2 por persona

Gimnasios, fisicoculturismo (area sin maquinas)

1.4 m2 por persona

Tienda por departamentos

3.0 m?2 por persona

Supermercado

2.5 m2 por persona

Tienda de mejoramiento del hogar

3.0 m2 por persona

Otras tiendas de autoservicio

2.5 m? por persona

Mercado mayorista

5.0 m2 por persona

Mercado minorista

2.0 m?2 por persona

Galeria comercial

2.0 m2 por persona

Galeria ferial

2.0 m2 por persona

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones

Articulo 9.- La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en las edificaciones

comerciales sera de 3.00 m.
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CAPITULO Il - CARACTERISTICAS DE LOS COMPONENTES

Articulo 10.- Los edificios comerciales deben tener una entrada minima accesible
para discapacitados y tener al menos 1.000 metros cuadrados de ancho, con entradas
separadas para uso publico y privado.

Los accesos comerciales deberan tener las siguientes caracteristicas, segun el tipo de
edificacion:

IDIS: Al menos una entrada accesible para personas con discapacidad

IDIF: Entradas distinguidas para publico y para mercaderia

Tabla 2: Caracterizacion de accesos segun tipologia de edificacion

Edificaciones Caracteristicas

Conjunto de tiendas Galeria comercial IDIS IDIF
Tienda por departamentos IDIS IDIF Centro | IDIS IDIF
comercial

Complejo Comercial IDIS IDIF
Mercados Mayoristas IDIS IDIF
Supermercado IDIS IDIF
Mercados Minoristas IDIS IDIF
Restaurante IDIS
Grifos IDIS
Estaciones de servicio IDIS
Gasocentro IDIS

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones

Articulo 11.- Las dimensiones de los vanos para la instalacion de puertas de acceso,
la comunicacion y la salida se deben calcular en funcién del uso de entornos donde
proporcionan acceso y se utilizara el tipo de usuario, cumpliendo los siguientes

requisitos:

a) La altura minima sera de 2.10 mts.

b) Los anchos minimos de los vanos en que instalaran puertas seran:
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Ingreso principal 1.20 mts

Dependencias interiores | 0.90 mts

Servicios higiénicos 0.80 mts

Cuando las puertas de salida, sean requeridas como puertas de evacuacion
deben cumplir con lo establecido en la Norma Técnica A.130.
Articulo 12.- Cualquier puerta de acceso al techo debe estar equipada con una
apertura a presion, en la direccion de evacuacion.
Articulo 13.- La duracién de los pases de transporte publico estard determinada por
la distancia entre la salida mas cercana y el destino, la cantidad de personas en el
edificio y la profundidad de las tiendas o lugares a los que conducira el pase.
La altura minima de los pasillos sera de 2,40 m, y deberan estar libres de objetos,
muebles, mercancias y cualquier otro impedimento. Los pasajes principales deben
tener una profundidad minima de 3.00m. Los pasajes de transporte publico deben
comunicarse entre si a través de circulacion vertical, escaleras y/o ascensores.
Articulo 14.- Se requiere un acabado antideslizante para pilotes en exteriores. Los
pisos comercializables seran de material impermeable, antideslizante y liso, de facil
limpieza, y tendr& una pendiente del 1,5% por hacia las canaletas o sumideros de
desague.
Articulo 15.- La diferencia de gradas debe tener muchas escaleras con medios
mecanicos 0 con una pendiente con pendientes como se establece en A.010.
Articulo 16.- Los locales comerciales tendran una superficie minima de 6,00 m2,
excluyendo depositos y servicios de higiene, y un frente minimo de 2,40 m, un frente

minimo de 1,20 m y una altura minima de 3,00 m.
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CAPITULO IV - DOTACION DE SERVICIOS

Articulo 20.- Para permitir el drenaje en caso de una inundacién accidental, la
instalacién para los servicios de limpieza debe tener drenajes adecuados.

Los servicios de higiene deberan estar ubicados cerca de las entradas y/o
circulaciones verticales de los establecimientos comerciales, de manera que se
encuentren a una distancia razonable del potencial usuario en un plano vertical.
Articulo 21.- De la siguiente manera, los edificios que contienen tiendas
independientes, grandes almacenes, supermercados, tiendas de bricolaje, otras
tiendas de autoservicio y estaciones de servicio pueden brindar servicios médicos a

los empleados.

Tabla 3: Determinacidn de servicios sanitarios segin cantidad de empleados

Numero de empleados Hombres | Mujeres
De 1 a 8 empleados 1L, Iu, 11

De 7 a 25 empleados 1L, 1u, 11| 1L, 1I
De 26 a 75 empleados 2L, 2u, 21 | 2L, 21
De 76 a 200 empleados 3L, 3u, 31| 3L, 31
Por cada 100 empleados adicionales | IL, 1u, 1T | 1L, 11

L= lavatorio, u= urinario, I=inodoro

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones

Se establecera el nimero de empleados para la operacion del edificio. Ademas de los
servicios de salud que se brinden a los empleados, se brindara al publico servicios de
salud en funcion del nimero de ocupantes calculado de conformidad con el articulo

8 de esta norma, segun se establece en el siguiente apartado:
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Tabla 4: Determinacién de servicios sanitarios para uso publico

Numero de personas Hombres Mujeres
De 1 a 20 personas (publico) No requiere
De 21 a 50 personas (publico) 1L, 1u, 11
De 51 a 200 personas (publico) 1L, 1u, 11 1L, 1I
Por cada 100 personas adicionales 1L, 1u, 11 1L, 1I

L= lavatorio, u= urinario, I=inodoro
Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones

Articulo 22.- Los restaurantes, cafeterias, salones de eventos, salas de baile, bares,
discotecas y pubs contaran con servicios de salud para los empleados, con base en la
regla de 10 m2 por persona, segun se establece a continuacion:

Tabla 5: Determinacion de servicios sanitarios en locales de expendio de comidas

Numero de empleados Hombres ‘ Mujeres
De 1 a 6 empleados 1L, 1u, 11

De 7 a 25 empleados 1L, 1u, 1T | 1L, 1I
De 26 a 75 empleados 2L, 2u, 21 | 2L, 21
De 76 a 200 empleados 3L, 3u, 31 | 3L, 31
Por cada 100 empleados adicionales | 1L, lu, 11| 1L, 11

L= lavatorio, u= urinario, I=inodoro

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones
Articulo 29.- Como consecuencia del requisito de disponer de un minimo de tres
artefactos por servicio, uno de los cuales debe ser accesible para personas con
discapacidad, los servicios de higiene para personas con discapacidad seran

obligatorios.

ESTACIONAMIENTOS
Articulo 30.- Las edificaciones comerciales deberdan contar con &reas de

estacionamiento que se encuentren dentro del predio sobre el cual se construyan, en
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los caminos que lo permitan, en predios aledafos y, cuando el entorno natural de la
edificacion y/o las vias de acceso limiten la ubicacion de los estacionamientos. areas,

en predios a no mas de 200 metros de distancia.

Tabla 6: Determinacion de estacionamientos segun establecimiento

CLASIFICACION ESTACIONAMIENTOS
Para personal | Para publico
Tienda independiente 1 est cada 15| 1 est cada 15
pers. pers.
Locales de expendio de comidas y bebida
Restaurante, cafeteria (area de mesas) 1 est cada 20 | 1 est cada 20
Comida rapida, o al paso (area de mesas, | pers. pers.

area de atencion)

Locales bancarios y de intermediacion | 1 est cada 15| 1 est cada 10

financiera pers. pers.

Locales para eventos, salones de baile 1 est cada 20| 1 est cada 20

Bares, discotecas pubs pers. pers.

Casinos, salas de juego 1 est cada 15| 1 est cada 10
pers. pers.

Locales de espectaculos con asientos fijos | 1 est. cada 20 asientos

Parques de diversiones y de recreo 1 est cada 25| 1 est cada 25
pers. pers.

Spa, baiios turcos, sauna, bafios de vapor 1 est cada 15| 1 est cada 15

Gimnasio, fisicoculturismo pers. pers.

Tienda por departamentos 1 est cada 25| 1 est cada 25
pers. pers.

Supermercado 1 est cada 20| 1 est cada 20

Tienda de mejoramiento del hogar pers. pers.

Otras tiendas de autoservicio

Mercado mayorista 1 est cada 10| 1 est cada 10

Mercado minorista pers. pers.

Galeria comercial I est cada 25| 1 est cada 20

Galeria ferial pers. pers.

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones

Este a su vez se multiplicara por el factor de cobertura de la instalacion, dependiendo

de la planificacion urbanistica y ubicacion geografica de cada ciudad, segln la tabla:
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Tabla 7: Poblacién a servir segln tipo de comercio

Tipo de comercio Poblacién a servir Lima | Otras ciudades
Costa Sierra | Selva

Comercio interdistrital C-7 y | Mas de 300,000 Hab. 1 0.8 0.8 0.7

Metropolitano C-9

Comercio Distrital C-3 100,000-300.000 0.7 0.7 0.6

Hab.

Comercio zonal o sectorial C- | 30,000-100,000 Hab, | 0.9 0.6 0.6 0.5

3

Comercio local C-1 y vecinal | Hasta 30,000 Hab. 0.6 0.4 0.4 0.3

C-2

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones
Articulo 31: En los edificios comerciales donde se hayan establecido diferentes
entradas de personas y mercancias, la entrega y recepcion de éstas debera realizarse
dentro del lote, para lo cual debera contarse con un patio de maniobras para vehiculos
que atienda la demanda de la mercadera.
Norma A. 120 — ACCESIBILIDAD PARA PERSONAS CON

DISCAPACIDAD Y DE LAS PERSONAS ADULTAS MAYOR
CAPITULO I1: CONDICIONES GENERALES

Articulo 4.- Es necesario crear entornos y recorridos accesibles que permitan la
circulacién y el trato de las personas con discapacidad en las mismas condiciones que

el publico en general.
Articulo 5.- En las areas de acceso a las edificaciones deberd cumplirse lo siguiente:

a) Los pisos de los accesos deberan estar fijos, uniformes y tener una superficie
con materiales antideslizantes.

b) Los pasos y contrapasos de las gradas de escaleras, tendran dimensiones
uniformes.

c) El radio del redondeo de los cantos de las gradas no sera mayor de 13mm.
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d) Nivel de desplazamiento hasta 6 mm, puede ser vertical y no requiere
tratamiento de bordes; de 6 mm a 13 mm deberan biselarse, con una pendiente no
superior a 1:2, y los tramos superiores a 13 mm deberan resolverse con rampas.
e) Las manillas de las puertas, tabiques y mamparas de cristal deben ser manillas
de palanca con resalte en el extremo o que de otro modo impidan el deslizamiento
de la mano hacia abajo. La cerradura de una puerta accesible sera de 1,20 m. altura
desde el suelo maximo.
Articulo 6.- En los ingresos y circulaciones de uso publico deberd cumplirse lo
siguiente:
a) El ingreso a la edificacion debera ser accesible desde la acera correspondiente.
En caso de existir diferencia de nivel, ademés de la escalera de acceso debe
existir una rampa.
b) El ingreso principal sera accesible, entendiéndose como tal utilizado por el
publico en general.
c) Los pasadizos de ancho menor a 1.50 m. deberan contar con espacios de giro
de una silla de ruedas de 1.50 m. x 1.50 m., cada 25 m.
Articulo 7.- Los edificios de uso publico o de uso publico privado deben ser
accesibles en todos los niveles para las personas con discapacidad.
Articulo 8.- Las dimensiones y caracteristicas de puertas y mamparas deberan
cumplir lo siguiente:
a) El ancho minimo de las puertas sera de 1.20m para las principales y de 90cm
para las interiores. En las puertas de dos hojas, una de ellas tendra un ancho
minimo de 90cm.
b) De utilizarse puertas giratorias o similares, debera preverse otra que permita

el acceso de las personas en sillas de ruedas.

84

repositorio.unap.edu.pe

No olvide citar adecuadamente esta tesis
]



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

c) El espacio libre minimo entre dos puertas batientes consecutivas abiertas sera
de 1.20m.

Articulo 9.- Las condiciones de disefio de rampas son las siguientes:

a) El ancho libre minimo de una rampa sera de 90cm. entre los muros que la

limitan y deber& mantener los siguientes rangos de pendientes maximas:

Diferencias de nivel de hasta 0.25m 12% de pendiente

Diferencias de nivel de 0.26 hasta 0.75m 10% de pendiente

Diferencias de nivel de 0.76 hasta 1.20m 8% de pendiente

Diferencias de nivel de 1.21 hasta 1.80m 6% de pendiente

Diferencias de nivel de 1.81 hasta 2.00m 4% de pendiente

Diferencias de nivel mayores 2% de pendiente

Las diferencias de nivel podran sortearse empleando medios mecanicos.

b) Los intervalos entre rampas sucesivas y el despeje a la horizontal, tendran una

longitud minima de 1,20 m medidos a lo largo del eje de la rampa.

Articulo 10.- Las escaleras y rampas de mas de 3,00 m de longitud deben tener
barandales o balaustradas en el lado abierto y pasamanos en el lado cerrado y deben

cumplir con las siguientes normas:

a) Los pasamanos de rampas y escaleras, ya sean sobre balaustradas o fijados a
muros, deberan tener una altura de 80 cm, medidos longitudinalmente desde la
rampa o borde de los escalones, segun sea el caso.

b) La seccion del pasamanos sera uniforme y permitird una fijacion facil y
segura; los pasamanos fijados a la pared deben mantener una distancia minima
de 3,5 cm. con su region.

c) Los pasamanos seran continuos, incluyendo el descanso intermedio,
interrumpidos en caso de entrada o puerta y se prolongaran horizontalmente 45

cm. sobre los planos horizontales de arranque y entrega, y sobre los descansos,
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salvo el caso de los tramos de pasamanos adyacentes al ojo de la escalera que

podran mantener continuidad.

Articulo 11.- Los ascensores deberan cumplir con los siguientes requisitos:
a) Las dimensiones interiores minimas de la cabina del ascensor para uso en
edificios residenciales sera de 1.00 m de ancho y 1.20 m de profundidad.
b) Las dimensiones interiores minimas de la cabina del ascensor en edificaciones
de uso puablico o privadas de uso publico, sera de 1.20 m de ancho y 1.40 m de
profundidad.
c) Los pasamanos estaran a una altura de 80cm; tendran una seccion uniforme
que permita una facil y segura sujecion, y estaran separados por o menos 5¢cm
de la cara interior de la cabina.
d) Las botoneras se ubicaran en cualquiera de las caras laterales de la cabina,
entre 0.90 my 1.35 m de altura. Todas las indicaciones de las botoneras deberan
tener su equivalente en Braille.
e) En una de las jambas de la puerta debera colocarse el nimero de piso en sefial
braille.
f) Sefiales audibles deben ser ubicadas en los lugares de llamada para indicar
cuando el elevador se encuentra en el piso de llamada.

NORMA A. 130 - REQUISITOS DE SEGURIDAD

Articulo 1: De acuerdo con su uso previsto y el nimero de ocupantes, los edificios
deben cumplir con los requisitos de seguridad y prevencion de incendios, que tienen
como objetivo la preservacién de la vida humana, asi como la preservacion del

patrimonio y la continuidad del edificio.
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CAPITULO I - SISTEMAS DE EVACUACION

Articulo 3: Cada edificio tiene un nimero determinado de personas en funcion de su
uso, la cantidad y tipo de mobiliario que tiene y/o la cantidad de espacio til que

tiene.

Articulo 4: Independientemente del método utilizado para calcular el nimero de
personas en todas las areas de un edificio, se debe utilizar la sumatoria de todas las

personas para fines de calculo (evacuantes)

SUB CAPITULO - PUERTAS DE EVACUACION

Articulo 5: Las salidas de emergencia deberdn contar con puertas de evacuacion de
apertura desde el interior accionadas por simple empuje.

Calculo de Capacidad de Medios de Evacuacion
Articulo 28: Para centros comerciales o complejos comerciales, mercados techados,
salas de espectaculos al interior de los mismos, deberan considerarse los siguientes
criterios de evacuacion:

a)  Las tiendas departamentales, supermercados y teatros no estan obligados a
proporcionar evacuados al interior de un centro o complejo comercial si no
tienen un pasadizo resistente al fuego entre la tienda departamental y las
tiendas menores.

b)  Deben tener como minimo los siguientes requerimientos de evacuacion.

Numero de ocupantes menor o igual a | No menos de 2 salidas
500 personas
Numero de ocupantes mayores de 500 | No menos de 8 salidas
y no mas de 1000 personas

Numero de ocupantes mayor de 1000 | No menos a 4 salidas
personas
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c)  Los centros comerciales, complejos comerciales, tiendas por departamento
o similares no podran evacuar mas del 50% del nimero de ocupantes por
una misma salida.

CAPITULO Il - SENALIZACION DE SEGURIDAD

Articulo 38: Los siguientes dispositivos de seguridad no necesitan estar equipados
con sellos o letreros, siempre que no estén ocultos, porque ya forman parte de equipos
reconocidos internacionalmente, y su ubicacion no requiere seguridad adicional. Lo
que ellos son:

a) Extintores portatiles

b) Estaciones manuales de alarma de incendios

c) Detectores de incendio

d) Gabinetes de agua contra incendios

e) Vélvulas de uso de Bomberos ubicadas en montantes
f) Puertas cortafuego de escaleras de evacuacion

Articulo 40: Todas las rutas de evacuacion deben estar equipadas con iluminacion
de emergencia que garantice una duracion del 1 por ciento de la hora en caso de un

corte de energia y deben cumplir con todos los requisitos.

Articulo 41: Las salidas de los establecimientos abiertos al publico deberan estar

provistas de luces de sefializacion colocadas en el amarre de la entrada.

Tabla 8: Sefializacion luminosas segun tipo de edificacion

TIPO DE EDIFICACION | Seiializacién | Extintores | Sistema de Sistema Deteccion y
e iluminacion | Portatiles | Rociadores confra Alarma
de incendios | centralizado
emergencia
Centro comercial
Centro comercial de area Obligatorio Obligatorio | - - Obligatorio
menor a 500m?2 por piso y
no mas de 3 niveles
Centro comercial de area Obligatorio Obligatorio | - Obligatorio | Obligatorio
menor a 500m2 por piso y
mas de 3 niveles.
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Centro comercial de drea Obligatorio Obligatorio | - Obligatorio | Obligatorio
mayor a 500m2 y menor de
1500 m?2 por piso y no mas
de 3 niveles

Centro Comercial de &rea Obligatorio Obligatorio | Obligatorio | Obligatorio | Obligatorio
mayor a 1500 m2, por piso.

Fuente: Reglamento Nacional de Edificaciones

2.4.2. Sistema Nacional de Estdndares de Urbanismo
Segun el Sistema Nacional de Estandares de Urbanismo (SISNE) describe
los diferentes equipamientos comerciales y los diferentes estandares fisicos del

urbanismo.

2.4.2.1. Equipamiento comercial

El equipamiento comercial en un &rea poblada incluye instalaciones
publicas para la compra directa de bienes de consumo, ya sean grandes o pequefios.
Estas instalaciones bésicas se pueden encontrar en todo tipo de alojamientos,
independientemente de su categoria o jerarquia, y pueden ser gestionadas por un
operador publico o privado.

El equipamiento comercial en un area poblada incluye instalaciones
publicas para la compra directa de bienes de consumo, ya sean grandes o pequefios.
Estas instalaciones bésicas se pueden encontrar en todo tipo de alojamientos,
independientemente de su categoria o jerarquia, y pueden ser gestionadas por un
operador publico o privado. Tienda, Restaurant, Cafeteria, Bar, Tienda por

departamento Supermercado.

A partir de esta sistematizacion podremos establecer un indice de atencion
para cada caso, teniendo en cuenta la poblacion total de cada ciudad, como
Arequipa, Juliaca, Puno, Chancay y San Juan Marcona, asi como la cantidad de
equipos en cada categoria. Como resultado, se han establecido los siguientes rangos
de atencion basados en la poblacion para equipos comerciales en la era actual:
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Tabla 9: Rango de Poblacién segun categoria

CATEGORIA POBLACION
Mercado mayorista 305,623
Mercado minorista 122,249
Campos feriales 203,749
Terminal pesquero 407,498
Camal 305,623
Centros de Acopio 203,749

Fuente: Equipo Técnico Consultor, SISNE — 2011

Asimismo, se tuvo en cuenta la propuesta de la Asociacion de Urbanistas
del PerG sobre equipamiento comercial del municipio de Lima, la cual considera

los siguientes indicadores de la poblacion a atender.

Tabla 10: Indicadores de poblacion segin equipamiento comercial

ESTANDARES FISICOS DE URBANISMO PARA LIMA
Tienda Barrial 800 hab.
Kiosko de periodicos 1600 hab.
Farmacia Barrial 3,200 hab.
Mercado Barrial 8,800 hab.
Nucleo comercial complementario 35,200 hab.
Comercio interdistrital (mercado) 300,000 hab.
Centro comercial metropolitano 600,000 hab.

Fuente: Equipo Técnico Consultor, SISNE — 2011.
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CAPITULO I

MATERIALES Y METODOS

3.1. METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

En esta tesis se utilizo la investigacion hipotética — deductiva con un enfoque
mixto (cuantitativo y cualitativo), segun el autor (Hernandez Sampieri & Mendoza,
2018). Utilizando las variables en el contexto de la observacién de la realidad del
comercio en llave para obtener una hipotesis (para explicar este fendmeno), seguido de
la deduccidon de consecuencias e hipotesis (evaluacion de la realidad y uso de la
informacidn del sitio), y finalmente la verificacion a través de un Propuesta arquitectonica

basada en la informacion del sitio.

3.2. DISENO METODOLOGICO

Es un disefio aplicativo por que tiene la finalidad de resolver el problema de la
falta de una infraestructura comercial a través de la propuesta arquitecténica de un centro
comercial tipo mall para la ciudad de llave.

VARIABLE DIAGNOSTICO VARIABLE PROPUESTA

1
. 1 ., .
V1. Asoleamiento 1| Funcidn - espacio
1
1 )
V2. Exposicion de vientos : ::'
1 Forma - espacio
. N 1
V3. Orientacion

1
|
1
. 1
V4. Caracteristicas geograficas ; Aspecto cultural
1
1

V5. Representacion cultural Semiotica

Paisaje natural

1
I
i
1
V7. Edad > Poblacién - usuario
1
1
1
1

1
1
|
V6. Tipo de usuario q
1
1
1

V8. Género H

1
""""""" T v

LINEAMIENTOS DE DESARROLLO

i e
1| Entorno sociocultural Contexto Tramas de i
‘ y ambiental — sociocultural - significacion- |
: Espacio - Forma Espacio - Forma contenido |
1 1
1 1

Figura 47: Esquema de caracterizacion de variables

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Se instaura sobre la base de variables de diagndstico que conduciran a la
recomendacion, agregando informacion sobre los espacios requeridos, como el clima
local y el entorno. Estas variables condiciones funcionales, confort térmico y forma de la

propuesta, se pueden apreciar en la Figura 47.

3.3. DISENO DE LA INVESTIGACION
El presente proyecto de investigacion se plantea estructurarse en tres etapas para
llegar a un profundo analisis de investigacion e interpretacién de informacién para

obtener resultados 6ptimos.

3.3.1. Informacion preliminar

Es la primera etapa, en la que el problema de la investigacién esta organizado
y reconocido para perseguir metas y suposiciones, asi como verificar los documentos
correspondientes al marco teorico, concepto, referencia y reglamento para crear una

perspectiva de investigacion planificada.

3.3.2. Diagnostico de la propuesta
En esta etapa del proyecto, la sintesis de la informacion se realiza en base a
los EO (objetivos especificos) establecidos, examinando la informacion para crear

una premisa de disefio para la funcion, la forma y la comodidad.

3.3.3. Proyecto arquitectdnico

En esta etapa, se crea un modelo a nivel de plan arquitectonico de acuerdo
con el plan, el concepto y el concepto de disefio establecidos; expresada a traves de
plantas, secciones, alzados, detalles arquitectonicos e imagenes de exhibicion de la

propuesta.
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Figura 48: Esquema metodoldgico

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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3.4. METODOS, TECNICAS Y MATERIALES
Se realiza una compilacion de la informacion referente a desarrollar los OE
(objetivos especificos) para formar premisas que condicionen el disefio de la propuesta

funcionalmente, formalmente y ayuden al confort térmico.

Para el OE 1 se utilizd6 como técnica la revision bibliografica orientada a las
condiciones climaticas de la zona, extrayendo datos como temperaturas maximas y
minimas, precipitaciones y de las humedades por afios de la pagina web de SENAHMI,
seguidamente se proceso los datos en el programa de Excel version 2016 y SPSS, me
ayudo a obtener informaciones estadisticas a través de s graficos de barras, circular y con
lineas. Luego los graficos me sirvieron para representar los diferentes tipos de datos para

obtener un analisis y entre ellas utilizar en la propuesta arquitecténica.

Para el OE 2 se ha hecho un estudio del espacio requerido de la provincia de El
Colllao para este propo6sito, comienza con una observacion directa, notas e imagenes para
realizar encuestas y luego obtener informacion sobre la economia, los aspectos sociales y
comerciales trabajaron con el Datos principales de la base de datos INEI (Instituto
Nacional de Estadisticas), también se utiliz6 datos secundarios del Plan de Desarrollo
Urbano Sostenible (2017-2030) de la ciudad de llave. La informacion se procesé en el

software de Excel version 2016 para representar graficamente los diferentes datos.

Para el OE 3, se empled la técnica de observacion directa, recopilacion de
informacion y realizacion de la encuesta a los usuarios de la ciudad de llave se considero
una pregunta para saber como la poblacion se identifica culturalmente. Se utilizé fichas

técnicas en donde se registro observaciones sobre los elementos de identidad cultural.
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3.4.1. Poblacién y muestra
o OBTENCION DE INFORMACION A TRAVES DE LAS ENCUESTAS

Para obtener la informacion fue necesaria la participacion de la poblacion
usuaria para conocer sus necesidades como clientes y poblacion comerciante los
cuales son los que ocupan puestos en el Centro Comercial tipo Mall a través de una
encuesta que se realizo en la ciudad de Ilave. Ambos son elementos fundamentales
del proyecto porque son los factores que generaran actividades de compra y venta de
consumidores en la comodidad Centro Comercial tipo Mall.

Para obtener el tamafio de la muestra, me refiero a la cantidad de personas
que realizaré el estudio se utilizo la siguiente formula propuesta por Murray y Larry

(2005):

Zz*p*q*N
"TNEZ+ZZxprgq

En donde:

n = es el tamafio de muestra de la poblacién a obtener.

N = es el tamafio total de la poblacion.

Z = Nivel de confianza

p = es la probabilidad a favor

g = es la probabilidad en contra

e = representa un limite aceptable de error de muestreo, generalmente entre
1% (0.01) al 9% (0.09), siendo 5% (0.5) es el valor estandar utilizado en

investigacion.

Zz*p*q*N
n_NE2+Z2*p*q

B (1.98)2 % 0.5 * 0.5 = 4695
™ = 2695 x (0.05)% + (1.98)2 * 0.5 % 0.5
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n =361.9
n = 362

El nimero de encuestas que se han aplicado se divide en: 162 encuestas a

usuarios y 200 a miembros de asociaciones de comerciantes, las cuales ayudaran a

determinar el nivel de aceptacién que tendréa este proyecto.

O

EVALUACION DE INFORMACION DE USUARIOS

La encuesta realizada para la poblacién usuaria, una valoracién para recopilar
informacion, para saber si aceptan el proyecto, si lo consideran necesario y qué
problemas o beneficios les traerd. EI modo mas simple esté disefiado para que el
procedimiento sea mas rapido y conveniente.

EVALUACION DE INFORMACION A LA POBLACION COMERCIANTE

La encuesta para la poblacion comerciante, presentan algunas interrogantes

iguales a las de los usuarios ya que se consideran fundamentalmente para ambas.

Lo que se pretende con esta informacion es conocer la demanda actual del servicio
que generard el proyecto arquitecténico. Ademas, se buscar determinar la oferta o
producto que el proyecto estaria dispuesto a producir. Asi por medio de esta
informacion se determinard si la poblacion comerciante estaria dispuesta a pagar

por un stand comercial y otras necesidades.

3.4.2. Técnicas e instrumentos para la recoleccion de datos

Para la presente investigacion se ha utilizado:

o Método de encuesta: Es un procedimiento dentro de las cuales el

investigador recopila datos consiste en formular preguntas cerradas y abiertas.
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o Meétodo de observacién: Consiste en el recojo de informacion que se trata

basicamente en observar el objeto de estudio dentro de una situacion
especifica.

o Meétodo bibliografico: Consiste en la revision de la informacién sobre el

comercio, tipo de comercio y centros comerciales.

3.4.3. Recursos empleados

Tabla 11: Recursos empleados en la investigacion

Recursos humanos | Recursos fisicos Servicios
Tesista Cémara digital Acceso a internet
Director de tesis Libreta de apuntes | Movilidad
Personal de campo Laptop Fotocopias

Utiles de escritorio | Impresiones
Escaneos

Software Microsoft Word version 2018
Software Microsoft Excel version 2018
Otros recursos Software SPSS Stadistics version 25
Software SPSS Mendeley (investigacion)
Software AutoCAD version 2018
Sofware Revit version 2019

Software Lumion version 2020

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
3.5. DETERMINACION DEL LUGAR DE ESTUDIO
La ubicacion del terreno del proyecto es critica, ya que debe cumplir con todas las
condiciones para la operacién éptima del proyecto. Debe estar ubicado en un area de facil

acceso, cerca de vias principales.

El lugar se ha elegido considerando la preferencia o la zona donde le gustaria a la
poblacion usuario y comerciante esté ubicado en una zona periférica el centro comercial
bioclimatico tipo mall para la ciudad de llave, realizando el diagnostico si favorece al
proyecto la eleccion del terreno.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1. MARCO REAL: FASE DIAGNOSTICA

4.1.1. Analisis de contexto regional
El proyecto arquitectonico se emplaza dentro de la region de Puno, de la

Provincia de El Collao y distrito de llave.

Region Puno Provincia de El Collao

Figura 49: Representacion del contexto a nivel regional

Fuente: Elaboracion propia en base a informacion del PDU-Puno

4.1.1.1. Ubicacion geogréfica

S ‘\.u g r{;#{\[l /r, ; . .- / =5 %

Figura 50: Ubicacion geogréfica del terreno
Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

98

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
.|



UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

4.1.1.2. Ubicacién

Region : Puno

Distrito - llave

Provincia : El Collao - llave
Barrio : Barrio 20 de febrero

4.1.1.3. Linderos y medidas perimétricas

El referido terreno tiene las siguientes medidas y colindancias.

Por el Nor-Este : Colinda con el Grifo Municipal, con 179.15 ml.
Por el Nor-Oeste: Colinda con el Jr. Los pinos, con 384.41 ml.
Por el Sur-Oeste: Colinda con la Av. coronel Mendoza, con 230.29 ml

Por el Sur-Este: Colinda con la Av. Floral, con 503.10 ml

4.1.1.4. Altitud
La ciudad de llave se encuentra a 3,847 metros sobre el nivel del mar, en los

meses de junio, julio y agosto existe gran presencia de heladas.

4.1.1.5. Clima
Clasificacion de climas segun el Plan de Desarrollo Urbano Sostenible de la

Provincia de El Collao —llave.

4.1.1.5.1. Temperatura

La provincia de El Collao — Ilave, con ubicacion circunlacustre al Lago
Titicaca y segun la Figura 51 en los afios del 2000 al 2014 presenta temperatura
méaxima hasta los 18.907 °C y la minima llega hasta los -7.92 °C y se presenta en

los meses de invierno.
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Figura 51: Temperaturas maximas y minimas de los afios 2000 al 2014.

Fuente: Elaboracién por el equipo de trabajo en base a datos de SENAHMI

4.1.1.5.2. Temperaturas maximas
En los meses de abril, agosto, octubre y noviembre tenemos la presencia
de las mas altas temperaturas que varian desde 10.51°C hasta 18.91 °C en el

distrito de llave, provincia del Collao.

TEMPERATURAS MAXIMAS EN LOS ANOS 2000 AL 2014
888 >_§ E
19. ——o—Enero
18.50
18.00 /.\ /_\ }
17.50 e —— Febrero
<« 17.00 -
e 16.20 /] A ; —A— Marzo
2 18 s = N\
< 1230 | ° - VP VA = T80\ N\ /i > bril
€ 1250 W ARED —— A\ - g &= Abri
a 1400 7 o—¥ e X7, —,
S 13.50 \ == / ¥— Mayo
w 13.00
= 12.50 \—/ A .
12.00 \ / \ / —®—Junio
11.00 et Juli
10.50 ¥ M Julio
10.00
Agosto
200020032005200620072008200920102011201220132014

Figura 52: Temperaturas maximas por meses en los afios 2000 — 2014.

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo en base a datos de SENAHMI
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PROMEDIO DE TEMPERATURAS MAXIMAS

MESES ANOS

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
E 15.32 13.98 17.40 14.50 15.50 1636 10.57 13.97 14.54 1521 14.73
Febrero 14.63 1522 17.14 15.10 1524 1627 16.48 1326 10.52 15.49 14.01
M 16.04 13.48 13.76 14.67 14.77 16.10 15.88 1329 16.00 16.36 15.26
Abril 15.89 15.43 16.20 15.32 15.01 16.83 147 13.77 16.33 16.27 15.55
M: 15.19 14.39 15.89 14.82 15.20 1570 1441 14.05 15.13 1503 15.03
Tugio 13.96 1411 15.81 1525 14.63 16.07 1379 1373 14.03 14.49 14.44
Tulio 14.77 14.99 14.09 14.62 14.76 1597 1333 1412 14.53 13.76 14.31

582 7 717

Agosto 14.76 15.82 16.11 15.60 15.67 17.17 14.87 14.60 15.00 15.75 15.31
Seticmbre 15.01 16.36 14.97 17.02 16.99 1747 1423 1533 16.47 16.14 15.84
Octubre 15.58 17.71 17.36 17.08 17.835 17.74 1338 16.61 16.43 16.75 16.66
N f 16.45 17.56 16.68 18.75 17.04 1891 17.05 17.1% 17.11 18.14 17.47

16.50 17.85 16.70 15.70 17.34 1746 14.87 15.27 15.30 1545 16.27

15.34 15.76 16.17 15.72 15.83 16.84 14.62 14.60 1513 15.81

Figura 53: Promedio de temperaturas maximas en los afios 2000 al 2014.

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo en base a datos de SENAHMI

4.1.1.5.3. Temperaturas Minimas

En los meses de junio, Julio, agosto y diciembre tenemos la presencia de
las minimas temperaturas que varian desde -7.92 °C (junio- 2009) hasta 5.37 °C

(marzo — 2003) en el distrito de Ilave, provincia del Collao.

TEMPERATURAS MINIMAS EN LOS ANOS 2000 AL 2014

—&— Enero
——Febrero
—A— Marzo

—><— Abril

—¥— Mayo

= —@—Junio

TEMPERATURAS

—+— Julio

Agosto

® Setiembre

Figura 54: Temperaturas minimas por meses en los afios 2000 al 2014

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo en base a datos de SENAHMI
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PROMEDIO DE TEMPERATURAS MINIMAS

B 409 | 491 | 567 | 476 | 392 | 386 | 490 | 444 | 476 | 508 4.77
Febrero 427 | 493 | 491 | 388 | 437 | 556 | 457 | 459 | 549 | 481 4.86
Marzo 463 | 532 | 512 | 324 | 330 | 394 | 525 | 416 | 426 | 375 4.43
Abril 331 | 265 | 371 | -087| 139 | 136 | 224 | 296 | 017 | 262 2.11
Mavo 062 | -188 | 030 | 494 | -381 | -1.83 | -047 | -201 | 045 | -102 | -L18
Tt 335 | -180 | -207 | -579 | -792 | 297 | -3.02 | -426 | -239 | -246 | -3.32
Julio 202 | 434 | -480 | -654 | -537 | 504 | -292 | -487 | -162 | -3.55 | -3.84
| Agosto 232 | -050 | -337 | -514 | 616 | -501 | -165 | -452 | -232 | 413 | -2.98
Setiembre | -033 | 014 | 115 | 324 | 233 | -151 | 071 | 065 | -1.14 | -105 | -0.60
Octubre 304 | 338 | 134 | 095 | 057 | 005 | 125 | 203 | 245 | 005 1.70
Noviembre | 408 | 459 | 101 | 249 | 383 | -380 | 332 | 3.74 | 353 | 257 2.66
Diciembre | 520 | 556 | 279 | 228 | 348 | 380 | 458 | 528 | 467 | 435 3.62
1.665 1.914 1.313 -0.743 -0.394 -0.765 1.563 0.907 1.526 0.920

Figura 55: Promedio de temperaturas minimas en los afios 2000 al 2014.
Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo en base a datos de SENAHMI

4.1.1.5.4. precipitaciones
En los meses de diciembre, enero, febrero y marzo tenemos la presencia
de las precipitaciones diarias que varian desde 0 hasta 8.706 en el distrito de llave,

provincia del Collao.
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Figura 56: Precipitacion diaria por mese en los afios 2000 al 2014.

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo en base a datos de SENAHMI
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PROMEDIOS DE PRECIPITACION DIARIA II')RLEEE;-
MESES ANOS POR
2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | MESES
Enero 404 | 1082 | 300 | 791 | 330 | 687 | 515 | 371 | 457 | 605 5.80
Febrero | 509 | 286 | 221 | 327 | 453 [ 418 | 881 | 857 | s61 | 279 469
Marzo 254 | 446 | 685 | 221 264 | 208 | 492 | 579 | 127 | 116 3.65
T 079 | 103 | 221|057 192|140 019 | 145 | 045 | 062 0.96
Mayo 027 | 010 | 008 | 006] 000 | 120 013 | 000 | 109 | 000 0.32
P 000 | 010 | 007 | 005 ] 000 | 000 | 000 | 004 | 061 | 003 0.09
Fulio 000 | 000 | 025 023] 027 | 000 | 036 | 000 | 023 | 000 0.14
Agosto 000 | 020 | 017 | 010 | 000 | 028 | 000 | 000 | 021 | 000 0.13
Setiembre | 087 | 029 | 138 | 005 | 135 | 004 | 077 | 014 | o008 | 012 0.58
Octubre | 190 | 085 | 089 | 173 | 114 | 126 | 073 | 024 | 148 | 025 1.05
Noviembre | 1.86 | 332 | 102 [ 002 | 527 [ 026 | 053 | 069 | 064 | 005 119
Diciembre | 286 | 262 | 281 | 472 | 185 | 186 | 416 | 815 | s60 | 256 363
168 | 223 | 175 | 174 | 186 | 162 | 215 | 240 | 182 | 114

Figura 57: Promedios de precipitacion diaria en los afios 2000 al 2014.

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo en base a datos de SENAHMI

Las precipitaciones en la zona son habituales 800-850 mm y la humedad

alcanza el 58%. Esta informacidén mas detallada se observa en la siguiente tabla:

Tabla 12: Caracteristicas climatoldgicas de la ciudad de llave

DATOS Temperatura (°C) | Precipitacion (mm) | Humedad Relativa

Maéaxima 18.907 °C 800 a 850 en llave 64%

Minima -6.535 °C 700 a 750 en llave 58%

Media anual 11.50°C 775 61%

Observaciones Presencia de La variacion se Presencia del

heladas debe a su cercania | fenémeno
atmosféricas en a la cordillera atmosférico externo

los meses de central, donde 1as | de Ia Iluvia se denota
abril a julio y precipitaciones | ap |a humedad de las
sensacion de intensas son de

tierras de la ciudad
de llave.

La humedad aumenta
en los meses de
enero, febreroy
marzo por la
presencia de lluvia.

mas frio: durante = origen topografico,
los meses de a diferencia de las
junio, julioy precipitaciones de
agosto. origen conjugado..

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano Sostenible — provincia de El Collao
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4.1.1.6. Vientos y asoleamiento

Las velocidades del viento son mucho més destacadas, se dan con una
velocidad media anual de 5,1Km/h. Con direccion de oeste a este y viceversa debido
a que el viento del lago sopla con mayor intensidad en los meses de julio, agosto y

septiembre.

e

a7« i Wy
f oY i E gt )
(T Dl D okl {mage SCINGIOTICS ERSPE

Figura 58: Direccion de los vientos en el emplazamiento del terreno

Fuente: Elaboracién por el equipo de trabajo

Tabla 13: Velocidad del viento promedio

VELOCIDAD DE VIENTO PROMEDIO

DESCRIPCION Mananas Tardes
Velocidad | Direccion | Velocidad | Direccion
Verano 7km/h SO -NE 9 km/h NE - SO
Otofio 12 km/h SO -NE 16 kmv/h NE - SO
Invierno 19 km/h SO -NE 21 km/h NE - SO
Primavera 10 km/h SO - NE 13 km/h NE - SO

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano Sostenible — Provincia de El Collao

En cuanto al asoleamiento el sol sale del este y se oculta por el oeste, los

meses con mayor incidencia solar son en los meses de setiembre, octubre y

noviembre.
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4.1.1.7. Flora

La flora se encuentra asociado a los sistemas de las praderas alto — andinas y

no son muy numerosas destacando a continuacion:

Tabla 14: Flora del distrito de Ilave

Arbustos Cultivos Plantas medicinales | Otras plantas
Eucalipto Avena Jinchu Jinchu Auja Auja
Qolle Avena Silvestre | Llanten Cactus
Karihua Cebada Manzanilla Cantuta
Kishuara Cebolla Matico matico Chilliwa
Pino Habas Misiq’o Ichu
Quefiua Isafio 0 mashua | Mufia Geranio
Oca Ortiga Hinojo
Olluco Ruda Hongos
Papa Salvia T’ola
Quinua Sank’ayo Totorilla
Santa maria Trébol
Sillu Sillu Cantuta

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo

Misiq’o

Cantuta

Geranio

Figura 59: Presencia de flora en la provincia de El Collao - llave

Fuente: https://n9.cl/08no0
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4.1.1.8. Topografia

El terreno con una extension de 78,965.24 metros cuadrados, segun el Plan de
Desarrollo Urbano sostenible 2017-2030 el terreno esta zonificado como (ZC) Zona

de comercio. El terreno presenta pendientes.

4.1.1.8.1. Plano topografico

Nc

430,500-E
430,600-E
430,700=-E
4.30.800=E

/

8232, 100-N

B222.200-N

B222.300-N

B222.400-N

430,500-E

B222.500—-H

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo
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Determinacion de la pendiente:
Pendiente:

Longitud: 419.77 m

Punto 1: 3847m

Punto 2: 3855 m

Figura 60: Perfil de elevacion del terreno propuesto

Fuente: Elaboracién por el equipo de trabajo

P1

Por el teorema de Pitagoras:

b =+ h? — qa?

b =/(272) - (8)?
b =271.97m

Diferencia de alturas
100

endiente = X
p distancia horizontal

diente = —2™ 100
pen en 6—27197mx

pendiente = 2.94

107

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
. ____________________________________________________|]



8

. UNIVERSIDAD
NACIONAL DEL ALTIPLANO

Repositorio Institucional

Tabla 15: Cuadro de datos técnicos

Vértice | Lado | Distancia | Angulo Latitud Longitud
A A-B | 384.41m | 114°16'71” | 16° 5'0.65"S 69°39'1.48"0
B B-C |179.15m | 99°29°35” | 16°4'56.82"S | 69°38'58.74"0
C C-D |503.10m | 85°2°47” 16° 4'57.90"S | 69°38'57.06"0
D D-A | 230.29m | 62°35'14” | 16°52.14"S 69°38'59.47"0O
Fuente: Elaboracién por el equipo de trabajo

4.1.1.9. Area
Area : 78,965.24 m2
Perimetro : 833.55 ml

Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo

4.1.2. Determinacion socio demogréfica

4.1.2.1. Diagnostico de consumidores de la poblacion de llave

Identificando, seleccionando y preparando investigaciones con la participacion
de la poblacion, facilitando y proporcionando informacion. De manera similar, la
poblacion se beneficiara, siempre y cuando participen en el proceso de intervencion,
para comercializar correctamente los primeros productos, los usuarios se clasifican

de la siguiente manera:
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o Comprador frecuente: EI comprador que efectta sus compras casi a diario por
la cercania del mismo a su vivienda.

o Comprador poco frecuente: Los que compran con menos asiduidad, la
poblacion de las periferias de la ciudad o las que vienen de centros poblados

aledafios como son de la zona alta, media y lago de la ciudad de llave.

Tabla 16: Cantidad de consumidores por dia.

CONSUMIDORES
DIAS CANTIDAD CLASIFICACION

Poblador de llave en dias 1192 Eventual

laborables

Séabados y domingos (fines 3076 Frecuente

de semana)
Pobladores que vienen en 4071 Puntual
fechas festivas

Total 8339 Total

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

En la ciudad de Ilave actualmente las areas de comercializacion se encuentran
en la plataforma comercial del mercado central como son: Carnes, comida, jugos,
frutas, abarrotes, tubérculos, panadera; los que se encuentran en la zona mas antigua
en stands de concreto: cambio de calzados, zapateras, peluguera, joyera, blorchera,

venta de ropas.

La capacidad comercial actual del Mercado Central de llave es de 168
puestos y 132 locales comerciales en el establecimiento arcaico, los cuales se ubican
dentro de la estructura existente pero no brindan las condiciones basicas para el
intercambio comercial de bienes y servicios. Estos estan siendo utilizados para
manipular la mayoria de los puestos, los cuales son insuficientes debido a que los

comerciantes han levantado puestos prefabricados alrededor de la infraestructura
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existente para vender bienes y servicios no perecederos como juguetera, ternos

confeccion y ferreterias.

Tabla 17: Principales productos de consumo inmediato comercializacion

Producto Cantidad kg/und.
Papa 250
Chuiio 150
Verduras 8500
Carnes rojas 4500
Otros 1000
Total 14850

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

En la Tabla 18 se puede ver en la ocupacién principal en la que se implementa
y prevé la poblacion normal, la poblacidn esté dedicada a las actividades comerciales
de comerciantes oficiales comerciales y comerciantes coherales.

Tabla 18: Ocupacion principal en que se desempefia la poblacion de llave.

Ocupacion principal que desempeiia P: Segtin sexo
Hombre | Mujer | Total
Persona directiva de la administracion publica 3 - 3
Rectores, directores y decanos de universidad y centro de educacion | 5 1 8
Gerentes de comercio mayorista y minorista, reparacion de 1 - 1
vehiculos automotores, motocicletas, efectos personales y enseres
domeésticos
Profesionales de la informatica 2 2 4
Arquitectos, urbanistas 1 - 1
Ingenieros civiles 11 1 12
Ingeniero electricista y/o electronico y telecomunicaciones 2 - 2
Ingenieros mecanicos 1 - 1
Ingenieros mineros 1 - 1
Ingeniero industrial 2 - 2
Oftros ingenieros n.e.0.c. 5 - 5
Bacteriélogos, bidlogos, botanicos, zodlogos y afines 2 2 4
Agronomos y afines 4 3 7
Meédicos y profesionales afines (excepto el personal de enfermeriay | 7 13 20
parteria)
Odontélogo (cirujanos) 5 1 6
Veterinario 3 - 3
Farmacéutico 1 2 3
Personal de enfermeria de nivel superior (diplomados) 8 18 26
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Profesores de universidades, esep v otros centros de educaciéon 14 1 15
superior

Profesores de educacion secundaria y basica 230 63 293
Profesores y/o maestros de primaria 216 112 328
Profesores de educacién inicial o pre-escolar 9 29 38
Profesores de educacién especial - 1 1
Profesor de academias y cenecapes (centro de educacion de 3 -
calificacion profesional extra)

Otros profesionales de la ensefianza 35 27 62
Contadores 8 2 10
Administradores de empresas (profesional) 7 3 10
Abogados 22 2 24
Jueces 1 - 1
Agente fiscal 1 - 1
Notarios 1 - 1
Oftros trabajadores y practicantes de derecho 1 - 1
Bibliotecarios, documentalista y afines - 1 1
Economistas y planificadores 4 1 5
Socidlogos, antropélogos, historiadores, arquedlogos y afines - 1 1
Jefes de redaccion, autores y periodistas 6 - 6
Psicologos 2 - 2
Profesionales de trabajo social y asistente social - 2 2
Compositores, musicos y cantantes. 8 2 10
Relacionista publico e industrial 1 - 1
Sacerdotes de distintas religiones 3 - 3
Técnicos en ciencias fisicas y quimicas 1 - 1
Técnicos en ingenieria civil, cartégrafos y tipégrafos 2 - 2
Técnicos de electricidad, electrénica y telecomunicaciones 8 - 8
Técnicos de ingenieria mecénica y construccion mecanica 1 - 1
Técnicos en ingenieria de minas y metalurgia 1 - 1
Técnicos en estadistica, matematicas y programacion por 5 3 8
computadora

Operadores en control de equipos informaticos 4 1 5
Fotografos y operadores de quipos de grabacion de imagen y sonido | 7 2 9
Inspectores de obras, prevencion e investigacion de incendios, 1 - 1
seguridad y salud y control de calidad

Técnicos (peritos) en agronomia, zootecnia y silvicultura y 8 1 9
consejeros agricolas y forestales

Asistentes médicos y practicantes 2 - 2
Dentista auxiliares y ayudantes de odontologia 2 - 2
Técnicos asistentes veterinarios 7 - 7
Personal de enfermeria de nivel medio (técnico) 25 22 47
Practicantes de la medicina tradicional, curanderos y otros 3 - 3
Técnicos en radiologia médica y otros tecnélogos médicos 1 - 1
Técnicos de salud y laboratorio clinico 1 -

Técnicos de administracion 35 15 49
Técnicos contables 2 1 3
Agentes inmobiliarios 1 1 2
Agentes técnicos de ventas, viajeros, representante de fabrica o de 1 - 1
firmas comerciales

Agente de colocacion, confratistas de mano de obras, representantes | 1 - 1
y otros

Auxiliares en administracién, contabilidad del derecho, tenedores 6 - 6
de libros, servidores estadisticos y matematicos afines.

Decoradores y disefiadores 2 1 3
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Locutores de radio y TV y afines 5 - 5
Payasos, prestidigitadores, acrobatas y afines 1 - 1
Auxiliares laicos de los cultos 1 1 2
Musicos, cantantes y bailarines callejeros de pefias, salsodromos y 7 3 10
afines

Jefes de empleados administrativos 2 3

Empleados de registros 1 - 1
Secretarias, taquigrafas, mecanografas y operadoras de maquinas de | 6 22 28
oficina

Operadores de entrada de datos, maq. Perforadora, tarjetas, cintas o | 5 2 7
similares

Empleados contables y financieros 2 1 3
Empleados de servicios estadisticos y financieros 5 1 6
Empleados de aprovisionamiento y almacenaje 2 - 2
Empleados de servicios administrativos 68 32 100
Empleados de servicio de transporte 1 - 1
Empleados de biblioteca y servicios de archivos - 1 1
Cajeros, pagadores, cobradores de ventanilla 4 1 5
Recepcionistas y empleados de oficina y agencia de viajes 1 1 2
Empleados de oficina en operacion de campo 22 34 56
Ofros oficinistas 3 3 6
Guias 1 - 1
Cocineros calificados 48 119 167
Barmanes y trabajadores asimilados 10 9 19
Personal de enfermeria no clasificado en 4 2 6
Peluqueros, especialista en tratamiento de belleza v trabajadores 15 8 23
asimilados

Trabajadores de pompas fiinebres, embalsamadores - 1

Policias municipales 13 2 15
Personal de los servicios de proteccion y seguridad y otros 5 2
Comerciantes vendedores al por mayor 26 31 57
Comerciantes vendedores al por menor (no ambulatorio) 654 1190 1844
Demostrador (a) - 2 2
Vendedores de kioskos y puestos de mercado (no ambulantes) 4 15 19
Comercio no especificado 7 13 20
Agricultores (exportadores) y trabajadores calificados de cultivos 597 254 851
de mercado

Agricultores (explotadores) y trabajadores calificados de 1 - 1
plantaciones de arboles y arbustos

Explotadores agricolas, polivalentes o mistos (agricolas, pecuarios 100 40 140
y forestales)

Criadores de ganado, pecuario y otros animales (excepto el ganado | 98 43 141
lechero)

Criadores y trabajadores pecuario calificados de otros animales para | - 1 1

el mercado

Pescadores

Obreros de las artes graficas n.e.o. p 1 - 1
Ofros obreros manufactureros y trabajadores asimilados 9 15 24
Pintores de edificios y construcciones 3 1 7
Pintores no clasificados en o.c. 1 - 1
Albaiiles 175 3 178
Cristaleros 1 - 1
Obreros de la construccién n.e.o. p 4 - 4
Operador de maquina agricola 8 - 8
Operador de maquina fija v de instalaciones similares 2 - 1
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Aparejadores y empalmadoras de cables 1 - 1
Conductores de maquina para el movimiento de tierras y equipos 3 - 3
afines

Obreros de la manipulacion de mercancia y materiales y de 10 - 10
movimiento de tierras n.e.o.p.

Conductores de ehiculos de motor 421 5 426

Cobradores y vendedores de los servicios de tr 4 12
y afines
TOTAL 4,776 3,395 | 8,171

Fuente: Censo de Poblacién y vivienda 2007

En resumen, de la tabla anterior se puede resumir que:

Total, de trabajadores de la ciudad de Ilave 8,171 100%
Total, personas que se dedican al comercio 4,695 46.98%
DESCRIPCION RUBRO CANTIDAD | PORCENTAJE | TOTAL
Poblacion Formal 2,942 52.05% 4,695
Comerciante Ambulatorio | 1,753 47.95%

Poblacion usuaria 5,500
Poblacion aforo 10,195

Las personas dedicadas a las actividades comerciales en la ciudad de llave
superaron el nimero total de 46% de trabajadores, incluidas 47.95% de personas

reservadas para actividades comerciales como comerciante ambulatorio.
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4.1.2.1. Informacion del usuario

Un total 97.3% de poblacion usuaria cree que es un necesario tener un
Centro Comercial tipo Mall en la ciudad de Ilave; sin embargo, el 2.7% no esta de
acuerdo con la necesidad. La razon por la cual tomaron esta decision es que la
poblacion considera que la ciudad de llave es grande y comercial, se tiene
conocimiento que en la zona sur de la region de Puno para acceder a un centro
comercial se tiene que viajar hacia la ciudad de Puno — Juliaca por ello también
piensan que para no ir a otros lugares es necesario que exista este tipo de
infraestructura moderna en la ciudad de Ilave y mejorar la imagen de la ciudad
como se puede apreciar en la Figura 62. Ademas de ello tener una comodidad al
realizar compras por que en la actualidad se pueden realizar compras en las vias

alternas y cercanas al mercado central.

Porque

M La ciudad es grande y comercial
B Para no ir a otros lugares

Para realizar compras con
comodidad

Contar con infraestructura
moderna

Mejora la imagen de la ciudad

Figura 62: Necesidad de contar con un Centro Comercial tipo Mall en la ciudad

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Puede agregarse que un total de 66.7% de la poblacién llavefia — usuaria
prefieren que el centro comercial bioclimético tipo mall esté ubicado en un area
periférica, consideran que todos los servicios se consolidan en el centro de la
ciudad, y deberia desarticularse los equipamientos comerciales como se puede ver
en la Figura 63.
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Figura 63: Preferencia de ubicacion para el Centro Comercial tipo Mall

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Los productos y mercaderias que les gustaria encontrar a la poblacion
usuaria en el centro comercial tipo mall son: Venta de ropas y zapatos,
restaurantes, articulos de bazar, libreria, farmacia — botica, ferreteria, estudio —
oficina, venta de frutas y verduras, artesania y entre otros como se puede observar

en la Figura 63.

OLibreria ] Farmacia/botica OVenta de ropas/zapatos
@ Articulos de bazar [ Ferreteria [ Estudio/oficina
[ Restaurante/comida de rapida [1 Venta de frutas/verduras O Artesania

Figura 64: Productos que desearian dentro del centro comercial tipo Mall

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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De la Figura 65 se deduce que el 51.43% de la poblacion usuaria piensa
que el beneficio que se obtendria con este proyecto de Centro Comercial Tipo
Mall seria el Comercio, seguidamente habria mas empleo para la poblacion y al

mismo tiempo la ciudad de Ilave tendria una mejor imagen.

Porcentaje

Mejor imagen Empleo Comercio Economia
para la ciudad

Figura 65: Beneficios que cree que tendré el proyecto en la ciudad de llave.

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Tabla 19: Beneficios y servicios dentro del Centro Comercial

Beneficios
Mejor Empleo Comercio Economia Total
imagen para
la ciudad

z Parqueo 1 1 2 0 4
R Control de acceso 1 0 0 0 1
\Vi Plaza 1 0 3 0 4
[ Area verde 1 1 6 1 9
€ Basureros 0 1 0 0 1
(I) Limpieza 0 2 1 1 4
s Seguridad 0 1 1 0 2
Recreacion 1 3 5 1 10

Total 5 9 18 3 35

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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De la Tabla 19: Se deduce que si el Centro Comercial tipo Mall seria una
mejor una Mejor imagen para la ciudad de llave entonces los beneficios
aumentarian més en el Comercio porque atraeria a turistas o personas de diferentes
lugares para hacer uso de este Centro Comercial tipo Mall. Y en este caso las
personas visitantes y los usuarios los servicios que les gustaria encontrar en el
Centro Comercial tipo mall es areas verdes y recreacion.

Segun el Plan de Desarrollo Urbano sostenible 2017-2030 de la ciudad de
Ilave en cuanto a las areas verdes existentes representa el 0.3% lo cual es un déficit
para la poblacién; la carencia de areas activas y pasivas no permite el adecuado

desarrollo en las personas como nifios y ancianos.

Porcentaje

Contaminacién ~ Competencia Congestion Minguno

Figura 66: Problemas que cree que se darian con esta infraestructura

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

De acuerdo a lo mostrado en la Figura 66: El 42.86% poblacién usuaria
opina que no habria problemas si se ejecuta el proyecto de Centro Comercial tipo
Mall en la ciudad de llave, agregando que el 25.71% de la poblacién usuaria opina

que si habria un porcentaje de contaminacion que afecte de alguna manera a la
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ciudad, y el 20% de la poblacion usuaria cree que puede haber competencia con

los demas comerciantes.

Tabla 20: Necesidad de tener un estacionamiento en un centro comercial

¢Para qué? Total %
Para mayor Mejor Mayor
seguridad accesibilidad comodidad
cLe
gustarfa No 0 1 0 1 2.857%
que Si 3 21 10 34 97.142%
existiera un
Estacionam
iento?
Total 3 22 10 35 100.00%

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

De la tabla 20: Podemos deducir que el 97.14% de la poblacion usuaria le
gustaria que existiera un estacionamiento dentro del Centro Comercial tipo Mall
para una mejor accesibilidad dentro de ella y también facilidad para llevar los
productos adquiridos.

Se observa que los comerciantes tienen una alta disponibilidad a asociarse
para desarrollar su actividad comercial y también creen que también la mayor
parte de ellos estaria dispuesto a pagar un alquiler entre 500-1000 soles que

representa un 96.25% lo cual lo podemos observar en la Figura 67.

Figura 67: Disponibilidad para asociarse a otros comerciantes de un mismo rubro

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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El crecimiento comercial se nota porque quienes ya tienen un negocio
estan dispuestos a abrir otro establecimiento comercial, con el mismo producto o
con un producto diferente. Esto beneficia a la poblacion de llavefia ya que habra

una mejora en los aspectos econdémicos.

4.1.2.2. Poblacion Distrital de llave

En 1993, el distrito de Ilave tenia 48.054 habitantes, lo que representa el
30% de la poblacion de la ciudad, pero en 2007 tenia 54.138 habitantes, lo que
representa el 41% de la poblacion de la ciudad. Es dificil negar que la poblacion
urbana aumento en un 11%. Como resultado de las migraciones provocadas por la
pobreza generalizada en las zonas rurales y la migracion de trabajadores de otras
ciudades, se observa un aumento constante de la densidad poblacional de 61

hab/km2 a un nivel preocupante.

Tabla 21: Poblacién del distrito de llave

Descripcion Urbano | Rural Total
Departamento Puno 629,891 | 638,550 | 1,268,441
Provincia de El Collao | 25,376 | 55,683 | 81,059
Distrito de llave 22,153 | 31,985 | 58,950
Fuente: Plan de Desarrollo Urbano Sostenible 2017-2030, Ilave

4.1.2.3. Composicion y caracteristicas de la poblacion

Las siguientes cifras son tomadas del Censo de la poblacion de llave, del
Censo de Poblacion y Vivienda de 2017, que tuvo una poblacion total de 58,950
habitantes, dicho censo fue realizado por el Instituto Nacional de Estadistica e

Informética (INEI).
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POBLACION SEGUN SEXO

M Hombre

u Mujer

Figura 68: Poblacidn a nivel distrital segin sexo
Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

4.1.2.4. Poblacion total
Segun el Censo de Poblacién y Vivienda de 2017, por zona de residencia el

47.46% en la zona urbana del distrito de llave y el 52.54% en la zona rural (Tabla
22). El distrito cuenta con 79 centros poblados, siendo: 1 ciudad principal (capital

de distrito, llave), 78 centros poblados que no se consideran ciudades.

Tabla 22: Poblacién total urbano - rural

Categorias Casos % Acumulado
Urbano 27,978 47,46% 47.46%
Rural 30,972 52.54% 52.54%
Total 58,950 100.00% 100.00%

Fuente: INEI- Censo de Poblacién y Vivienda 2017.
4.1.2.5. Poblacion de la Ciudad de llave en grupos quincenales

En la Tabla 23 se muestra la edad, en grupos quincenales, de la poblacion

de la ciudad de llave.

Tabla 23: Poblacion urbana, segun sexo:

Tipo de area de Edad en grupos Sexo
encuesta quincenales Hombre Mujer Total
De 0 a 4 afios 811 738 1549
De 5 a 9 afios 854 813 1667
De 10 a 14 afios 897 890 1787
De 15 a 19 afios 1023 1047 2070
De 20 a 24 afios 1059 1050 2109
De 25 a 29 afios 997 1059 2056
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De 30 a 34 afios 935 1019 1954
De 35 a 39 afos 948 980 1928
De 40 a 44 afios 789 893 1682
De 45 a 49 afios 711 718 1429
Urbano de De 50 a 54 afios 606 559 1165
encuesta De 55 a 59 anos 472 421 893
De 60 a 64 anos 333 260 593
De 65 a 69 afios 212 177 389
De 70 a 74 aiios 119 141 260
De 75 a 79 afios 60 85 145
De 80 a 84 anos 48 45 93
De 85 a 89 anos 25 22 47
De 90 a 94 aiios 6 7 13
De 95 a mas afios 6 3 9
Total 10911 10927 21838

Fuente: INEI- Censo de Poblacion y Vivienda 2017.

En la Tabla 23 se puede denotar que la poblacion de la ciudad Ilave tiene
una tasa estimada de crecimiento poblacional, indicando un crecimiento innato de
la poblacion urbana. La ciudad de llave tiene un significativo incremento
poblacional, agrupado a actividades econdémicas, comerciales por el cual se da una

migracion y crecimiento acelerado de su poblacién en la ciudad.

Piramide de Edades 2017

De 90 a 94 afios [

De 80 a 84 afios =l.
De 70 a 74 afios ==
s |
De 60 a 64 afios | —
 —— —
De 50 a 54 afios | ——
s |
De 40 a 44 aios S |
|
De 30 a 34 afios |
|
De 20 a 24 afios s S — |
s |
De 10 a 14 aios | |
| — |
De 0 a 4 afios s —

-15.00% -10.00%  -5.00% 0.00% 5.00% 10.00% 15.00%

B Mujeres B Hombres

Figura 69: Piramide de edades hasta el 2017.

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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De la Figura 69 se deduce que existe mayor cantidad de poblacion a partir

de los 10 afos de edad hasta los 44 afios de edad lo que significa que el crecimiento

poblacional es regresivo, también se puede considerar como una poblacion en

proceso de envejecimiento, ya que la poblacion joven emigra a otras regiones en

busca de trabajo y estilo de vida.

4.1.2.6. Poblacion de la ciudad de llave proyectada al afio 2030

Las tendencias de crecimiento poblacional han sido programadas, en tres

escenarios se indicara el tamafio probable del cantén y la ciudad de llave, las tasas

de crecimiento utilizadas son provincia (0,51%), distrito (0,86%) y la ciudad tiene

una tasa de crecimiento poblacional estimada (3,20%), indicando un importante

aumento de la poblacion urbana.

Tabla 24: Estimaciones del Crecimiento Poblacional al 2030

Afnos | Tasa Prov. (0.51) | Tasa Dist. (0.86) | Tasa Urb. (3.20)
Distrito | Ciudad | Distrito | Ciudad | Distrito | Ciudad
2007 54,138 | 22.153 | 54,138 | 22,153 | 54,138 | 22,153
2008 54,416 |22,267 |54,601 |22,342 |55871 |22,862
2009 54,695 |22,381 |55,068 |22533 |57,658 |23,594
2010 54,975 |22,496 |55539 |22,726 |59,504 | 24,349
2011 55,257 | 22,611 |56,014 |22,921 |61,408 | 25,128
2012 55,541 | 22,727 | 56,493 |23,117 | 63,373 | 25,932
2013 55,826 |22,844 |56,976 |23,314 | 65,401 |26,762
2014 56,112 |22,961 |57,463 |23,514 |67,494 |27,618
2015 56,400 |23,079 |57,954 |23,715 |69,654 |28,502
2016 56,689 | 23,197 |58,450 |23,917 | 71,883 |29,414
2017 56,980 | 23,316 |58,950 |24,122 | 74,183 | 30,355
2018 57,272 | 23,435 |59,454 |24,328 | 76,557 | 31,327
2019 57,566 |23,556 |59,962 |24,536 | 79,007 |32,329
2020 57,861 |23,667 |60,475 |24,746 |81,536 | 33,364
2021 58,158 | 23,798 | 60,992 | 24,958 | 84,145 | 34,432
2022 58,456 | 23,920 | 61,514 |25,171 | 86,838 | 35,534
2023 58,756 | 24,043 |62,040 |25,386 |89,617 |36,671
2024 59,058 |24,166 | 62,570 | 25,604 |92,485 |37,844
2025 59,360 |24,290 |63,105 |25,822 |95,444 | 39,055
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2026 59,665 | 24,415 | 63,645 |26,043 | 98,499 | 40,305
2027 59,971 | 241,540 | 64,189 | 26,266 | 101,651 | 41,595
2028 60,279 | 24,666 | 64,738 | 26,491 | 104,904 | 42,926
2029 60,588 | 24,792 | 65,292 | 26,717 | 108,261 | 44,300
2030 60,0899 | 24,919 | 65,850 | 26,946 | 111,726 | 45,718

Fuente: INEI-Censos Nacionales 2007: X1 de poblacion y VI de Vivienda

Segun la proyeccion de estimaciones de crecimiento poblacional para el afio
2030 la poblacion urbana sera 45,718 habitantes y representara el 40,92% de la

poblacidn total del distrito de llave.

CRECIMIENTO POBLACIONAL AL 2030
200,000
150,000
100,000 - —— Ciudad
50,000 —&— Distrito
0 \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \ \
G S LUty

Figura 70: Poblacién proyectada al 2030
Fuente: Elaboracion por el equipo de trabajo en base a datos INEI -2007

4.1.2.7. Niveles de vida y pobreza

Segun las Pautas de pobreza del condado de llave, el 68,3 % de la poblacién
vive en la pobreza, de los cuales el 2% se encuentra en la pobreza extrema. El
aumento de la pobreza y la exclusion no solo afecta a la renta, el consumo y la
igualdad de oportunidades de las personas, sino que también dificulta el desarrollo
de la ciudad. El gasto per cépita en el distrito de llave es mayor que en la provincia,
los hogares con al menos un NBI representan el 52%, en cuanto al indice de
pobreza, el distrito presenta un nivel de pobreza alto debido a que el 72,3% no
cuenta con servicio de agua y conexion a red, el 85% no cuenta con servicios de

informacion ni comunicacién y el 79% del piso es mayoritariamente bajo.
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Tabla 25: Indicadores de pobreza afio 2007.

VARIABLE/ INDICADOR Prov. El Dist. Ilave
Collao

POBREZA MONETARIA N© Yo N® %%

Incidencia de pobreza total 60320 | 72 38238 | 683

Incidencia de pobreza extrema 24167 | 255 15183 | 24

GASTO PERCAPITA

Gasto per capita en nuevos soles 182.20 201.20

Gasto per capita a precios de Lima 2525 26470

MMetropolitana

POBREZA NO MONETARIA

Hogares por numero de necesidades

basicas Insatisfechas (NBI)

Con a2l menes una NBI 14312 | 5430 | 8877 5240

Con 2 o mas NBI 2002 1130 | 13093 820

Con una WBI 11320 | 4290 | 7484 44 .20

Con dos NBI 2627 10 1254 74

Con tres WBI 310 12 134 08

Con cuatro NBI 46 02 5 0

Con cinco NBI 0 0 0 0

Hogares por tipo de Necesidad Basica

Insatisfecha (INBI)

Hogares en viviendas con 1624 6.2 290 1.7

caracteristicas fisicas inadecuadas

Hogares en viviendas con 2311 g8 1646 a7

hacinamiento

Hogares en viviendas sin desagiie de 12334 | 46.8 7628 45

ningun tipo

Hogares con nifios que no asistenala | 710 g8 421 1.6

escuela

Hogares con alta dependencia 736 28 420 25

econdmica

HOGAR

Total, de hogares en viviendas 26378 16935

particulares con ocupantes presentes

Sin agua, ni desagiie, ni alumbrado 6794 258 3570 21.1

eléctrico

Sin agua, ni desagiie de red 11086 | 42 6630 392

Sin agua de red o pozo 3232 128 | 2665 15.7

Sin agua de red 20769 | 78.7 12242 | 723

Sin alumbrado eléctrico 11376 | 431 6136 36.2
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Con piso de tierra 21837 | 82.8 13407 | 79.2
Con una habitacion 7155 27.1 4689 27.7
Sin artefactos electrodomésticos 10477 | 39.7 6801 40.2
Sin servicio de informacidén ni de 23021 | 87.3 14404 | 85.1
comunicacion

Que cocinan con kerosene, carbon, 21521 | 81,6 12545 | 74.1
lefa, bosta/ estiércol y otros.
Que cocinan con carbon, lefia, bosta/ 17652 | 66.9 11019 | 65.1
estiércol sin chimenea en la cocina.

Fuente: INEI- Censos Nacionales 2007: XI de Poblaciéon y VI de Vivienda

4.1.2.8. indice de desarrollo humano

Por otro lado, el indice de Desarrollo Humano (IDH), que incluye el Programa
de las Naciones Unidas para el Desarrollo - PNUD y el indice de Densidad Estatal -
IDE, muestra lo siguiente. EI IDH para el distrito de llave es 0.5693, con una
clasificacion nacional de 911 de 1833 distritos; a nivel provincial ha habido una
mejora significativa en los Gltimos 14 afios, pasando de 125 (registrados en 1993) a
117 (registrados en 2007).

El IDE en 1993 fue de 0.1727 con un ranking de 107, ascendiendo a 0.5179
en el 2007 con un ranking de 117, lo que indica que la Provincia El Collao realizo
mejoras en los servicios basicos demandados por la poblacion, basados en identidad,
salud, educacion, saneamiento, Yy electrificacion, todos ellos directamente
relacionados.

De igual manera, los datos del INEI a través del PNUD para el censo de 2007,
también muestran como resultado otros indicadores relacionados al distrito de llave,
siendo estos los siguientes: Ingreso Familiar per capita: S/. 201.2/Mes, situdndose en
el puesto 840, a nivel de distritos, siendo bajo a comparacion del promedio nacional
que es de S/.374.1/Mes., hecho que se explica por el costo de vida de la zona, siendo
esta una situacion que habria que mejorar en un mediano y/o largo plazo.

- Gasto per capita a precios de Lima Metropolitana: S/. 264.7/Mes.
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- Esperanza de vida al nacer: 71 afios, ranking 1082 a nivel de distritos.
- Tasa de Alfabetismo: 86.16%, ranking 1048.
- Tasa de Escolaridad: 85.40%, ranking 971.

- Tasa Logro Educativo: 85.91%, ranking 933. (Urrutia, y otros, 2017)

Tabla 26: Indicadores de Desarrollo Humano y Densidad del Estado

Indicadores IDH-1993 IDE-1993 IDH-2007 IDE-2007

Provincia IDH Ranking | IDE Ranking IDH Ranking IDE Ranking
El Collao 0.429 | 125 0.172 | 107 0.563 | 117 0.517 117
Distrito llave - - - - 0.569 | 911

Fuente: INEI- Censos Nacionales 2007: XI de Poblacion y VI de Vivienda
Ademas, me refiero a los indicadores de empleo, que muestran que el
mercado de trabajo en el distrito de llave es limitado y carente, como lo demuestra el
hecho de que el 87,3 por ciento de la poblacién econémicamente activa (PEA) no
tiene trabajo, y el 55,8% trabaja en el trabajo por cuenta propia y tiene una educacion
secundaria.

4.1.2.9. Nivel de estudios de la poblacion de llave

La poblacién del distrito de Ilave hasta el afio 2017, muestra en su mayoria un

nivel de educacion secundaria completa siendo de 40.55%.

La tasa de analfabetismo en el mismo afio 2017, entre las personas mayores de
15 afos, es de 13.03%; mientras que en la ciudad de llave la tasa de analfabetismo
descendio a 4.83%.

Las siguientes tablas muestran el nivel educativo del condado de llave, el area
urbana que es el pueblo de llave y el area rural, que son los centros de poblacién del

condado de llave.
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Tabla 27: Ultimo Nivel de Estudios, Distrito de Ilave

T, (ttimo nivel de estudio que aprobé - Poblacién Urbana
quinquenales

SinNivel|  Inicial| Primaria Secundar| Basica| Superior| Superior| Superior| Superior| Maestria)  Total

ia| especiall nouniv.| nouniv.  univ.|  univ. [
incomplet| completa|incomplet| completa| Doctorad

D2 0 a4afios 340 318 - - - - - 658
De 5 a9arios 54 514 9%6 - 3 1667
De 10 a 14 afos 3 15 980 778 1 - - - 1787
De 15 a 19 anos 6 4 107] 1466 8 124 11 344 - - 2070
De 20 a 24 afios 4 2 64 914 3 143 126 510 338 5 2109
De 25 a 29 afios 4 5 107 963 6 95 217 166 479 14 205
De 30 & 34 afos 21 4 172 960 5 85 242 55 361 29 18954
De 35 a 39 afos 2 4 299 943 2 82 200 37 307 320 18928
De 40 a 44 afios 28 4 303 805 1 57 189 2 237 37) 1682
De 45 & 49 afos 41 8 354 617 1 47 127 14 190 300 1429
De 50 a 54 anos 62 8 344 442 - 21 92 9 161 26 1165
De 55 a 59 afos 74 1 350 264 19 49 8 118 10 893
De 60 a 64 aflog 84 - 251 156 15 18 5 58 5 593
De 65 a 69 afios 81 165 82 4 15 4 35 3 389
De 70 & 74 afios 76 108 37 6 11 - 2 - 260
De 75 a 79 afos 73 55 7 - 3 7 145
De 80 a 84 afos 48 26 15 2 - 2 93
De 85 a 89 afos 20 2 - 1 47
De 90 a 94 afios 5 5 3 - 13
De 95 a mas 7 - 2 - - - - - - - 9
Total 1053 987 4720] 8456 30 7000 1300 1173) 2337 191] 20947
Porcentajes 5.03%| 4.71% 22.53%| 40.37%| 0.14%| 3.34%| 6.21%| 5.60%| 11.16%| 0.91%] 100.00%)

Fuente: INEI- Censo de Poblacion y Vivienda 2017

4.1.2.10. Poblacién econdmicamente activa — PEA 'y (NO PEA)

Poblacién econdémicamente activa (PEA) y la poblacidon por condicion de

actividad representa la poblacion por condicion de actividad (NO PEA). La poblacion

urbana del distrito de Ilave tiene una tasa de ocupacién poblacional del 50,6 por ciento

y una tasa de desocupacion poblacional del 3,9 por ciento. En cuanto a la poblacion

econdmicamente inactiva, su prevalencia es del 45,5 por ciento. Este grupo incluye

amas de casa, estudiantes, rentistas y jubilados, asi como familiares no remunerados

que trabajaron menos de 15 horas semanales durante el periodo de referencia. En

contraste, en las areas rurales, el 61 por ciento de la poblacion esta ocupada, con solo

el 2,1 por ciento desempleado, y la No PEA es del 36,5 por ciento.
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Tabla 28: Poblacion por Condicion de Actividad Econémica

Area PEA NO PEA
Total Ocupada Desocupada
Total 37,796 21,515 1,072 15,209
% 56.9 2.84 40.2
Urbana 15,689 7,939 611 7,139
% 50.6 3.9 45.5
Rural 22,107 13,576 461 8,070
% 61.4 2.1 36.5

Fuente: INEI- Censos Nacionales 2007: XI de Poblacion y VI de Vivienda

Existe una diferencia significativa entre la poblacion econémicamente activa
por ocupacién del distrito de Ilave en las areas urbanas y rurales, con una proporcion
de trabajadores por cuenta propia en las areas urbanas del 58% mientras para la
poblacion rural 64 %, para el grupo de trabajo, la tasa de incidencia en la poblacion
urbana es 23 % frente a 1.38% en la poblacidn rural, se puede ver, la distribucion de

las categorias ocupacionales en las dos areas son diferentes.

Tabla 29: Poblacion de 15 afios econdmicamente activa afio 2007

Distrito Total CATEGORIA DE OCUPACION
de Empleo | Obrero Trab. Empleador Trab. Trab.
llave Indep. Fam. Hog.
Total 21.52 2,015 | 965 13,40 | 119 494 74
% 9.37 4.49 62.28 | 0.55 22.97 0.34
Urbana | 7.94 1,827 | 570 4,67 83 760 57
% 23.0 7.2 58.8 1.0 9.2 0.7
Rural 13.58 188 395 8,73 36 421 17
% 1.38 2.91 64.29 | 0.27 31.0 0.13

Fuente: INEI- Censos Nacionales 2007: XI de Poblacion y VI de Vivienda

La poblacién por ocupacion principal muestra que las actividades con mayor
prevalencia en la zona urbana son las actividades comerciales y de servicios con un
24.7% y en la zona rural la actividad principal es la agricultura con un 56.12% y otras

actividades segun la tasa de incidencia.
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Tabla 30: Poblacion Econdmicamente Activa por ocupacion principal

Miembros del poder ejecutivo v | L1 0.0 10 0.1 1 0.01
legislativo, administracion puiblica

y empresarial

Profesores, cientificos e | 1,026 4.5 914 10.7 112 0.80
intelectuales

Técnicos de nivel medio v | 214 0.9 193 2.3 21 0.15
trabajadores asimilados

Jefes y empleados de oficina 262 1.2 223 2.6 39 0.28
Trabajadores de servicio personal | 2,324 10.3 2,113 | 247 | 211 1.50
y vendedores del mercado

Agricultores, trabajadores | 9,009 39.9 1,131 | 13.2 7,878 56.1
calificados,  agropecuarios vy

pesqueros.

Obreros y operadores de minas, | 717 32 481 5.6 236 1.68
industria manufacturera y ofros

Obreros constructores, | 960 4.3 670 7.8 290 2.07
confeccionista, fabricante e

industria

Trabajadores no calificados, | 6,298 27.9 1,686 | 19.7 4,612 329
servicio peon, vendedores

ambulantes y afines

Otra 253 1.1 251 2.9 2 0.01
Ocupacion no especificada 441 2.0 267 3.1 174 1.24
Desocupado 1,072 4.7 611 7.1 461 3.28

Fuente: INEI-Censos Nacionales 2007: X1 de Poblacion y VI de Vivienda

POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA Y NO ACTIVA
DE 15 ANOS A MAS ANOS DE EDAD

= PEA = NOPEA

Figura 71: Poblacion Econémicamente Activay No Activa

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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. PEA PE 15 ANOS A MAS POR OCUPACION PRINCIPAL
Miembros del poder
ejecutivo y Profesores, Técnicos lcle nivel
legislativo, cientificos e melcilo ¥
administrador Otra trabajadores

- . intelectuales imilad
publico y empresario asimilados

Trabajadores de
servicio personal y

Trabajo no vendedores del
calificado, pedn, comercio y mercado
vendedores

ambulantes y afines

Obreros de
construccion, Agricultores,
capataz, instructor  Obreros y operarios trabajadores
de minas, calificados,
manufactureros y agropecuarios y
otros pesqueros

Figura 72: Poblacién Econémicamente Activa por ocupacién principal

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
4.1.2.11. Caracteristicas socio economica de la ciudad de llave
En la ciudad de llave la actividad mas importante para la economia local es el
comercio. Aunque hay una serie de fabricantes que vienen a potenciar el mencionado

comercio.

La ciudad de Ilave tiene muchas empresas con diferentes productos que generan
grandes ingresos para el condado de Ilave. Generalmente la ciudad cuenta con todos los
servicios béasicos y comercio. En la ciudad existen 08 empresas bancarias del pais
(Banco de la Nacién, Caja Los Andes, Caja Tacna, Caja Arequipa, Caja Cusco, Mi
Banco, Grupo Orienta y CREDICOOP), también cuenta con Centros educativos,
Instituciones gubernamentales y no gubernamentales. Mucha gente de otras zonas
aledafias como Conduriri, Mazocruz, Capaso, Pilcuyo, Juli, Acora, entre otras, llegan a
la localidad de llave para realizar sus actividades econdmicas y financieras, debido a la
abundancia de productos y servicios' ella ofertas. Por estar ubicado sobre la carretera

Interamericana que une al vecino pais de Bolivia, quien viaja también viene a comerciar,

130

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
.|



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

comprar y vender. En la localidad de llave existen varios tipos de transporte local y
suburbano. Los medios de transporte local incluyen taxis, buses y mototaxis, cuyos
precios son accesibles para que las personas y los turistas puedan moverse comodamente
por la ciudad, un tipo de transporte local, la otra forma es viajar a diferentes barrios de

la provincia de El Collao y sus diferentes atractivos turisticos.

4.1.2.12. Situacion actual del comercio en la ciudad de llave

llave, después de Juliaca, es una de las ciudades mas importantes de la region
por demostrar avances en comercio y desarrollo de productos. Quienes actualmente son
duefios de un negocio 0 un negocio quieren iniciar otro y algunos ya lo han hecho. Esto
se debe a la gran demanda que ha surgido en esta ciudad. La calidad de vida de los
residentes de Ilave ha mejorado gracias a sus actividades comerciales. Esto es evidente
en los tipos de construccion, infraestructura y servicios residenciales y comerciales que
cada uno ofrece. El municipio de El Collao recibe ingresos de los arbitrios recaudados
por estos negocios, pero los avances de la ciudad han obligado al municipio a aumentar

sus ingresos para seguir impulsando el desarrollo econdmico de la ciudad.

La mayoria de los habitantes de llave y otros distritos aledafios quieren
emprender en esta ciudad. Esto ayudaria a los ingresos del municipio, pero por falta de
espacio fisico, estas personas no lo han hecho. De esta necesidad surgio la idea del

proyecto Centro Comercial Bioclimatico Tipo Mall para la ciudad de llave.

Por lo anterior, decidi realizar una evaluacion para conocer la factibilidad de
realizar el estudio, a través de la recoleccion de datos, y conocer la poblacién que se

beneficiaria del mismo..
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4.1.3. Identificacion de los elementos de identidad cultural

La ciudad de llave culturalmente se caracteriza por la lengua aymara. El aymara
es una lengua milenaria de los habitantes del altiplano lo cual ha sido trascendido de
generacion en generacion por nuestros ancestros. Es practicada por los habitantes de la
zona alta, media y lago de la provincia de El Collao-llave y pueden expresar mediante la

masica, danza y el canto.

Cabe mencionar que es importante mencionar a Machaq mara “el afio nuevo de
los aymaras” es un ritual que se realiza en agradecimiento al padre sol, a la santa tierra
Pachamama. EI machaq mara debemos entenderlo como una tradicién que esta siendo

revalorada por la cultura aymara

Figura 73: Medio de expresion de los hombres aymaras

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

El hombre aymara esta en directa relacién con la masica, canto a la danza porque
ahi es donde se relaciona directamente con la naturaleza, todos los cantos, todas las danzas
y todas las musicas estd relacionada con la naturaleza. Cada acontecimiento con la
agricultura, la ganaderia o algunas ceremonias tienen sus cantos especiales y en sus

danzas respectivas también, por ejemplo, tenemos:

e Cancion para la quinua, cantando, danzando se alimenta la tierra, hay que

estimularla con cantos,
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e Cancibn a las alpacas, tu pelo es una riqueza que vale dinero, donde pastas es muy

lindo tu paisaje. (Carevic, 2014).

La musica, la danza y el canto en las comunidades andinas significa entregar
inteligencia, entregar mi cuerpo para que ese canto esa letra de esa cancion y esa danza
este acompafando a esa conmogonia. La conmogonia (el desplazamiento de la luna, la
aparicion y desaparicion del sol, la constelacién de las estrellas) todos esos elementos son
parte de los hechos que le permiten ciertas realidades para poder definir los procesos
agricolas, todo esté en funcion de los procesos agricolas. De esta manera puedo mencionar

a las danzas autdctonas por cada zona de la provincia de El Collao-Ilave.

Danzas originarias de la zona Alta-llave:

e Los alpaqueros
e Lequechus

e Kkajelos

Danzas originarias de la zona Media-llave:

e jiwra jawquiris
e [lamayuris

e Sawiris

e vicufiita

e Achoccallo

Danzas originarias de la zona Lago-llave:

e Totora llawifa

e Balseritos
Significado y simbolismo de las vestimentas de las danzas originarias de la zona

Alta, media y lago:
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El simbolismo de la vestimenta es un objeto de estudio fundamental, ya que la
antropologia cultural nos permite profundizar en la forma y matices importantes de la
vestimenta; En este proceso, inicialmente se disefiaron las prendas especificas para la
danza, refinadas para su uso en ceremonias pastoriles, agricolas, ceremoniales y
carnavalescas; por lo tanto, diferentes trajes dan la impresion de color y representacion,
identidad cultural, paisaje y apreciacion liturgica del calendario andino, relaciones
sociales y convivencia con la naturaleza. Para mas detalles lo podemos ver en ANEXOS

N° 03 — N° 05.

Identidad

E Lengua Aymara

M Tierra de Lequechos

M Danzas

M Costumbres y tradiciones

Discs;i:igdeald de San Miguel

Figura 74: Identificacion cultural de la poblacion llavefia

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
De la Figura 73: Sobre la identidad Cultural en la ciudad de llave se puede inferir

de acuerdo a la encuesta realizada que se caracterizan culturalmente por la lengua aymara
con un 42.86% y seguidamente por las costumbres y tradiciones con un 28.57% me
refiero a las danzas tipicas de cada zona y representativas de la vida rutinaria del hombre

aymara, propios de los pueblos originarios.
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4.2. SINTESIS DE LA INVESTIGACION

4.2.1. Criterios de disefio
Estos planos de disefio son los criterios y parametros que sustentan el disefio

arquitectonico para cada caso especifico, se clasifican en:

o Premisas de disefio espacial, formal, funcional y ambiental.

4.2.2. Premisas de disefio formal
La forma distingue los distintos espacios del proyecto.
e TAMANO:
Las dimensiones de la infraestructura del Centro Comercial Bioclimatico tipo
Centro Comercial estaran determinadas en términos de largo, ancho y
profundidad, y por lo tanto determinarén las proporciones de su forma, cuya
escala estara determinada por su tamafio en comparacion con otras formas del
mismo contenido.

e JERARQUIA:

En el proyecto se trabajaran zonas jerarquizadas como la zona de ingreso,
salida, espacios principales y secundarios.

e RITMO:
Se contara con la repeticion regular y armonica de linea que se veran en el
contorno de la forma.

e LUZ
Transmite a las superficies y formas que ilumina todos los cambios de color

y de disposicidn que acontecen desde su fuente. El cielo la atmosfera y el sol.

Las variaciones de iluminacion.
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e POSICION:
La localizacién de la infraestructura Centro Comercial bioclimatico tipo Mall,
estad planteada respecto al entorno y a su campo de vision.

e TRANSFORMACION:

En el proyecto arquitectdnico se estudian formas geométricas ordinarias, que
se transforman modificando sus dimensiones, pero esto no significa que
pierdan su identidad.

e FORMAS ADITIVAS:

En la propuesta de proyecto arquitectdnico se agregaran formas geométricas,
este proceso aditivo supondra la preservacion o modificacion de la identidad
de la forma.

e CONTORNO:

Es la principal caracteristica distintiva de la infraestructura del Centro
Comercial Bioclimatico tipo Mall, el contorno es la configuracion de las
formas regulares (circulares, cuadrados y rectangulos) para lograr la armonia

visual.

4.1.3. Premisas de disefio funcional
e DIAGRAMA DE FUNCIONAMIENTO: Se utiliza para crear diagramas
funcionales y relaciones directas, asi como indicadores arquitectonicos que
estan conectados por lineas o flechas que representan los diferentes tipos de
relaciones que pueden ocurrir.
e RELACIONES FUNCIONALES

ESPACIOS CONEXOS: Una relacion entre dos espacios se forma cuando

sus respectivos campos se superponen para formar un espacio compartido.
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ESPACIOS CONTIGUOS: La relacion espacial mas comun es la

continuidad; esto permite una clara identificacion de los espacios, sus

requerimientos funcionales y simbélicos, y el grado de continuidad espacial

y visual que se puede establecer entre dos espacios contiguos.

4.3. LA PROGRAMACION ARQUITECTONICA

4.3.1. Programacion cualitativa y cuantitativa por zonas

Tabla 31: Programacion cualitativa y cuantitativa zona de servicios

N° DE
ALTURA
AMBIENTE ACTIVIDAD USUARI MOBILIARIO ¥ N° UNITARI TOTAL
0s EQUIPO A
. 2 sillas, 2 mesas, 2
GARITA DE e mgreso/ 2 teléfonos, 2 radio, 2 retretes,| 2 4 80 160.00
CONTROL egreso vehicular
2 lavamanos.
Maniobra, circulacion y
PARQUEO estacionamientode | o | Postesdealmbrado, e | aosg0
. vehiculos | sefializaciones, basurero.
vehiculos
CONTROL DE Control, sequridad Camaras de congelamiento
CALIDAD mantenimiento. 4 conse.rvacn.)p y 2 4 400 810000
refrigeracion
AREA DE CARGA Y| Abastecer, carga y Lsilla, 1 mesa, 1 teléfono, 1 .
DESCARGA descarga de mercaderia ! radio L vara 5650 5650.00
Control, contabilidad,
organizar, seguridad,
ADMINISTRACION | administrar y velar por | Varfa Varia 1 4 500 500.00
el buen funcionamiento
del C.C.
Ubicacidn, y control del 1 cuarto de bomba de agua,
AREA DE SERVICIO DE | equipo e instalaciones, 1 generador eléctrico, 1 .
APOYO eléctricas, hidraulicas, . tanque elevado de agua, 1 . e A AL
drenaje y especiales. cisterna
BASURERO Almacenamiento 1 Estanterfa, bptes, palas, 1 45 50 50,00
temporal de basura. rastrillos
TOTAL:| 165 14890 19020.00

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Tabla 32: Programacion cualitativa y cuantitativa zona comercial

N° DE
ALTURA
AMBIENTE ACTIVIDAD USUARIO MIGBILIARID Y N° UNIARY TOTAL
A EQUIPO A
PLAZA DE ACCESO | Distribucion, circulacion,
Ingreso/Egreso acceso hacia centro Varia 2 bancas, 4 macetones 2 Libre 1200 2400.00
comercial y parqueo
LOCALES TIPO A Atencion. almacenamiento Conexion de luz/fuerza,
(De 5.00 m x 5.00 m) ’ - |2 (por local) puerta de seguridad, 1 15 5 25 375.00
y venta de mercaderia
retrete, 1 lavamanos
LOCALES TIPO B - A o
(De 5.00 m x 10,00 m) |AtENCioN. almacenamientol, .y | Conexion de luzffuerza, 30 5 50 1500.00
y venta de mercaderia puerta de seguridad
LOCALES TIPO C
(De 10.00 m x 10.00 [Atencion, almacenamle,nto 3 (por Conexion de qu/fgerza, 15 5 100 1500.00
m) y venta de mercaderia local) puerta de seguridad
LOCALES TIPO D
Atencion, almacenamien nexion de luz/fuerz;
(De 15.00 m x 15,00 m) |\(ENCION. almacenamiento| ;.. |~ Conexion de luz/fuerza, | 5 225 2250.00
y venta de mercaderia puerta de seguridad
LOCALESTIPO E . . oo
(De 170 m2) Atencion, almacenamiento| g (oo | Conexion de luzfuerza, 8 5 170 1360.00
y venta de mercaderia puerta de seguridad
LOCALTIPO F co:szm%?a?glcxzsng‘izn Conexion de luz/fuerza,
(Ancla) ! ! Varia puerta de seguridad, sonido, 1 7 600 600.00
almacenamiento y venta - . .
. sistema contra incendios.
de mercaderia
COMEDORES Atencion, pre!aaracmn y 3 (por Conexion de qu/f.uerza, 50 5 25 1250.00
venta de alimentos. local) puerta de seguridad.
A B MESAS Comer, .platlcar, a1 Conexion de |UZ/fL'JeI'Z&, 16 1 5 1000 1000.00
relacionar. mesas y 64 sillas.
Venta al d .
a(:tr;czlzsp;: 2;:3;1: Muebles de cajas, anclas,
SUPERMERCADO - L 150 vitrinas de vidrio, puerta de 2 7 2000 4000.00
diario, atencion, . .
3 seguridad, conexion de luz.
almacenamiento y venta
Venta de articulos de
consumo diario Muebles de cajas, anclas,
TIENDA ANCLA (minorista), atencion, 120 vitrinas de vidrio, puerta de 8 7 180 1440.00
almacenamiento y venta seguridad, conexién de luz.
de mercaderia.
Venta de ropas, articulos
de higiene, perfumeria y Muebles de cajas, anclas,
TIENDAS GRANDES limpieza, atencion, 80 vitrinas de vidrio, puerta de 10 7 100 1000.00
almacenamiento y venta seguridad, conexion de luz.
de mercaderia.
Venta de ropas, calzados, Muebles, vitrinas de vidrio,
TIENDAS PEQUENAS tecnologia, y venta de 20 puerta de seguridad, 40 7 50 2000.00
mercaderia. conexion de luz.
P |y divi . ill j
BOULEVARD aseo vegetal y divisor de Varia Sillones, bancos, espejo de 2 12 1200 2400.00
espacios. agua.
10 inodoros, 8 urinarios, 10
HOMBBES lavamanos, 3 secadora de 1 35 50 50.00
(Varia) manos
SERVICIOS Lavado de manos, cara 'y
SANITARIOS PUBLICOS | necesidades fisioldgicas MUJERES | 12 inodoros, 12 lavamanos
(Varia) 3 secadora de manos 1 B15| 50 50.00
2 inodoros, 2 urinarios, 2
HOMB’RES lavamanos, 1 secadora de 1 a5 25 25.00
SERVICIOS Lavado de manos. cara (Varia) manos
SANITARIOS idades fisi I . Y
PRIVADOS necesidades Tislologicas I"ngJeRES | 4 inodoros, 2 lavamanos, 1
(Varia) secadora de manos 1 25.00
3.5 25
TOTAL: 85.2 7075 23225.00

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Tabla 33: Programacion cualitativa y cuantitativa zona administrativa

N° DE
ALTURA
AMBIENTE ACTIVIDAD USUARIO MOBILIARIO ¥ N° UNITARI TOTAL
S EQUIPO A
AREA DE ESPERA Sentar, plat:z::, descansar, 7 7 sillas, 2 mesas, 2 macetas 10 35 2 200,00
Atender, administrar, 1 escritorio, 3 sillas, 1 sofa, 1
GERENCIA informar y controlar el C.C. 1 libreria 1 35 40 40.00
Bioclimatico tipo Mall.
1 escritorio, 3 sillas, 1
Atender, informar, escribir, computadra, 1 reloj (control
SECRETARIA ‘archivar ' ' 1 de tarjeta), 1 teléfono/fax, 1 | 1 35 40 40.00
' impresora
Atender, administrar, 2 escritorios, 4 sillas, 2
ARG m_formar, contabilizar, 4 computadoras, _1 teléfono/fax, 1 35 35 35.00
archivar, control de bodega, 1 archivador
cobros y compras.
ARCHIVO Archivar documentos y 1 Archivadores metallcos y 1 35 35 35.00
papelera. estanterfa.
2 escritorios, 4 sillas, 1 reloj
Informar, atender clientes Gl 05
RECURSOS HUMANOS ’ y 2 computadora, 1 teléfono/fax,| 1 35 35 35.00
personal en general. .
1 archivador
2 escritorios, 6 sillas, 1
ot
RELACIONES PUBLICAS| organizar eventos, disefio, 2 o ’ 1 35 50 50.00
. L dibujo, 1 banco, 1 consola
mercadotecnia y publicidad. X .
para sonido ambiental
T escritorio, 3 sillas, 1 radio
Controlar, informar, revision transmisor, 1 teléfono/fax, 1
SEGURIDAD de equipo de trabajo, 7 archivador, 1 mesa, 5 bancas,| 3 35 100 300.00
reportar, primeros auxilios. 6 locker
1 estanteria, 1 escritorio, 1
AREA DE LIMPIEZAY | Almacenar articulos de silla, 1 banca, 1 inodoro, 1
- 7 1 35 25 25.00
MANTENIMIENTO limpieza, lavar y secar. lavamanos, 1 ducha.
1 inodoros, 1 urinarios, 1
HOMB’RES lavamanos, 1 secadora de 1 35 5.95 5.95
(Varia) manos
SERVICIOS Lavado de manos, cara y
SANITARIOS PUBLICOS | necesidades fisioldgicas MUJERES | 1 inodoros, 1 lavamanos
(Varia) 1 secadora de manos 1 35 5.25 5.25
i 1 urinario, 2
S.S./VESTIDORES Bariarse, lavado de manos, SIIar]::rz;an;s lelrcIiTJirrll(;
HOMBRES/MUJERES/T cara y necesidades 10 ' 10 35 18.5 185.00
RABAJADORES fisioldgicas.
AREA DE REPARACION Reparaciony
mantenimiento de mobiliario 2 2 bancas, 1 mesa, 1 estante. 1 35 20 20.00
Y MANTENIMIENTO -
del establecimiento
TOTAL: 45.5 429 975.50

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Tabla 34: Programacién cualitativa y cuantitativa zona recreativa

N° DE
ALTURA
AMBIENTE ACTIVIDAD USUARIO MBI N° UMMz TOTAL
s EQUIPO A
Diversion, despejarse,
JUEGO DE NINOS recrear, entretenimiento, 40 Méaquinas de juegos 4 7 300 1200.00
distraccion, jugar.
Entretenimiento, lluminacién, camara,
MULTICINES comunicacion, transmision, 80 proyector, equipos de 3 7 500 1500.00
teatro. sonidos.
Diversion, despejarse, Méquinas. equinos de
BOWLING recrear, entretenimiento, 30 EUIIEE, e 1 7 100 100.00
. > . iluminacién, pista.
distraccion, relajo.
Diversi6n, despejarse, Computadoras, servidor,
LAN CENTER recrear, entretenimiento, 50 Pt ' ' 1 7 170 170.00
. P vitrina, muebles.
distraccion, jugar.
DTSR, TG Maquinas, equipos de sonido
GIMNASIO deporte, realizar ejercicios, 30 quinas, equipos de 1 7 200 200.00
. y articulos deportivos.
entretenimiento.
Practicar coreografias de
PLATAFORMA |danzas, creacion de musica, . .
CULTURAL diversion, entretenimiento, 40 Plataforma (exterior) 2 Varia 400 800.00
distraccion.
Diversién, despejarse, “ .
PARQUE recrear, entretenimiento, 50 e verd?, [EeEGES, 3 Varia 800 2400.00
. i espejos de agua.
distraccion.
TOTAL: 35 2470 6370.00

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Tabla 35: Programacién cualitativa y cuantitativa zona de comidas y financiera

ESCALA ANTROPOMETRICA
ZONA COMIDA AREA (m2)
N° DE
ALTURA
AMBIENTE ACTIVIDAD USUARIO MOBILIARIO ¥ N° UNITARI TOTAL
5 EQUIPO A
Atencion, preparacion y
venta de alimentos. Brinda . i
PATIO DE diferentes ofertas culinarias 70 Me.sas, s'lll.as, mob!llarlos de 2 7 500 1000.00
COMIDAS ) . cocina, vitrina, refrigeradora.
de diferentes agrupaciones
de restaurantes.
RESTAURANTE Atencion, prepara(:lon y 50 Me.sas, sjlll.as, mob!llanos de 8 7 150 1200.00
venta de alimentos. cocina, vitrina, refrigeradora.
Atencién. preparacion Mesas, sillas, mobiliarios de
FAST FOOD bl p y 30 cocina, vitrina, refrigeradora. | 14 7 120 1680.00
venta de alimentos.
TOTAL: 21 770 3880.00
ESCALA ANTROPOMETRICA
ZONA FINANCIERA AREA (m2)
N° DE
ALTURA
AMBIENTE ACTIVIDAD USUARIO MOBILIARIO ¥ N° UNITARI TOTAL
A EQUIPO A
Atencion al cliente
g E 5 les,
BANCOS prestamos, depésitos, 25 L 7 200 1200.00
I escritorio, sillas, bancos.
tramites financieros.
CAJEROS Retiro de dinero, pago Magquinas dispensadoras,
AUTOMATICOS digital, depdsitos. 10 transacciones. ! ! 120 84000
Retiro de dinero, Magquinas dispensadoras,
BILLETERA intercambio de unidades de 10 transacciones. 5 7 50 250.00
DIGITAL L
moneda digital.
TOTAL: 21 370 2290.00
Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
positorio.unap.edu.pe
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Tabla 36: Resumen general de areas por zonas —
PROGRAMA ARQUITECTONICO CENTRO COMERCIAL BIOCLIMATICO TIPO MALL
TOTAL DE SUB
ZONA ZUB ZONA TOT';IC_)BE SUB ZONA+ 30% DE TZ%-I’—\ﬁ\AL
CIRCULACION
Garita de control 160.00 208.00
Parqueo 4050.00 5265.00
Area de carga y descarga 5890.00 5890.00
Administracién 500.00 650.00 12429.00
Area de servicio de apoyo 270.00 351.00
Basurero 50.00 65.00
Plaza de acceso 2400.00 3120.00
Locales tipo A 375.00 487.50
Locales tipo B 1500.00 1950.00
Locales tipo C 1500.00 1950.00
Locales tipo D 2250.00 2925.00
Locales tipo E 1360.00 1768.00
Locales tipo F 600.00 780.00
Comedores 1250.00 1625.00 30192.50
Areas de mesa 1000.00 1300.00
Supermercado 4000.00 5200.00
Tienda ancla 1440.00 1872.00
Tiendas grandes 1000.00 1300.00
Tiendas pequefias 2000.00 2600.00
Boulevard 2400.00 3120.00
Servicios sanitarios publicos 100.00 130.00
Servicios sanitarios privados 50.00 65.00
Area de espera 200.00 260.00
Gerencia 40.00 52.00
Secretaria 40.00 52.00
Finanzas 35.00 40.50
Archivo 35.00 40.50
Recur_sos Hutna.nos 35.00 40.50 1253.15
Relaciones publicas 50.00 65.00
Seguridad 300.00 390.00
Area de Limpieza 25.00 32.50
Servicios sanitarios publicos 10.50 13.65
Vestidores 185.00 240.50
Avrea de reparacion y mantenimiento 20.00 26.00
Juego de nifios 1200.00 1560.00
Multicines 1500.00 1950.00
Bowling 100.00 130.00
Lan center 170.00 221.00 8281.00
Gimnasio 200.00 260.00
Plataforma cultural 800.00 1040.00
Parque 2400.00 3120.00
Patio de comidas 1000.00 1300.00
COMIDA Restaurante 1200.00 1560.00 5044.00
Fast food 1680.00 2184.00
Bancos 1200.00 1560.00
FINANCIERA Cajeros automaticos 840.00 1092.00 2977.00
Billetera digital 250.00 325.00
Sub total Centro Comercial Bioclimatico tipo Mall 60176.65
Area de circulacion exterior 30% 12054.00

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.4. ESTRUCTURA JERARQUICA DEL SISTEMA ARQUIECTONICO

4.4.1. Organigrama general
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Figura 75: Organigrama general de espacios

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.4.2. Diagrama de relaciones
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Figura 76: Diagramas de relaciones de espacios interiores

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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ALMACEN
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Figura 77: Diagrama de relaciones de la zona de servicios

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Figura 78: Diagrama de relaciones dentro del recorrido del centro comercial
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Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.3.2.1. Diagrama de zonificacion
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Figura 79: Diagrama de zonificacion de espacios

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.4.3. Matrices, diagrama de circulaciones y flujos.

4.4.3.1. Matriz de relaciones

CENTRO COMERCIAL
ZONA AMBIENTES
HIPERMECADO
TIENDA ANCLA
COMERCIAL TIENDAS GRANDES
TIENDAS MEDIANAS
TIENDAS PEQUENAS SO 3
BOULEVARD o
PATIO DE COMIDAS o>
COMIDA RESTAURANTES <0 O
o ON
FAST FOOD ) <O x>3/\
= <0 X0 X000 X0 X0
JUEGO DE NINOS ‘o 0}@ OO X§\§50>§£>
RECREACION | MULTICINES OO 80 00 X0 X0 X0
® <0 <X @X0 X0 X o/<j/\<\o >0
JARDIN DE LA CULTURA OO OO
RS SOOI
SERVICIOS SERVICIOS GENERALES /.\o{ﬁ“ ) >0 ”<~C/§i' 0 X0,
GENERALES | S5.HH.  PUBLICOS 4 OXoX0
OFICINA LEYENDA
ADMINISTRACION [ SALA
. Relacion directa
FINANCIERA ’;ESSL)OSNES O Relacidnindirecta
ATRIO
CULTURAL
SENDERO

Figura 80: Matriz de relaciones de espacios generales
Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

CENTRO COMERCIAL
ZONA AMBIENTES
DEPOSITO
PLATAFORMA DE CARGA
PLATAFORMA DE DESCARGA
BODEGA
CUARTO DE LIMPIEZA
CUARTO DE BASURA
OFICINA DEL PERSONAL
CUARTO DE EQUIPO DE TRABAJO
GRUPO ELECTRONICO
INGRESO DE VEHICULO DE CARGA
CONTROL DE CALIDAD

ES

CAMARAS DE CONSERVACION LEYENDA

CAMARAS DE REFRIGERACION
CAMARA DE CONGELAMIENTO

SERVICIOS GENERALES

@  Relacion directa

OX0X0X 0X0X0XOX0 X0 X0XOX0XexXe

SERVICIOS GENERAL

O Relacion indirecta

Figura 81: Matriz de relaciones en la zona de servicios generales

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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CENTRO COMERCIAL
AMBIENTES
SECRETARIA
SALA DE ESPERA
ADMINISTRACION
MARKETING
CONTABILIDAD
GERENCIA
OFICINA DE CONTEO
OFICINA MULTIPLE
SEGURIDAD Y MONITOREO
SALA DE REUNIONES
SERVICIOS GENERALES
CONTABILIDAD Y COMP.
SERVICIOS HIGIENICOS

LEYENDA

ADMINISTRATIVA 'g

@  Relacion directa

() Relacion indirecta

Figura 82: Diagrama de relaciones en la zona administrativa

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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SERVICIOS HIGIENICOS
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Figura 83: Diagrama de relaciones en la zona de servicios

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.4.3.2. Diagrama de circulacion

ESTACIONAMIENTO ESTACIONAMIENTO

BANCOS

— TIENDAS
1Z_1 ENORES|
o TIENDAS TIENDA
AN BANCOS
% MENORES ANCLA
m TIENDAS
ENORES|
TIENDAS
MEHORES TIENDA
TIENDAS ANCLA
MENORES
TIENDAS
MENORES|
TIENDAS || TIENDAS TIENDAS RETAI L
MENORES| MENORES| MENORES!
‘ PLAZA
CENTRAL
JéE"‘l‘gAESS_' TIENDAS || TIENDAS
MENORES MENORES RETAI |_
SUPER TIENDA POR
MERCADO 1DEPARTAMENTO

LEYENDA
GALERIA GALERIA GAL RIA-GALERIA] @ rvresos
CULTURAL . CIRCULACION
GALERIA GALERIA GALERIA GALERIA| PRIMARLA
. CIRCULACION
SECUNDARIA
GALERIA

Figura 84: Diagrama de circulacion de los espacios

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.5. SINTESIS DE DISENO
La idea del proyecto es determinar las caracteristicas arquitectonicas,

bioclimaticas y culturales que se deben de tomar en cuenta en la propuesta del “Centro
Comercial Bioclimatico tipo Mall para la ciudad de Ilave”, para que el disefio se integre

al contexto sociocultural de la ciudad de Ilave, provincia de El Collao.

4.5.1. El concepto arquitectonico

El proyecto arquitecténico toma como concepto uno de los simbolos mas
prominentes de la provincia de El Collao — Ilave, el Leq’echo posada en los espacios
espirituales de Alajpacha, Akapacha y Manq’apacha. Conceptualmente el Leq’echo
con un abrazo da la bienvenida a los usuarios del Centro Comercial Bioclimético Tipo
Mall para la ciudad de llave. La guia de acceso se construira con la trascendencia de

los tres mundos espirituales.

4.5.2. Proceso de la forma

El proyecto Centro Comercial bioclimatico tipo Mall para la ciudad de llave
procura conseguir un impacto comercial, aprovechando el flujo de la via
panamericana, ademas el centro comercial bioclimatico tipo Mall va a repotenciar
comercialmente la zona financiera y comercial de la ciudad de Ilave, estimulando la

inversion privada, nacional y extranjera.

El proyecto Centro Comercial bioclimatico tipo Mall para la ciudad de Ilave,
busca satisfacer la demanda de los usuarios de llave y asi mejorar la imagen econémica
para una ciudad de 54,138 habitantes, dicho sea de paso, es la primera ciudad mas
poblada de la regién sur de Puno, que necesita tener ya un centro comercial en

funcionamiento.
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El proyecto Centro Comercial bioclimatico tipo Mall para la ciudad de llave
busca una edificacion que esté disefiada de acuerdo a las necesidades del poblador de
la de la ciudad de Ilave, en el cual se sientan identificados con sus formas y espacios,

logrando consolidar el proyecto se concibe la idea, eso es integracion e integracion.

La combinacion e inclusion del edificio con el exterior refuerza la sociedad, al
lograr que el grado de socializacion aumente y genere una mayor regularidad del lugar,
permitiendo la actividad comercial y lograr que el edificio sea autosuficiente y
permanente..

o Integracion: Integrar con el entorno, consideracién a la circulacion peatonal y
vias de acceso.

o Socializacién: Espacios de uso comun (Espacios Publicos)

o Auto-sostenible: Actividad comercial, menos consumo de energia eléctrica,
reutilizacion del agua de lluvia y aprovechamiento de los vientos.

La concepcion arquitecténica del proyecto estd determinada por el uso de
formas geométricas en planta en representacion a la ciudad de llave y sus tres zonas
(alta, media y baja), en elevacién y en planta la representacion del leq’echo aymara, la
cultura Aymara a través de sus espacios espirituales esta intimamente ligada con el
entorno ecoldgico, correspondiente a los tres sistemas biogeograficos que se
encuentran en su territorio: Alajpacha, Akapacha y Manghapacha.

La provincia de El Collao — Ilave esta constituido por 5 distritos que es el
distrito de llave, Pilcuyo, Santa Rosa de Mazocruz, Capaso y Conduriri. EI distrito de

Ilave esta conformada por una zona alta, zona media y zona lago.
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Zona Alta
Se caracteriza por su ubicacion geogréfica con una altitud de 3960 m.s.n.m.,

zona alto andina que se dedica netamente a la ganaderia.
Comercio: En esta zona tenemos recurso humano, carne, fibra, cuero y
materiales de la zona.

Zona Media
Se caracteriza por ser la parte céntrica de la provincia de El Collao y es el

sector donde se desarrollo la parte administrativa, comercial.

Comercio: Las potencialidades de esta zona son: Mano de obra no calificado,
carne, fibra, leche, queso, productos de la zona como: papa, quinua, chufio,
tunta, habas, trigo, avena.

Zona Lago
Se caracteriza por su ubicacion geografica con una altitud de 3810 m.s.n.m.

(riberas del Lago Titicaca).
Comercio: Las potencialidades de esta zona son: La pesca, crianza de trucha,
carne, fibra, leche, queso, productos de la zona como: papa, quinua, habas,

trigo, avena.

Representacion de la union de
los espacios a través de las
articulaciones del leq’echo.

Figura 85: Representacion simétrica del leq’echo aymara

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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En cuanto a la volumetria:

- Considero a la red como idea generatriz
- Usaré formas basicas como el circulo, el rectangulo, el cuadrado y sus
variantes los paralelepipedos.

- Transformaré las formas.

Figura 86: Conexidn de la zona alta, media y lago.

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Figura 87: Relacionando las zonas con el cuerpo del leq’echo

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.5.3. Principios ordenadores
Se pretende crear espacios Unicos que lo conviertan en un nuevo punto de
encuentro para elevar la calidad de atencion al cliente, con espacios amplios que

garanticen flujos ordenados de compra y venta.

o LINEAL:
La organizacion utilizada en el area de venta sera lineal, debido a que habra
organizacion y facilidad de uso para los compradores, quienes estaran rodeados

de espacios de circulacion.

e S L s | |
CHHHHHHI OODICIn
Ooooogo Qoo vor
CIEE QOGS ILICTO Al
o o o o Y o o o o o

Figura 88: Representacion de elementos lineales
Fuente: https://n9.cl/m6fsj

o CENTRALIZADA:

Es el nlcleo y aglomerador de la organizacion colectiva, y tiene un tamafio
regular y adecuado para permitir la reunificacion de espacios de segundo orden

(ue se congregan en torno a un eje.

Figura 89: Representacion de elementos centralizados
Fuente: https://n9.cl/m6fsj
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o RADIAL:
Comprende el area de distribucidn de espacios y recreacién como un espacio

absolutamente centralizado del que emergen organizaciones radiales..

Figura 90: Representacion de elementos radiales
Fuente: https://n9.cl/m6fs)

o AGRUPADA:

La aglomeracion de la propuesta se basa en la proximidad de espacios que
cumplen varias funciones, como una zona comercial, una zona administrativa

y una zona de recreacion.

Iy O S \
i ..... ‘[——L—El - ‘7 D s
Espacios recurrentes Comparten ua forma Qraanizacién seq

6 laras Recorrde en lszo

Figura 91: Representacion de elementos agrupados

Fuente: https://n9.cl/m6fsj

o PLANO CON BASE ELEVADA:

El plano alto se separa del nivel de la Tierray, por lo tanto, porque se convierte

en un defensor del espacio a un nivel bajo.
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4.5.4. Asoleamiento e iluminacion
Para el asoleamiento e iluminacién de este proyecto se utilizaran diferentes

sistemas activos como pasivos a continuacion se mencionan:

TRAYECTORIA SOLAR

El tipo de centro comercial bioclimatico incluye fachadas, la fachada sureste
es el primer lugar en recibir luz solar durante el dia y la fachada noreste en la tarde,
utilizando el software de la calle solar 3dSun Path sun, se realizan simulaciones de
la trayectoria del sol en diferentes meses y horarios. Para una irradiacion solar mas

precisa y fachadas de sombra.

SISTEMAS BIOCLIMATICOS PASIVOS

El objetivo de la bioclimética es aprovechar el clima para crear confort en
el espacio, en este caso buscamos mantener la frescura en la Bioclimatica estilo
Mall, ya que la localidad de Ilave solo tiene un conteo de radiacion UV de 16 (y

esto es considerado extremo) y el clima es seco y frio por la mafiana y por la tarde.

|—> Colector solar
Wﬁ - - “

== Ahoa
[_L_ 4 2R
[__

Figura 92: Arquitectura bioclimatica y sus beneficios
Fuente: https://www.rodrigodelascasas.com/post/arquitectura-bioclimatica

La iluminacion interior bioclimatica estilo centro comercial es natural

gracias a los grandes ventanales y al conducto central, que ademas de contrastar con
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la ligera vegetacion permite gestionar mejor el contraste entre los edificios y la

iluminacion del edificio, reduciendo asi el consumo eléctrico .

Figura 93: Principios esenciales de la arquitectura bioclimatica

Fuente: https://www.rodrigodelascasas.com/post/arquitectura-bioclimatica

Las ventanas que dan a las fachadas noreste y sureste, que son el viento
principal y secundario, son para crear aire fresco dentro del Bioclimatico tipo Mall

y para liberar el aire caliente.

Figura 94: Ventanas direccionadas hacia la entrada de los

Fuente: https://ovacen.com/arquitectura-bioclimatica-principios-esenciales/

La funcidn de la torre redonda durante el dia es que el aire caliente que se
acumula dentro del bioclimético estilo centro comercial se desplace hacia arriba
porque es denso, y por la noche mantiene la infraestructura a una temperatura fresca

y caliente.
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DOBLE CUBIERTA VENTILADA

Mientras que la primera cubierta recibe radiacion directa, la segunda se
convierte en infraestructural debido a que cuando se coloca una cubierta sobre otra,

se crea una camara de aire que evita que la infraestructura se sobrecaliente.

Figura 95: Cubierta cenital utilizada para la ventilacion
Fuente: https://ovacen.com/arquitectura-bioclimatica-principios-esenciales/

JARDIN INTERNO

El jardin interno ayudara a crear microclimas, regularda la humedad y

actuara como purificador de aire.

VEGETACION

La vegetacion desemperfia un papel importante en el proyecto arquitecténico
porgue ayuda a minimizar la radiacion solar al proporcionar infraestructura estética

y atractivo.

Colector solar

Figura 96: Areas verdes internas que controlan la humedad

Fuente: https://ovacen.com/arquitectura-bioclimatica-principios-esenciales/
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PANTALLA VEGETAL DE ALUMINIO

En el disefio de la fachada se propone colocar una pantalla vegetal en los
lugares que reciben mas luz solar. La pantalla bloquearé la entrada al bioclimatico
estilo centro comercial del sol y, al mismo tiempo, contribuira al atractivo estético
del edificio. Se ha seleccionado una pequefia planta perenne que requiere poca agua

para crecer.

Utilizacion de techos verdes
Yy R R~ ’f'.,,,;;

Figura 97: Pantalla vegetal para utilizada en la arquitectura

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

TERRAZAS VERDES

La vegetacidn esta compuesta por plantas autdctonas que se han adaptado a
un clima de bajo consumo de agua y pueden soportar altas temperaturas,

permitiendo que los rayos del sol eviten crear un efecto de isla de calor.

SISTEMA DE RECOLECCION DE AGUA LLUVIAS

La recogida de agua de lluvia se realizard por la terraza del jardin. Esta
agua serd acumulada en un tanque de almacenamiento, luego utilizada por una
bomba de aire comprimido en el segundo piso, para riego o limpieza del centro

comercial bioclimatico, reduciendo el consumo de agua potable.
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4.5.5. Materiales

Para el empleo de materiales se utilizaran la madera, piedra, concreto, vidrio,
y estructuras metalicas. La madera se utilizara en los pisos interiores, mobiliarios y
estructuras. El vidrio se utilizara en las ventanas para su transparencia, division de
espacios en oficinas, en mamparas y puertas, iluminaciones cenitales para el control

solar. La piedra se utilizara en su mayoria para tratamiento de pisos y texturas.

e TEXTURA:
Se describen las caracteristicas de la superficie de la estampa suave, rugosa
fisica, ornamentada, opaca, radiante, blanda y duradera.
La textura sera una superficie caracteristica del disefio del Centro Comercial
Bioclimatico tipo Mall; la textura afectara tanto la tactilidad como el reflejo de
la luz en las superficies de las formas.

e COLOR:
La matiz, intensidad y tonalidad que posee la superficie de la forma
infraestructural del Centro Comercial Bioclimatico tipo Mall es el rasgo
distintivo que distingue una forma de su entorno en términos de valor visual.

e EL COLORENEXTERIORES:

Los colores en exteriores en la propuesta del centro comercial bioclimatico tipo
mall, serén las siguientes:

a. Blanco Colonial: 100% blanco, 5 % amarillo.
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b. Colores: Verde, azul, morado, rojo, naranja y amarillo en representacion

a la whipala.

Figura 98: Bandera del Tahuantinsuyo
Fuente: https://politicus.cultura-mamakolla.pe/

e EL COLORENINTERIORES:

De acuerdo a la composicion (una combinacion de lineas y colores que

ayudan entre si).

4.6. REALIZACION DEL ANTEPROYECTO

4.6.1. Propuesta bidimensional

s SODIMAC S00IMAC .
N\ R N | D
"hnnnln.nnnlnlu

A\ |||||||||||||
wclLLLLLL

izl | ==
====|Ilﬂllallll'

Figura 99: Primera propuesta en planta

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

160

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
. ____________________________________________________|]



. UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

4.6.2. Propuesta tridimensional

Elevacién frontal

- B B P B . EENn

T

Elevacion lateral Representacion en 3

dimensiones

Figura 100: Primeras representaciones en base al concepto arquitectonico.

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

4.7. DESARROLLO

4.7.1. Proyecto arquitecténico
Esta investigacion se desarrolla en la ciudad de llave cuyos detalles de
emplazamiento se observan en la siguiente tabla:

Tabla 37: Datos generales

REGION Puno
PROVINCIA El Collao
DISTRITO llave
ZONA Urbano - Rural
REGION GEOGRAFICA Sierra
ALTITUD 3,862m

Fuente: Plan de Desarrollo Urbano Sostenible 2017-2030, llave.
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4.7.1.1. Plano de ubicacién

/

8222.100-N

Nc

8222.200-N

" BARRIO 20

Figura 101: Plano de ubicacion del emplazamiento del terreno

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

4.7.1.2. Accesibilidad y vias

El terreno esta conectado a carreteras con articulacion de primer orden con
carreteras interregionales e internacionales, como la Carretera Panamericana, que
conecta la ciudad de Ilave con otras carreteras nacionales y con el pais vecino de

Bolivia.
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4.7.1.2. Accesibilidad al Area de Influencia ciudad de llave

La red vial existente en la Region permite conectar todas las capitales de
provincia con las ciudades de Puno y Juliaca y acceder a todas las capitales de
provincia y distrito. Las principales ciudades estan conectadas por la Carretera

Interamericana (Juliaca, Puno, llave, Juli y Desaguadero.

4.7.1.3. Acceso Vehicular y Peatonal (zona del proyecto):

a. Acceso Vehicular:
Por la via panamericana interceptando con la Av. Floral y el Jr. Los

Pinos con acceso vehicular a la Av. coronel Mendoza.

ARRIO 20

E FEBRERO )

NIZACION
LECITO

N
e
S

BARRIO ALTO
| LEYENDA

AR-I

» Acceso vehicular de usuarios

» Acceso vehicular de trabajadores

» Acceso vehicular de carga

Figura 102: Acceso vehicular hacia el emplazamiento del terreno

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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b. Acceso Peatonal:
Por todo el perimetro del terreno es accesible peatonalmente y la Av.

Floral con més concurrencia peatonal.

BARRIO 20 /
DE FEBRERO \\ E

g ’ | |  LEYENDA
‘ / ; Ingreso peatonal
: / , ‘ usuario
’ f Ingreso peatonal

4 /¢ B trabajador
BARRICO ALLTO
ILAVE

Figura 103: Acceso peatonal hacia el emplazamiento del terreno

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

4.7.1.4. Red vial y accesibilidad a la ciudad de Ilave

La ciudad de llave cuenta con vias de integracion Regional, de primer y
segundo orden. Se consideran de primer orden las vias que comunican la ciudad

de llave.
a) Vias de integracion Regional

La Carretera Panamericana Sur (PE3S) es la principal via de integracion
regional transurbana sur-norte y nos permite comunicarnos a nivel
interregional con Cusco, Arequipa, Moquegua y Tacna, asi como a nivel
regional con los mercados de Puno, Juliaca e internacionalmente con

Bolivia via Desaguadero, donde existe un flujo comercial permanente.
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b) Sistema vial primario

Siendo aquellas vias que estructuran el sistema vial integral y que permiten
el flujo masivo de trénsito a nivel urbano de la ciudad de Ilave. Pertenece
también a esta categoria la Av. Panamericana (Carretera Panamericana Sur
— Via Departamental, Nacional e Internacional), porque soporta el
transporte de carga y pasajeros de gran volumen.

c) Sistema vial secundario

Son vias que se integran al sistema vial primario y sirven como punto de
articulacion entre los distintos barrios de la ciudad. Su objetivo principal es
proporcionar transporte publico y, en algunos casos, servir como rutas
alternas cuando el sistema de carreteras principales se sobrecarga,

particularmente en los dias de feria, que tienen lugar todos los domingos.

Figura 104: Vias comerciales dentro de la ciudad de llave

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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4.7.1.5. Servicios basicos

El terreno esta ubicado en la zona urbana (periférica) del distrito de llave, que
cuenta con los servicios basicos de electricidad, agua, desagie, alcantarillado de
aguas servidas, sistema de alumbrado publico, sistema de vias, como otros

complementarios como es servicios de Teléfono y Cable.

4.7.2. Vistas del proyecto

Figura 105: Ingreso principal al centro comercial bioclimatico

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Figura 106: Entrada secundaria y acceso vehicular

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Figura 107: Zona de estacionamientos y salida

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Figura 108: Vista posterior, zona de carga y descarga de mercancias

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Figura 109: Patio de la cultura y accesos peatonales

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Figura 110: Acceso secundario peatonal

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Figura 111: Acceso peatonal principal

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

Figura 112. Pérgolas que dirigen hacia el acceso principal con descansos

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo
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Figura 113: Area de circulacion peatonal

Fuente: Elaborado por el equipo de trabajo

4.7.3. Planos de arquitectura

Ubicacion de los planos:

https://drive.google.com/drive/folders/1sCyligofcsC8qdTid4us3dK40vBPIce9
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V. CONCLUSIONES

En la propuesta de Centro Comercial Bioclimatico tipo Mall para la ciudad de llave,
se pretende atender la necesidad de descentralizar el comercio de la ciudad. El equipo de
trabajo utilizo criterios estéticos y funcionales especificos del sector, asi como principios

bioclimaticos, para mejorar los niveles de comodidad del usuario.

Mediante el uso de materiales amigables con el medio ambiente y tecnologia
apropiada para integrar la arquitectura del lugar y la zona, se determind que se presentara
como un atractivo comercial. La idea nacié con una vision de atraer pobladores, tanto de
las ciudades como a nivel nacional e internacional, para promover los intercambios
comerciales y un ambiente sano para el desarrollo y sustentabilidad de la provincia de El

Collao - llave.

A través de la aplicacion de encuestas a los usuarios, se determind la necesidad de
una edificacion de caracter comercial, las caracteristicas espaciales funcionales y
formales contenidas en la propuesta arquitectdnica estan disefiadas para una adecuada

funcion comercial y social en la ciudad de llave.

La propuesta cumple con las caracteristicas de actividades adicionales para lograr

que la audiencia de usuarios sea mas impactante y duradera.

El Centro Comercial Bioclimatico tipo Mall, se implantara en un predio ubicado al
lado de la panamericana, cerca del terminal terrestre, con las cuatro fachadas hacia el

norte, este, norte y oeste beneficidndose asi para la correcta ventilacion.

Las pantallas verdosas estan ubicadas estratégicamente en lugares con radiacion
solar directa. Un sistema que recolecte y almacene aguas residuales, asi como aguas

pluviales, ayudara a reducir los costos de mantenimiento del edificio.
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V1. RECOMENDACIONES

Para la realizacion del Centro Comercial Bioclimatico tipo Mall para la ciudad de

llave, se recomienda tomar en cuenta:

A las autoridades de la Municipalidad Provincial de El Collao — Ilave gestionar
con la Asociacion de Centros Comerciales del Peri (ACCEP) para poder llevar a cabo un
proyecto de inversion generando empleo y contribuyendo a la formalizacion de los

negocios.

Descentralizar las actividades econémicas comerciales para que se puedan construir
nuevos centros comerciales en lugares estratégicos, ofreciendo una mayor gama de
productos, mayor eficiencia y mayor calidad de servicio al usuario. Lo que esto significa

es que deben implementarse adecuadamente en entornos de exploracion y recreacion.

Buscar la sistematizacion y articulacion de vias aledafas, que estas sean principales
para tener una relacion comercial a nivel del sector distrital, provincial, regional, nacional

e internacional para el proyecto
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ANEXOS
ANEXO 1:

ENCUESTA REALIZADA A LOS USUARIOS DE LA CIUDAD DE ILAVE

Con el fin de realizar una Propuesta arquitectonica de un Centro Comercial Bioclimatico
tipo Mall para la ciudad de Ilave, solicito a usted se sirva dar respuesta a las preguntas
constantes en el presente documento, la misma que me permitira obtener la informacion
necesaria para lograr el objetivo propuesto y a la vez me ayudara con la realizacion de la
tesis de grado de la Escuela Profesional de Arquitectura.
1. ¢Cree usted que necesario un Centro Comercial tipo Mall en la ciudad de Ilave?
a) Si
b) No
2. ¢Por qué?
a) Esuna ciudad grande y comercial
b) Parano ir a otros lugares
c) Pararealizar compras comodas
d) Contar con infraestructura moderna
e) Mejorar la imagen urbana
3. ¢Donde le gustaria que se encuentre ubicado?
a) Area céntrica
b) Area periférica
c) Afuera de la ciudad

¢Por qué?

4. ;Qué productos o mercaderia le gustaria encontrar en el Centro comercial tipo

Mall?

Margue 3 opciones:
() Libreria ( ) Estudio/oficina
() Farmacia/botica ( ) Restaurante/comida rapida
() Venta de ropas/zapatos ( ) Venta de frutas/ verduras
() Articulos de bazar () Artesania

() Ferreteria
5. ¢Qué servicios le gustaria encontrar en el Centro Comercial tipo Mall?
Marque 3 opciones:

() Parqueo () Paraderos de micros
() Control de acceso ( ) Limpieza

( )Plaza ( ) Seguridad

( ) Area verde ( ) Diversion

() Basureros () Recreacion
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6. ¢Que beneficios cree que tendra este proyecto en la ciudad de llave?
a) Mejor imagen para la ciudad
b) Empleo
c) Comercio
d) Economia
e) Otros
7. ¢Qué problemas cree que se daria con este proyecto?
a) Contaminacilon
b) Competencia
c) Congestionamiento
d) Ninguno
8. ¢Le gustaria que existiera un estacionamiento en un centro comercial tipo Mall
para la ciudad de llave?
a) Si
b) No
9. ¢Por qué?
a) Para mayor seguridad
b) Mejor accesibilidad
c) Para mayor comodidad
10. ;Qué identifica a la ciudad de llave culturalmente?
a) Lenguaaymara
b) Tierra de Leq’echos
c) Danzas
d) Costumbres y tradiciones
e) Festividad de San Miguel Arcangel
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ANEXO 02

ENCUESTA REALIZADA A LOS MIEMBROS DE LAS
ASOCIACIONES COMERCIANTES DE LA CIUDAD DE ILAVE
Con el fin de realizar una Propuesta arquitectonica de un Centro Comercial
Bioclimatico tipo Mall para la ciudad de llave, solicito a usted se sirva dar
respuesta a las preguntas constantes en el presente documento, la misma que me
permitird obtener la informacion necesaria para lograr el objetivo propuesto y a la
vez me ayudara con la realizacién de la tesis de grado de la Escuela Profesional
de Arquitectura.
1. ¢Cree usted que es necesario un centro comercial tipo Mall en la ciudad de
llave?
a) Si
b) No
2. ¢Por que?
a) Esuna ciudad grande y comercial
b) Parano ir a otros lugares
c) Pararealizar compras comodas
d) Contar con infraestructura moderna
e) Mejorar la imagen urbana
3. ¢Donde le gustaria que esté ubicado?
a) Area céntrica
b) Area periférica
c) Afuerade la ciudad

GPOTGUE?... .ottt ettt a e re e beene e e et et e nrenne e

4. ;Qué beneficios cree que tendra este proyecto en la ciudad de Ilave?
a) Mejor imagen para la ciudad
b) Empleo
c) Comercio
d) Economia
e) Otros
5. ¢Qué problemas cree que se daria con este proyecto?
a) Contaminacién
b) Competencia
c) Congestionamiento
d) Ninguno
6. ¢Qué tipo de negocio pondria en el Centro Comercial tipo Mall?
a) Libreria
b) Farmacia / botica
¢) Venta de ropa, zapatos
d) Articulos de bazar
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e) Ferreteria

f) Estudio / oficina

g) Restaurante / comida rapida

h) Venta de frutas / verduras

i) Artesania

1) IO,
7. ¢Qué negocio tiene actualmente?

a) Farmacia/ botica

b) Libreria

c) Lan Center

d) Polleria

e) Restaurante / comida rapida

f) Bodega

g) Venta de frutas / verduras

h) Ferreteria

) IO 3 (o T U
8. ¢Usted como vendedor que més se deberia incrementar para que sea de su

agrado o cumpla con sus necesidades?

9. ¢Queé caracteristicas considera que debe tener un stand comercial en un
establecimiento tipo Mall?
a) Amplitud
b) Limpieza
c) Exhibidores de productos
d) Que sea temperado
e) Otros
10. ¢ Cuanto esta dispuesto a pagar mensualmente por un stand en un Centro
Comercial tipo Mall para su actividad comercial?
a) 500-1000
b) 1000-1500
c) 1500-2000
d) 2000-2500
e) Mas de 2500
11. ;Estarias dispuesto a asociarse con otros comerciantes de su mismo rubro para
mejorar la comercializacion de sus productos?

a) Si
b) No
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ANEXO 03

FICHA DESCRIPTIVA N° 01 DE ELEMENTOS CULTURALES
UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA Y URBANISMO

IDENTIFICACION Y Departamento Provincia Distrito
LOCALIZACION Puno El Collao llave

Denominacion UBICACION ALTURA FECHA
Leg’echo (Leq’e Se ubica en la region andina 3,862m.s.n.m. | 21/04/2021
Leq’e) (sierra).
INFORMACION GENERAL e

— | Especie Vanellus

B resplendens

2 Género Vanellus

g Familia Charadridae

Z | Orden Charadriiformes

Nombre Aymara: | Liq’i Liq’i
Nombre espafiol: | Leq’echo

DESCRIPCION: Es un ave tipica | Cabeza: Tiene una forma plana
de la region andina se le conoce por ["pias: Son de color rosados

ser el ave sabia, que pone sus
huevos y nacen polluelos por una
sola vez entre el mes de setiembre.
Son los que anuncian la llegada de
alguien con un singular sonido sin
importar la hora.

Alas: Son de color plomo

Sefales del mundo andino mediante su canto del Liq’i Liq’i:

e Cuando anida a gran altura, hay mucha hierba adentro, los huevos
son de color verde oscuro brillante y tienen grandes puntos negros,
lo que significa que vendra un buen afio.

e En los casos en que pone huevos en las partes bajas del agua,
significa que viene un afio seco.

¢ Cuando realiza hace sus huevos en las partes bajas donde estanca
el agua y ademas de ello pone pequefias piedrecillas, significa que
el afio va a caer granizada.

e Cuando haces sus nidos en partes bajas, a su alrededor pone el

pasto llamado “chiji” va a ser un afio de helada.

Cuando haces sus nidos en partes bajas, y el color de sus huevos
son plomos, grises y con pequefios puntos negros
CARACTERIZACION CLIMATICA:

El clima de la regién de Puno es frio, moderadamente lluvioso y con amplitud térmica
moderada.
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FICHA DESCRIPTIVA N° 02 DE ELEMENTOS CULTURALES
UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA'Y URBANISMO

IDENTIFICACION Y Departamento | Provincia Distrito
LOCALIZACION Puno El Collao llave
Denominacion UBICACION ALTURA
Lengua El primer idioma de los residentes de Aymaraenlos | 3,862m.s.n.m
Aymara vecindarios vecinos del lago Titicaca y Sulandino
Altiplano en el siglo XII, después de la destruccion FECHA
del Grand Tiwanaku Ceremony Center. 23/04/2021
INFORMACION GENERAL S e
. Jagaru (Tupe — £ BRAZIL
s 2 Yauyos)
T% % ARU $:\Slki (cachuy —
w £ yos)
- Aymara (altiplano)
Derivacion ,
JAYAMAYA | (Hablade lejanos |-~ KENCUN ATARs
ARU: tiempos) AL . S N -

DESCRIPCION: La lengua es un | La lengua aymara se convierte y sigue siendo
medio de transformacién de los | como un instrumento de la sabiduria e instrumento
pueblos y las culturas; En este | emancipador. La lengua también juega como una
proceso, las situaciones de | funcion identificadoray simbolica.

dominacion de unas sociedades
sobre otras suelen ir acompafiadas | Tipo de | Ambitos territoriales con presencia

de la hegemonia de determinadas | pueblo tradicional

lenguas que actian como vehiculo | indigena

de organizacion. Altiplano peruano, ubicado
P \ \W -

Andino | principalmente en los departamentos
de Moquegua, Puno y Tacna.

EXPRESIONES CULTURALES Manifestaciones artisticas y
e El pueblo aymara conserva festividades, artefactos culturales
danzas y musica practicadas desde antes de | | as danzas aymara son un producto
la época inca. cultural muy destacado dentro de este

e Lamusicay el baile estan presentes en todos | pueblo. En las danzas se representa las
los aspectos de la vida de la eternidad de la | mltiples facetas de la vida comunal
etigueta 'y productividad del ciclo | |as actividades agricolas, ganaderas y
importante para las actividades relacionadas | |a caza.
con los calendarios catolicos.

Cosmovision y sabiduria ancestral:
e Mitos, dioses y visiones del mundo, mundo espiritual y seres no humanos.
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FICHA DESCRIPTIVA N° 03 DE ELEMENTOS CULTURALES
UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA'Y URBANISMO

IDENTIFICACION Y Departamento Provincia Distrito
LOCALIZACION Puno El Collao llave
Denominacion UBICACION ALTURA FECHA
Danzas originarias | Se ubica en la region alto- 4,100m.s.n.m. | 26/04/2021
de la zona alta- | andina de la provincia de El
llave. Collao (sierra).
INFORMACION GENERAL zona alta

Las danzas originarias de la zona | Sin la presencia del agua, la tierra,
alta de la provincia de El Collao — | la lluvia, el viento y el sol, el
Ilave, es muy significativo para el | hombre no seria nada. Las danzas
hombre aymara ya que desde | mas representativas son de los
tiempos inmemoriales vive en | animales altoandinos, de la lana,
armonia con la naturaleza porque | carne, de la presencia de bajas
ella le provee alimentos y le da | temperaturas en la zona.
vida.
Danzas autdctonas practicadas en la zona alta de la provincia de El Collao - llave

Nombre de Descripcion Imagen
la danza

Es la danza que representa la crianza
Los de la alpaca, asi como su
alpaqueros | crecimiento, desarrolloy el producto
de derivados como la carne de alpaca
(charqui), lana, tejidos, etc.
Es la danza que representa el pisado
Chatripuli del chufio o papa deshidratada, ya
que en las zonas altoandinas existe
gran presencia de heladas y a niveles
de temperatura muy baja lo cual
aprovechan para realizar el producto
del chuno negro y la tunta.
La danza representa a un aimara muy
K’ajelo joven. Y debido a que esta danza
pertenece a la juventud, su nombre
k'ajelo es muy especifico vy
significativo. Es una danza de amor,
una danza romantica y alegre que
expresa las profundas emociones de
la juventud.

183

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1



UNIVERSIDAD

NACIONAL DEL ALTIPLANO
Repositorio Institucional

FICHA DESCRIPTIVA N° 04 DE ELEMENTOS CULTURALES
UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA'Y URBANISMO

IDENTIFICACION Y | Departamento Provincia Distrito
LOCALIZACION Puno El Collao llave
Denominacion UBICACION ALTURA FECHA
Danzas Se ubica en la region 3,862 m.s.n.m. 26/04/2021

originarias de la | media-andina de la

zona media- provincia de El Collao
Ilave. (sierra).

INFORMACION GENERAL Zona media
Las danzas originarias de la zona media | A través de las danzas
de la provincia de EI Collao — Ilave, se | originarias se puede
representan con el desplazamiento de la | realizar una
luna, el sol y las estrellas todos esos | interpretacion real de
elementos son parte de los hechos que le | las  vivencias  de

permiten ciertas realidades para poder | nuestra zona
definir los procesos agricolas. collavina.
Danzas autdctonas practicadas en la zona media de la provincia de El Collao - llave
Nombre de Descripcion Imagen
la danza
Es la danza que representa el procedimiento
Jiwra de la cosecha de la quinua (sembrio, el recojo,
Jauq’uiri, | golpeo de la quinua, la ventilacion y el
secado).

Es la danza que representa el proceso para
Sawiris realizar frazadas a base de lana de animales de
alpaca, oveja y llama en donde primeramente
empiezan a trasquilar la lana de los animales,
luego lavar, hilar, pintar de colores, pasar a
secar y empezar a tejer a mano las frazadas.
Achoccallo | Es la danza que representa el proceso
constructivo de las viviendas rurales en donde
primeramente utilizan los materiales del lugar
como pueden ser, piedra, tierra (barro), paja,
madera, la mayoria de los pobladores la puerta
lo proyectan hacia la salida del sol (este).
Ilamayuris o | Esta danza representa el proceso de la

satiris - produccion de la papa, empezando con la
siembra, aporcando, cosechando vy al final
escarbando lo producido por la Pachamama.
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FICHA DESCRIPTIVA N° 05 DE ELEMENTOS CULTURALES
UNIVERSIDAD NACIONAL DEL ALTIPLANO
ESCUELA PROFESIONAL DE ARQUITECTURA Y URBANISMO

IDENTIFICACION Y | Departamento Provincia Distrito
LOCALIZACION Puno El Collao llave
Denominacion UBICACION ALTURA FECHA

Danzas Se ubica en la region 3,836m.s.n.m. 30/04/2021

originarias de la | lago-andina de la
zona lago-Ilave. | provincia de El Collao

(sierra).
INFORMACION GENERAL Zona lago
Las danzas originarias de la zona | Estas danzas son

lago de la provincia de El Collao — | representativas ya que su
Ilave, es muy significativo para el | principal uso es el agua, la
hombre aymara ya que desde | totora, la pesca y en donde
tiempos inmemoriales vive en | representan sus costumbres y
armonia con la naturaleza porque | tradiciones de la zona lago.
ella le provee alimentos y le da
vida.

Danzas autdctonas practicadas en la zona lago de la provincia de El Collao - llave

Nombre de Descripcion Imagen
la danza

Es la danza que representa a
Totora las personas que viven
Ilawifia alrededor del Lago Titicaca,
recogen la totora cegando del
lago para alimentar a sus
ganado ovino y vacuno como
son vacas, ovejas, porcinos.

Esta danza representa el
Balseritos | ritual al agua es bailada por
los pobladores que viven
alrededor del lago Titicaca,
en himenahe a Mama Qota
en donde imitan el vaivén de
las olas del lago
Wifiaymarka. Las balsas lo
fabrican a base de totora.
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ANEXO N° 04

ENTREVISTA:

RUTH: Sefior presidente del Barrio 20 de febrero, buenos dias mi nombre es Ruth Silvia,
soy egresada de la Escuela profesional de Arquitectura de la Universidad Nacional del
Altiplano, estoy realizando mi proyecto de tesis que se va a desarrollar en nuestra ciudad
de llave, y con los resultados que obtuve del analisis de la ubicacion de terreno y encuesta

que se realizd, estoy proponiendo elegir el terreno ubicado dentro de las avenidas:

Av. Floral y el Jr. Los Pinos, la Av. coronel Mendoza.

PRESIDENTE: Si, que bueno que nos tomen interés al menos en una investigacion.

RUTH: Mi idea es realizar el disefio de un centro comercial bioclimético tipo mall para
la ciudad de Ilave lo cual ocuparé el terreno encerrado dentro de las avenidas Floral, la

Av. coronel Mendoza y el Jr. Los Pinos para que se haga realidad en un futuro préximo.

PRESIDENTE: Si, normal es més podemos coordinar con los demas pobladores de esta

zona para que también estén enterados de la idea.

PRESIDENTE: Reune a pocos vecinos de la zona (pandemia) y pide que explique de

nuevo.

RUTH: Buenos dias con todo mi nombre es Ruth Silvia, soy egresada de la Escuela
profesional de Arquitectura de la Universidad Nacional del Altiplano, estoy realizando
mi proyecto de tesis que se va a desarrollar en nuestra ciudad de llave, y con los resultados
que obtuve del analisis de la ubicacion de terreno se da dentro del barrio 20 de febrero
este proyecto arquitectonico seria de gran beneficio para nuestra ciudad y propiamente
dicho para este barrio. Ya que contara con diferentes espacios de comercio como venta

de ropas, zapatos, accesorios de tecnologia, bancos tiendas de telefonia, ferreterias,
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tiendas para alquilar, patios de comida, recreacion pasiva y activas, estacionamientos y
una zona cultural en el aire libre para expresar nuestras costumbres y tradiciones de

nuestra zona.

PRESIDENTE: En resumen, seria un gran progreso para nuestro barrio utilice todo lo
necesario que necesite, con la condicion de que nosotros los vecinos de la zona podemos
ingresar como una empresa privada para poder acceder a realizar ventas dentro del centro

comercial.

RUTH: Muchas gracias por la oportunidad y de antemano decirle, que trabajaré para que

sea un proyecto adecuado y confortable para este barrio.
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ANEXO N° 05
LISTADO DE PLANOS

- U-01: Plano de ubicacion y localizacion
ARQUITECTURA

- A-01: Plano topogréafico

- A-02: Plano de sectorizacion y ejes

- A-03: Planimetria general

- A-04: Plano general de distribucion del primer nivel

- A-05: Plano general de distribucion del segundo nivel

- A-06: Plano general de techos

- A-07: Plano de distribucién del bloque 1

- A-08: Plano de distribucion del bloque 2

- A-09: Plano de distribucion del bloque 3

- A-10: Plano de distribucién del bloque 4

- A-11: Plano de distribucién del bloque 5

- A-12: Secciones generales

- A-13: Elevaciones generales

- A-14: Plano de evacuacion

- A-15: plano de sefializacion

APORTES TECNOLOGICOS
- P-01: Esquema de coleccion solar

- P-02: Esquema de captacion y tratamiento de aguas pluviales
APORTES TECNOLOGICOS

- L-01: Lamina de renders — Centro Comercial Bioclimatico
- L-02: Lamina de renders — exteriores y zonas de recreacion

Ubicacién de los planos:

https://drive.google.com/drive/folders/1sCyligofcsC8adTid4us3dK40vBPIc

e9?usp=sharing

188

repositorio.unap.edu.pe
No olvide citar adecuadamente esta tesis
1


https://drive.google.com/drive/folders/1sCyliqofcsC8qdTid4us3dK40vBPIce9?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1sCyliqofcsC8qdTid4us3dK40vBPIce9?usp=sharing

